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Annotatsiya. Atrof-muhit muammolari bo‘yicha xabardorlikning yetarli darajada shakllanmaganligi,
shuningdek, moliyaviy va me’yoriy-huquqiy to‘siglarning mavjudligi kichik va o‘rta korxonalar (KOK)da eko-
marketing amaliyotlarini joriy etishga bo‘lgan qizigish hamda motivatsiyani pasaytirishi mumkin. Natijada,
bu holat korxonalarning bargaror biznes faoliyatini rivojlantirishiga salbiy ta’sir ko‘rsatadi. Rivojlanayotgan
igtisodiyotlarda eko-marketing amaliyotlarining kengayib borishi kichik biznes subyektlari uchun zarur bo‘lgan
“yashil” salohiyatlarni shakllantiishda muayyan qiyinchiliklarni yuzaga keltirmogda. Mazkur tadgigotning
magqsadi moliyaviy resurslarga cheklangan kirish, institutsional qo‘llab-quvvatlash darajasining turlicha ekanligi
hamda bozor noanigligi kabi omillar qaysi sharoitlarda va ganday tarzda eko-marketingni joriy etishdagi
cheklovlarga olib kelishini aniglashdan iborat. Tadqiqot vazifasi ekologik xabardorlik, moliyaviy cheklovlar,
tartibga soluvchi bosim va texnologik tayyorgarlikning KOKIlarda eko-marketingni joriy etishga ta’sirini,
shuningdek, ushbu omillarning o‘zaro o‘zaro ta’sir samaralarini aniglash hamda turli bozor sharoitlarida eko-
marketingning biznes samaradorligiga ta’sirini baholashdan iborat. Tadgiqotda turli sanoat tarmogqlari va hududiy
klasterlardan olingan migdoriy so‘rov ma’lumotlaridan foydalanildi. Korxona hajmi, yoshi va mulkchilik shakli
bilan farglanuvchi 320 nafar respondent tasodifiy tanlov asosida jalb qilinib, onlayn so‘rovnomada ishtirok etdi.
Tadgiqot natijalari eko-marketing strategiyalarining faqgat yirik korxonalar uchun samarali ekanligi hagidagi nol
gipotezani rad etish uchun yetarli dalillar mavjud emasligini ko‘rsatdi. Shuningdek, tartibga soluvchi bosim
bilan eko-marketingni joriy etish o‘rtasida statistik jihatdan ahamiyatli bevosita bog'liglik aniglanmadi. Bu
esa me’yoriy talablar va siyosiy-huquqgiy muhitning ta’siri korxonalarning ichki imkoniyatlari bilan birgalikda
namoyon bo‘lishini ko‘rsatadi. Tadqiqot natijalari kichik korxonalarning ichki imkoniyatlari va tashqi cheklovlari
o‘rtasidagi o'zaro bog'liglikni yoritib berishi bilan ahamiyatlidir. Mazkur xulosalar real biznes sharoitlarida eko-
marketing amaliyotlarini takomillashtirish va KOKlarda barqaror rivojlanish maqgsadlariga erishishga xizmat
giladi. O‘zbekiston igtisodiyoti sharoitida tadqigot natijalari eko-marketing amaliyotlari mahalliy korxonalarda
bargaror biznes xulg-atvorini shakllantirishga qanday hissa qo‘shishini, shu bilan birga moliyaviy va institutsional
to'siglarning ta’sirini ochib beradi.

Kalit so‘zlar: eko-marketingni joriy etish, kichik va o‘rta korxonalar (KOK), moliyaviy cheklovlar, ekologik
xabardorlik, texnologik tayyorgarlik, Xekman tanlov modeli, bargaror biznes faoliyati, O‘zbekiston iqtisodiyoti.

AHHOTaLuA. HegocTaTtouHbI ypOBEHb SKOSTOrMYECKOM OCBEAOMIIEHHOCTU, a TAKKe Hanmune rHaHCOBbIX
N HOPMaTUBHO-MPaBOBbIX 6apbEPOB MOrYT CHWXaTb MOTMBALMIO U 3aMHTEPECOBAHHOCTb MarbIX U CPegHUX
npeanpuaTui (MCI1) BO BHeApEeHUN NPaKTUK 9KO-MapKeTUHra. B pe3ynbraTe 3To OKa3blBaeT HEraTUBHOE BITMSIHNE
Ha pas3BUTME YCTONYMBOW NPEANPUHMMATENBCKON OEATENbHOCTU. PaclumpeHe NnpMMeHeHns 3Ko-MapKeTuHra
B Pa3BMBAOLLMXCA 3KOHOMMKAX CO34aET OnpederéHHble TPyaHOCTU Ans (opMMPOBaHUS HEOBOXOLMMbIX
«3eNnéHbIX» KOMMNEeTEHL N Y CyObekToB Manoro 6usHeca. Lienbio JaHHOro uccnegoBaHnst SIBASIETCS BbIIBIIEHNE
YCMOBWI, NPY KOTOPbIX OFPaHUYEHHBIN JOCTYN K (hMHAHCOBLIM PECYpCaM, HEAOCTAaTOUYHAs MHCTUTYLIMOHANbHAs
nogaepkka u HeonpeaenéHHOCTb PbIHOYHOW cpeabl MPUBOAAT K NMPENsTCTBUSIM BO BHEAPEHUM S9KO-MAPKETUHTA.
3agaun vccrnenoBaHMs BKITHOYAKT onpefeneHne BAUsiHUS SKOMOrMYeckom OCBEeAOMITEHHOCTU, (DMHAHCOBbIX
OrPaHNYEHUI, PEryNATOPHOTO OABMEHUS U TEXHOMOIMYECKOW TFOTOBHOCTU Ha BHEAPEHME 3KO-MapKeTuHra
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B MCIT1, a Takke OLEHKY MX B3aMMHOIO BO3LEWNCTBUSA U BNUSHUSA Ha 9PMEKTMBHOCTb BrusHeca B pasnmyHbIX
PbIHOYHbIX YCrnoBUAX. B uccnenoBaHuy MCMNoONb30BaHbl KOMMYECTBEHHbIE AaHHble onpoca, CobpaHHble B
pasnmM4YHbIX OTPacnsaX NPOMbILLIIEHHOCTY N PerMoHarnbHbIX Knactepax. B oHnanH-onpoce npuHsnu yyactune 320
PECNoOHAEHTOB, 0TOOPaHHBIX METOAOM CiyYaiHOM BbIOOPKU C YH4ETOM pasnunynii B pasmepe Npeanpusitumn, Cpoke
nX OesATeNbHOCTU U hopMe COBCTBEHHOCTU. [NonyyeHHble pesynbTaTthbl MOoKa3anu OTCYTCTBME AOCTaTOYHbIX
OCHOBaHWA AN OTKNOHEHUS HYyNeBOW T[MMnoTe3bl O TOM, YTO CTpaTerMm 9Ko-MapKeTuHra addeKkTUBHbI
WCKMIOYUTENBbHO AN KPYMNHbIX Npeanpuatuin. Kpome Toro, CTaTtMcTUYeckM 3HadMMasi npsimasi CBA3b Mexay
PerynsaTopHbIM AaBfiEHNEM W BHELPEHMEM 3KO-MapKETWHra BbisiBieHa He Obina. OTO CBUAETENbCTBYET
O TOM, YTO COBMOAEeHNEe HOPMaTUBHbIX TPeBOBaHUN N BAWSIHUE MOMUTUKO-NPaBOBOM CPedbl HE OKa3sblBaloT
CYLLIECTBEHHOrO BO34EVCTBUS Ha MOBbIEHNE 3(PDEKTMBHOCTU AeATENbHOCTU nNpeanpuatui. [Npaktnyeckas
3HaYMMOCTb UCCNENOBAHNS 3aKIOYAETCA B PacKpbITUM B3aVMOCBA3W BHYTPEHHUX BO3MOXHOCTEN M BHELLHUX
OrpaHMYeHnn Manblx NpegnpuaTui. MonyyeHHble pesynbratbl MOryT CIOCOBGCTBOBAaTb COBEPLUEHCTBOBAHMIO
NPakTUK 9KO-MapKeTUHra WM [OOCTWKEHUIO Lenen yctonumBoro passutus B cektope MCII. B ycnosusx
9KOHOMUKM Y36eKkucrTaHa uccrnegoBaHue AEMOHCTPUPYET, KakuM 06pa3oM MpakTUKM 3KO-MapKeTMHra MoryT
cnocobcTBOBaTh (HOPMUPOBAHUIO YCTOMYMBOIO [EfI0BOr0 MOBEAEHMS MECTHbIX MpPeanpuatui C Yy4ETOM
(hMHAHCOBBIX Y MHCTUTYLMOHASBbHBIX OrPaHUYEHWA.

KnroyeBble cnoBa: BHeApPEHNe 9KO-MapKeTuHra, Manble u cpegHune npegnpuatus (MCI1), pmHaHcoBble
OrpaHMYeHUs], 3Koormyeckasl OCBEOOMIIEHHOCTb, TEXHOMOrMYeckasi roTOBHOCTb, MoAenb oTbopa XekmaHa,
YCTONYMBOE pa3BuTne bmnsHeca, SKOHOMMKa Y3bekncTaHa.

Abstract. Insufficient environmental awareness, together with financial and regulatory barriers, may
reduce the motivation and willingness of small and medium-sized enterprises (SMEs) to adopt eco-marketing
practices, thereby negatively affecting sustainable business development. The growing adoption of eco-
marketing in developing economies poses significant challenges for small businesses in building the green
capabilities required for sustainable operations. The purpose of this study is to identify the conditions under
which limited access to financial resources, weak institutional support, and market uncertainty create barriers
to eco-marketing adoption. Specifically, the study examines the direct and interactive effects of environmental
awareness, financial constraints, regulatory pressure, and technological readiness on eco-marketing adoption
among SMEs and evaluates how such adoption influences business performance under different market
conditions. Quantitative survey data were collected from enterprises operating across various industries and
regional clusters. Atotal of 320 respondents representing firms of different sizes, ages, and ownership structures
were selected through random sampling and participated in an online survey. The findings indicate that there
is insufficient evidence to reject the null hypothesis that eco-marketing strategies are effective only for large
enterprises. Furthermore, no statistically significant direct relationship was found between regulatory pressure
and eco-marketing adoption. This suggests that compliance with regulatory requirements and the broader
policy environment does not substantially contribute to improving firm performance. The main contribution of the
study lies in highlighting the interaction between internal capabilities and external constraints faced by SMEs.
The findings provide practical insights for improving eco-marketing practices and achieving sustainability goals
under real business conditions. In the context of Uzbekistan’s developing economy, the study demonstrates how
eco-marketing practices can foster sustainable business behaviour among local enterprises while accounting
for financial and institutional barriers.

Keywords: eco-marketing adoption, small and medium-sized enterprises (SMEs), financial constraints,
environmental awareness, technological readiness, Heckman selection model, sustainable business
performance, Uzbekistan’s developing economy.

KIRISH

Korporativ ijtimoiy mas’uliyat tamoyillariga asoslangan eko-marketing kichik va o‘rta korxonalar (KOK)
uchun muhim strategik yo‘nalishlardan biri hisoblanadi. Ushbu yondashuv gisga muddatli foydadan ko‘ra uzoq
muddatli rivojlanish, bargaror ragobat ustunligi va bozor pozitsiyasini mustahkamlashga xizmat giladi [1].

litimoiy o‘rganish nazariyasiga ko‘ra, barcha bilimlar ikki darajada o‘zlashtiriladi [2, 3]. Eko-marketingni
joriy etish modeli esa Michael Porter tomonidan ilgari surilgan raqobat ustunligi konsepsiyasining mantiqiy
davomi hisoblanadi [4]. Mazkur konsepsiya Porterning sanoat tashkiloti bo‘yicha dastlabki ilmiy ishlanmalarida
korxonalar xatti-harakatlarining turli jihatlarini izohlash uchun ishlab chiqilgan.

Tadqgiqgotda qgo’llanilgan empirik ma’lumotlar strukturaviy so‘rovnoma asosida shakllantiriigan tadgigot
instrumentlari yordamida yig‘ildi. Ushbu instrumentlar respondentlarning faol ishtirokini ta’minlash hamda
ishonchli va tizimli ma’lumotlarni olish imkonini berdi [5, 6].
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Mavjud adabiyotlar tahlili eko-marketingni joriy etish bo‘yicha turli natijalar mavjudligini ko‘rsatadi. Ayrim
tadqigotlarda moliyaviy cheklovlar eko-marketingni joriy etishga ta’sir etuvchi omil sifatida baholangan bo‘lsa,
boshga ishlarda ular korxona samaradorligini oshirishga xizmat qiluvchi rag‘batlantiruvchi omil sifatida gayd
etilgan [7, 8, 9]. Shu bilan birga, ko‘plab tadqiqotlar kichik va o‘rta korxonalar moliyaviy resurslardan foydalanish
hamda me’yoriy talablarga moslashish jarayonida muayyan imkoniyat va ehtiyojlarga ega ekanligini ta’kidlaydi
[1, 3, 8].

Adabiyotlarda kuzatilayotgan ushbu turli yondashuvlar tadgiqotchilarni eko-marketing qaysi sharoitlarda
samaraliroq natijalar berishini chuqurroq o‘rganishga undamoqda. Bu esa rivojlanayotgan iqgtisodiyotlarda
ekologik barqarorlikni ta’minlash hamda KOKIarning eko-marketingni joriy etish xatti-harakatlarini yanada
batafsil tahlil gilish zaruratini kuchaytirmoqgda [10, 11].

Ba’zi tadqiqotlar eko-marketingni samarali biznes strategiyasi sifatida e’tirof etgan bo‘lsa [3], boshga
tadqigotlarda uning natijalari korxona faoliyatining o'ziga xos xususiyatlari bilan bog‘liq holda izohlangan [12].
Shuningdek, institutsional qo‘llab-quvvatlash va moliyaviy rag‘batlar mavjud bo‘lgan sharoitlarda korxonalar
faoliyatining yanada samarali rivojlanishi kuzatilgan [5].

Belas va hammualliflar [4] tartibga soluvchi bosim korxonalarning eko-marketingni joriy etish jarayonini
go‘llab-quvvatlashi mumkinligini ta’kidlaydilar. Ularning fikricha, korxonalarga yaratilayotgan qo‘shimcha
imkoniyat va rag‘batlar ekologik tashabbuslarni amaliyotga tatbiq etishni jadallashtiradi.

KOKIlarning eko-marketingni joriy etish xatti-harakatlariga bag‘ishlangan tadqiqotlar soni nisbatan
cheklangan bo'lib, so'nggi vyillarda Nikadimovs [15], Ortiz-Avram va hammualliflar [16] hamda Dey va
hammualliflar [11] tomonidan ushbu yo‘nalishda muhim ilmiy natijalar taqdim etilgan.

Tadgiqotchilar eko-marketing strategiyalarini amalga oshirish jarayoni korxonalardan qo‘shimcha resurslar
va investitsiyalar talab qilishi mumkinligini qayd etadilar [18]. Shu bilan birga, tartibga soluvchi talablarni korxona
strategiyasiga integratsiya qilish institutsional qo‘llab-quvvatlash mexanizmlarining samaradorligini oshirishga
xizmat qilishi mumkinligi ta’kidlanadi.

Shunday qilib, mavjud ilmiy adabiyotlar eko-marketing amaliyotlarining samaradorligi turli omillarga
bog'ligligini ko‘rsatadi. Aynigsa, moliyaviy va institutsional qo‘llab-quvvatlashning ushbu jarayondagi o‘rni
bo‘yicha qo‘shimcha tadgiqotlar o'tkazish dolzarb ahamiyat kasb etadi.

Ko'plab tadqgigotlarda kichik va o‘rta korxonalarda strategiyalarni joriy etish jarayonlari barqarorlik siyosati
ustuvor yo‘nalish sifatida garaladigan mamlakatlar misolida o‘rganilgan. Biroq O‘zbekiston kabi rivojlanayotgan
igtisodiyotlarda moliyaviy imkoniyatlari cheklangan KOKlarda eko-marketingni asosiy biznes amaliyoti sifatida
go'llash va uning ekologik xabardorlik bilan o‘zaro bog‘ligligi yetarlicha tadqiq etilmagan [1].

Shu sababli, mazkur tadgiqot korxonalarning eko-marketingni joriy etish xatti-harakatlarini ularning
operatsion samaradorligi nugtai nazaridan baholashga qaratilgan. Tadgigotda ekologik xabardorlik, moliyaviy
cheklovlar va tartibga soluvchi bosim omillariga alohida e’tibor qaratilgan.

Tadgiqotning asosiy maqgsadi ushbu omillarning individual va o‘zaro ta’sirini aniglash hamda turli bozor
sharoitlarida eko-marketingni joriy etishning korxona samaradorligiga ta’sirini baholashdan iborat. KOKlarning
mikroigtisodiy xususiyatlari nazariy farazlarni tekshirish va empirik jihatdan asoslash uchun qulay tadgiqot
maydoni hisoblanadi [4]. Shu bois ular mazkur tadgiqot obyekti sifatida tanlandi.

Natijada, rivojlanayotgan igtisodiyotlarda eko-marketing amaliyotlarini yanada chuqurroq o‘rganish zarurati
mavjudligi aniglandi. Tadqiqgot doirasida olingan ma’lumotlar strukturaviy tenglamalar modellashtirish (SEM)
usuli yordamida tahlil qilindi hamda tanlov va natija xususiyatlari baholandi.

Bundan tashgari, SEM va Xekman tanlov modeli kichik va o‘rta korxonalarda eko-marketingni joriy etishning
firma samaradorligiga ta’sirini miqdoriy baholash uchun qo'llanildi. Metodologik nugtai nazardan, tanlov xatosi
(selection bias) tanlangan namunadagi ehtimoliy og‘ishlarni, kuzatilmaydigan geterogenlik esa ma’lumotlarda
bevosita aks etmagan, birog natijalarga ta’sir giluvchi yashirin omillarni ifodalaydi.

Empirik model nazariy konstruksiyalar asosida shakllantiriigan o‘zgaruvchilarga tayandi. Ushbu yondashuv
respondentlarning ma’lumotlarni yig‘ish jarayonidagi faol ishtirokini ta’minlash va tadqigot natijalarining
ishonchliligini oshirish imkonini berdi.

MAVZUGA OID ADABIYOTLAR SHARHI

So‘nggi yillarda eko-marketing va korporativ ijtimoiy mas’uliyat (CSR) masalalari kichik va o‘rta korxonalar
(KOK) faoliyatida muhim tadqgigot yo‘nalishlaridan biriga aylandi. Global migyosda ekologik barqarorlikka
bo‘lgan e’tiborning ortishi korxonalarni eko-marketing amaliyotlarini joriy etishga undamoqda. Biroq ushbu
jarayon korxonalarning moliyaviy imkoniyatlari, texnologik tayyorgarligi va institutsional qo‘llab-quvvatlash
darajasiga bevosita bog'liqdir.

Ahmad va boshgalar (2021) rivojlanayotgan igtisodiyotlarda faoliyat yurituvchi KOKlar uchun bargarorlik
tamoyillarini biznes faoliyatiga integratsiya qilish muhim ahamiyat kasb etishini ta’kidlaydilar. Ularning fikricha,
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moliyaviy va institutsional cheklovlar eko-marketing amaliyotlarini joriy etishdagi asosiy to‘siglardan hisoblanadi.
Andriyani va Rochayatun (2023), shuningdek, Bikefe va boshqalar (2020) korporativ ijtimoiy mas’uliyat
korxonalarning obro‘si, iste’molchilar ishonchi va uzoq muddatli samaradorligiga ijobiy ta’sir ko‘rsatishini qayd
etadilar.

Bacinello va boshqalar (2020) hamda Dey va boshqalar (2018) tadgigotlari ekologik va ijtimoiy mas’uliyatga
asoslangan faoliyat korxonalarning bargaror rivojlanishi va biznes samaradorligini oshirishga xizmat qilishini
ko‘rsatadi. Belas va boshqalar (2020) esa davlat tomonidan yaratiladigan rag‘batlar va institutsional qo'llab-
quvvatlash ekologik tashabbuslarni amalga oshirishda muhim omil bo‘lishi mumkinligini ta’kidlaydilar.

Ortiz-Avram va boshqalar (2018) hamda Nikadimovs (2025) tadqiqotlarida KOKlarda korporativ ijtimoiy
mas’uliyat va barqarorlik amaliyotlarini joriy etishga ta’sir etuvchi omillar tahlil gilingan. Ularning xulosalariga
ko‘ra, korxonaning ichki resurslari, rahbariyatning strategik qarashlari va innovatsion salohiyati ushbu
jarayonning muvaffaqgiyatini belgilovchi muhim omillardandir.

Jenkins (2006), Perrini va boshgalar (2007), Santos (2011) hamda Wickert (2016) tomonidan olib borilgan
tadqigotlar kichik va orta korxonalarda ekologik va ijtimoiy mas’uliyatli faoliyatni rivojlantirishda moliyaviy
resurslarning yetishmasligi, bilim va tajriba cheklanganligi kabi omillar muhim to‘siq bo‘lib xizmat qilishini
ko‘rsatadi.

Umuman olganda, mavjud ilmiy adabiyotlar eko-marketingni joriy etish korxonalarning bargaror rivojlanishi
va raqobatbardoshligini oshirishga xizmat qilishini tasdiglaydi. Biroq rivojlanayotgan igtisodiyotlarda, xususan
O'zbekiston sharoitida ekologik xabardorlik, moliyaviy cheklovlar, texnologik tayyorgarlik va institutsional
omillarning eko-marketingni joriy etishga ta’siri yetarlicha o‘rganilmagan. Shu sababli mazkur tadgiqot ushbu
ilmiy bo‘shligni to‘ldirishga qaratilgan.

TADQIQOT METODOLOGIYASI

Mazkur tadgiqot O‘zbekistonning sanoat va savdo hududlarida faoliyat yurituvchikichik va o‘rta korxonalarda
(KOK) eko-marketing amaliyotlarini joriy etish jarayonlarini o‘rganishga qaratildi. Tadgiqot doirasida tanlab
olingan korxonalar va hududiy klasterlar bo'yicha ma’lumotlar strukturaviy so‘rovnomalar, intervyular hamda
kuzatuvlar orqgali yig'ildi. Tadgigot respondentlari Toshkent viloyatining tanlangan sanoat tarmoglarida faoliyat
yurituvchi KOK egalari va menejerlaridan iborat bo‘lib, jami 320 nafar respondent tadgiqotda ishtirok etdi.

Ushbu tadqgigot eko-marketingni joriy etish va korxona samaradorligi o‘rtasidagi bog‘liglikni tahlil gilishga
garatilgan keng gamrovli empirik tadqigotning tarkibiy gismi hisoblanadi. Ma’lumotlar “O‘zbekistonda eko-
marketingni joriy etish va firma samaradorligi” mavzusidagi kesim (cross-sectional) so‘rov tadgiqoti orgali
to‘plandi.

Tanlanma tarkibida past, o‘rta va yuqori samaradorlik darajasiga ega korxonalar mutanosib ravishda
gamrab olindi. Jumladan, 105 nafar respondent past samaradorlik, 110 nafar respondent o‘rta samaradorlik va
105 nafar respondent yugori samaradorlik guruhiga mansub bo‘ldi. Shunday qilib, umumiy tanlanma hajmi 320
nafar respondentni tashkil etdi.

Tadgigot tanlanmasi kengroq ma’lumotlar bazasining bir gismi bo'lib, belgilangan mezonlarga javob
beruvchi hamda O‘zbekiston sharoitida faoliyat yurituvchi kichik va o‘rta korxonalarni gamrab oldi. Tadgigot
magsadlariga muvofiq tanlangan respondentlar soni har bir korxona toifasi bo‘yicha ishonchli statistik baholar
olish imkonini berdi.

Respondentlarning tadgiqotda ishtirok etishi uchun ular kichik yoki o‘rta korxona faoliyatini asosiy biznes
sifatida yuritishi hamda amaldagi qonunchilik asosida rasmiy ro‘yxatdan o‘tgan yuridik magomga ega bo'lishi
talab etildi. Korxonalarning huquqiy maqomi tegishli davlat organlari tomonidan berilgan hujjatlar va boshqgaruv
vakillari bilan o‘tkazilgan tekshiruvlar asosida tasdiglandi.

Korxonalar o‘tgan yil yakunlari bo‘yicha o‘rtacha samaradorlik ko‘rsatkichlariga muvofiq quyidagi guruhlarga
ajratildi: 75 va undan yuqori ko‘rsatkichga ega korxonalar — yuqori samaradorlik guruhi, 50-74 oralig‘idagi
korxonalar — o‘rta samaradorlik guruhi, 49 va undan past ko‘rsatkichga ega korxonalar esa past samaradorlik
guruhi sifatida tasniflandi [1].

Ma’lumotlarni yig‘ishning asosiy vositasi sifatida strukturaviy so‘rovnoma qo‘llanildi. Eko-marketingni joriy
etish darajasini baholash uchun 5 ballik Likert shkalasiga asoslangan savollar to‘plami ishlab chiqildi va mavjud
ilmiy adabiyotlar asosida moslashtirildi [4]. So‘rov instrumenti dastlab validatsiyadan o‘tkazilib, uning mazkur
tadqigot sharoitlariga mosligi tasdiglandi [5].

So‘rov natijalari asosida ekologik xabardorlik, moliyaviy cheklovlar, tartibga soluvchi bosim va texnologik
tayyorgarlik kabi omillar bo‘yicha ma’lumotlar tahlil gilindi. Tahlil jarayonida ushbu omillarning o‘zaro bog'ligligi
hamda eko-marketingni joriy etishga ta’siri baholandi.

Respondentlar so‘rovhomani mustaqil ravishda to‘ldirdilar hamda ma’lumotlarni tagdim etish tartibi bo'yicha
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oldindan yo‘rignoma oldilar. Javoblarning statistik bargarorligi va ishonchliligini baholash uchun dispersiya
ko‘rsatkichlari tahlil gilindi. Zarur hollarda Cohen’ning d effekt o‘lchovi guruhlar o‘rtasidagi farglarni aniglash
uchun qo‘llanildi.

Cohen’ning d ko‘rsatkichi tajriba va nazorat guruhlari o‘rtacha giymatlari o‘rtasidagi fargni birlashgan
standart og‘ishga bo‘lish orqgali hisoblandi. Mazkur ko‘rsatkich tadqigot natijalarining amaliy ahamiyatini
baholash imkonini berdi. Jadval natijalarida standartlashtiriigan koeffitsiyentlar o‘zgaruvchilarning ta’sir kuchini,
Cohen’ning d ko‘rsatkichi esa guruhlar ortasidagi farq darajasini ifodaladi.

Ma’lumotlarni tahlil gilishda strukturaviy tenglamalar modellashtirish (SEM), regressiya tahlili va klasterlash
usullaridan foydalanildi. Ushbu yondashuvlar o‘zgaruvchilar o‘rtasidagi sabab-oqgibat bog'ligliklarini va o‘zaro
ta’sir mexanizmlarini aniglash imkonini berdi. Tadqgigot uchun maxsus tasniflash sxemasi ishlab chiqilib, barcha
o‘zgaruvchilar tegishli nazariy toifalarga ajratildi.

Tadgiqot savollariga javob berish magsadida strukturaviy tenglamalar modellashtirish usuli asosiy tahlil
vositasi sifatida qo‘llanildi. Bundan tashqari, Xekman tanlov modeli ikki bosqichli maksimal ehtimollik usuli
asosida baholanib, tanlov og'ishlari ehtimolini nazorat gilish uchun foydalanildi. Ushbu yondashuv tanlanmadagi
potensial nomutanosibliklarni hisobga olish va natijalarning ishonchliligini oshirish imkonini berdi.

Metodologik jihatdan tanlov xatosi (selection bias) va kuzatiimaydigan geterogenlik ta’sirini kamaytirish
magsadida tegishli statistik tuzatishlar qo‘llanildi. Natijada olingan baholar tadgigot natijalarining aniqgligi va
ilmiy ishonchliligini ta’minlashga xizmat qildi [11, 12, 13].

TAHLIL VA NATIJALAR

Tadqigot natijalari kichik va o‘rta korxonalarda eko-marketingni joriy etish darajasi hamda firma samaradorligi
o‘rtasida muhim bog'liglik mavjudligini ko‘rsatdi. Xususan, yuqori samaradorlik guruhiga mansub korxonalarda
eko-marketing amaliyotlarini joriy etish tendensiyasi past samaradorlik guruhidagi korxonalarga nisbatan
sezilarli darajada yuqori ekanligi aniglandi.

Tahlillar shuni ko‘rsatdiki, moliyaviy qo‘llab-quvvatlash mexanizmlarining mavjudligi korxonalarning eko-
marketing strategiyalarini amaliyotga tatbiq etish jarayonini rag‘batlantiradi. Aynigsa, bozor sharoitlariga
moslashish jarayonining keyingi bosqichlarida korxonalar eko-marketing tashabbuslarini qgo‘llash va
rivojlantirishga nisbatan yanada ijobiy yondashuv namoyon etgan.

Strukturaviy tenglamalar modellashtirish (SEM) va Xekman tanlov modeli natijalari tadgiqotning nazariy
farazlarini tasdigladi hamda o‘rganilgan omillar va firma samaradorligi o‘rtasidagi bog'ligliklarning statistik
jihatdan ahamiyatli ekanligini ko‘rsatdi (1-jadval).

YOT 39KOHOMHUKA ECONOMY

1-jadval
Firma samaradorligiga ta’sir etuvchi omillar bo‘yicha chiziqli regressiya natijalari
o i
O'zgaruvchilar Koeffitsiyent Std. xatolik | t-giymat p-giymat 95 c/;)r:Iig?inCh Ahamiyat
Ekologik xabardorlik 2.621 0.252 10.40 0.000 2123 -3.119 e
Moliyaviy cheklovlar -1.909 0.181 -10.55 0.000 -2.267 —-1.552 o
Texnologik tayyorgarlik 1.912 0.237 8.06 0.000 1.443 — 2.381 e
Firma haég‘r']i()xo"'m'ar 0.009 0.002 3.60 0.000 | 0.004-0.014
Firma yoshi (yil) 0.179 0.020 8.97 0.000 | 0.140-0.219 R
Doimiy had (Constant) 10.790 1.511 714 0.000 7.805-13.775 e

Regressiya modelining umumiy statistik ko‘rsatkichlari uning yuqgori darajada izohlash qobiliyatiga ega
ekanligini ko‘rsatdi. Xususan, bog'liq o‘’zgaruvchining o‘rtacha giymati 26,158 ni, standart og‘ishi esa 3,721 ni
tashkil etdi. Modelning determinatsiya koeffitsiyenti (R? = 0,704) firma samaradorligidagi o‘zgarishlarning 70,4
foizi modelga kiritilgan mustaqil o‘zgaruvchilar orgali izohlanishini ko‘rsatadi. Tadgigotda jami 160 ta kuzatuvdan
foydalanildi.

Modelning umumiy ahamiyatliligi F-statistika (F = 73,370) yordamida baholandi va natijalar modelning
statistik jihatdan ishonchli ekanligini tasdigladi (Prob > F = 0,000). Shuningdek, Akaike axborot mezoni (AIC
= 690,595) va Bayes axborot mezoni (BIC = 709,046) modelning moslik darajasini baholash uchun qo‘llanildi.

Ahamiyatlilik darajalari quyidagicha talgin gilindi: *** p < 0,01; ** p < 0,05; * p < 0,10.
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Tadgigotning muhim natijalaridan biri moliyaviy resurslardan foydalanish imkoniyatlarining eko-marketing
amaliyotlarini joriy etishdagi ahamiyatini tasdiglaganidir. Tahlil natijalari moliyaviy imkoniyatlari kengroq bo‘lgan
korxonalarda eko-marketing strategiyalarini amalga oshirish darajasi yuqorirog ekanligini ko‘rsatdi. Shu
bilan birga, yugori samaradorlik guruhidagi korxonalarning o‘rtacha samaradorlik ko‘rsatkichi 75 ballni, past
samaradorlik guruhidagi korxonalarniki esa 49 ballni tashkil etdi (2-jadval).

DIYOT O9KOHOMHUKA ECONOMY

2-jadval
Xekman tanlov modeli natijalari (ikki bosqichli baholash)
o
O‘zgaruvchilar Koeffitsiyent Std. xatolik | t-giymat p-giymat 95 c/:rlasllir;]c‘)imh Ahamiyat

Ekologik xabardorlik 2.654 0.278 9.54 0.000 2.109 - 3.200 i
Moliyaviy cheklovlar -1.936 0.204 -9.51 0.000 -2.335 - -1.537 i
Texnologik tayyorgarlik 1.941 0.258 7.53 0.000 1.436 — 2.447 o
Firma hajmi 0.009 0.002 3.68 0.000 0.004 —0.013 i
Firma yoshi 0.180 0.020 9.15 0.000 0.141-0.218 o
Doimiy had (Constant) 10.544 1.750 6.02 0.000 7.114 - 13.974 o

Tanlov tenglamasi:

o
O'zgaruvchilar Koeffitsiyent Std. xatolik | t-giymat p-giymat 95 é]r:ﬁgc‘)imh Ahamiyat
Ekologik xabardorlik 0.515 0.115 4.47 0.000 0.289 - 0.742 fll
Moliyaviy cheklovlar -0.401 0.086 -4.68 0.000 -0.569 — -0.233 i
Texnologik tayyorgarlik 0.489 0.118 4.15 0.000 0.258 - 0.720 o
Institutsional go'liab- 0.679 0.097 7.00 0.000 | 0.489 - 0.869
quvvatlash

Doimiy had (Constant) -4.342 0.698 -6.22 0.000 -5.710 — -2.974 i
Lambda 0.137 0.518 0.27 0.791 -0.878 — 1.153 —

Model bo‘yicha hisoblangan tavsifiy statistikalar natijalarning ishonchliligini tasdigladi. Xususan, bog‘liq
o‘zgaruvchining o‘rtacha giymati 0,500 ni, standart og‘ishi esa 0,501 ni tashkil etdi. Tadgiqotda jami 320 ta
kuzatuvdan foydalanildi.

Modelning umumiy ahamiyatliligi x? (Chi-kvadrat) statistikasi yordamida baholandi va natijalar modelning
yuqori darajada statistik ahamiyatga ega ekanligini ko‘rsatdi (x* = 249,844; p < 0,001). Shuningdek, F-statistika
natijalari ham modelning umumiy mosligini tasdigladi (F(3,316) = 73,370; p < 0,001).

Qisman eta-kvadrat ko‘rsatkichi (n? = 0,704) bog'liq o'zgaruvchidagi umumiy dispersiyaning 70,4 foizi
modelga kiritlgan mustaqil o‘zgaruvchilar hisobiga izohlanishini ko‘rsatdi. Ushbu natija modelning yuqori
izohlash qobiliyatiga ega ekanligini anglatadi.

So‘rov ma’lumotlari asosida amalga oshirilgan tahlillar firma samaradorligini shakllantirishda o‘zaro ta’sir
effektlari muhim o'rin tutishini ko‘rsatdi. Xususan, yuqori samaradorlik guruhiga mansub korxonalarda ekologik
xabardorlik va texnologik tayyorgarlik darajasi past samaradorlik guruhidagi korxonalarga nisbatan sezilarli
darajada yuqori ekanligi aniglandi (3-jadval).

3-jadval
Xekman tanlov modeli natijalari

3
4

O O‘zgaruvchilar Koeffitsiyent Std. xatolik | t-giymat p-giymat 95 Z:rfllig‘)imh Ahamiyat
m Ekologik xabardorlik 2.655 0.279 9.51 0.000 2.108 — 3.203 o
L Moliyaviy cheklovlar -1.937 0.205 -9.46 0.000 -2.338 —-1.536 i
rr ) Texnologik tayyorgarlik 1.942 0.259 7.50 0.000 1.435 - 2.450 i
L Firma hajmi 0.009 0.002 3.68 0.000 0.004 —0.013 i
O) Firma yoshi 0.180 0.020 9.14 0.000 0.141-0.218 e
S Doimiy had (Constant) 10.536 1.760 5.99 0.000 7.086 — 13.986 i
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Qo‘shimcha parametrlar:

Parametr Koeffitsiyent Std. xatolik t-giymat p-giymat I1zoh
athrho 0.071 0.265 0.27 0.790 Korrelyatsiya parametri
Insigma 0.703 0.056 12.44 0.000 Dispersiyaning logarifmik giymati

Model bo‘yicha qo‘shimcha statistik ko‘rsatkichlar natijalarning ishonchliligini tasdigladi. Tadgigotda jami
320 ta kuzatuvdan foydalanildi. Modelning umumiy mosligi x? (Chi-kvadrat) statistikasi yordamida baholandi
va natijalar modelning statistik jihatdan ahamiyatli ekanligini ko‘rsatdi (x*> = 246,378; p < 0,001). Shuningdek,
Akaike axborot mezoni (AIC = 1031,559) modelning moslik darajasini baholash uchun qo‘llanildi.

Ma’lumotlar tahlili moliyaviy omillarning korxonalarda eko-marketing amaliyotlarini joriy etish va firma
samaradorligini shakllantirishdagi muhim rolini tasdigladi. Xususan, moliyaviy cheklovlar darajasi yuqori bo‘lgan
korxonalarda eko-marketing amaliyotlarini joriy etish sur’atlari nisbatan pastroq ekanligi kuzatildi. Shu bilan
birga, respondentlar bilan o‘tkazilgan so‘rov jarayonida tadqiqotchilar fagat metodik yo‘rignoma berish bilan
cheklanib, javoblarga bevosita ta’sir ko‘rsatmaganligi ta’minlandi.

Guruhlar o'rtasidagi taqqoslash natijalari sezilarli tafovutlar mavjud emasligini ko‘rsatgan bo‘lsa-da, yuqori
va past samaradorlik guruhlari bo‘yicha hisoblangan o‘rtacha ko‘rsatkich (0,57) o‘rta samaradorlik guruhi (0,50)
hamda boshga tagqoslash guruhi (0,49) natijalaridan yuqori ekanligi aniglandi (4-jadval).

4-jadval
Strukturaviy tenglamalar modellashtirish (SEM) natijalari
Strukturaviy qism: Bozor noaniqligi

{OHOMHWKA ECONOMY

O'zgaruvchi Koeffitsiyent Std. xatolik z-qgiymat p-giymat 95 % ishonch oralig'i
Ekologik xabardorlik 0.208 0.127 1.64 0.102 -0.041 - 0.457
Moliyaviy kirish 0.570 0.135 4.22 0.000 0.305-0.835
Firma samaradorligi -0.628 0.162 -3.89 0.000 -0.945 --0.312 rrr)‘
Doimiy had 3.269 0.544 6.01 0.000 2.202 - 4.336
Strukturaviy qism: Eko-marketingni joriy etish F
O‘zgaruvchi Koeffitsiyent Std. xatolik z-giymat p-giymat 95 % ishonch oralig‘i O
Moliyaviy kirish -0.169 0.051 -3.32 0.001 -0.268 —-0.069 >-‘
Texnologik tayyorgarlik 0.203 0.051 4.02 0.000 0.104 — 0.302 H
Firma samaradorligi 0.985 0.062 15.96 0.000 0.864 — 1.106
Doimiy had -0.007 0.223 -0.03 0.974 -0.445 - 0.431

Xatolik dispersiyasi:

e var(e.market_uncertainty) = 0.590
e var(e.eco_marketing_adoption) = 0.097 (1-rasm)
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3.6
ekologik_xabardorlik
.88 21
bozor_noaniqligi
3] .57 5
moliyaviy_kirish firma_samaradorligi
1.3 -17 1
eko_marketing_joriy_etish
-.0072

3.7 2

texnologik_tayyorgarlik

Kuzatuvlar soni (Number of obs) = 60

81 Endogen o‘zgaruvchilar

Kuzatilgan: bozor_noaniqligi, eko_marketing_joriy_etish

Ekzogen o‘zgaruvchilar

Kuzatilgan: ekologik_xabardorlik, moliyaviy_kirish, texnologik_tayyorgarlik, firma_samaradorligi
Strukturaviy tenglamalar modeli

Baholash usuli = maksimal ehtimollik (ML)

Log ehtimollik (Log likelihood) = -381.95825

Modelni to'liq (saturated) model bilan taggoslash uchun LR testi:

chi?(3) = 71.75, Prob > chi? = 0.0000

1-rasm. Strukturaviy tenglama modeli.

5-jadval
Strukturaviy model moslik ko‘rsatkichlari
Ko‘rsatkich Qiymat Tavsif
x3(ms) (3) 71.747 Model va to‘lig model tagqoslanishi
p>x? 0.000 Statistik ahamiyatlilik darajasi
X3(bs) (9) 230.828 Boshlang‘ich model va to‘lig model tagqoslanishi
p>x? 0.000 Statistik ahamiyatlilik darajasi

Tadqigot natijalari dastlabki nazariy farazlarni umumiy jihatdan qo‘llab-quvvatladi. Regressiya tahlili
jarayonida chigib ketuvchi (outlier) giymatlar aniglanmadi, bu esa model baholarining barqgarorligini va
natijalarning ishonchliligini tasdiglaydi.

Olingan natijalar kichik va o‘rta korxonalar eko-marketing strategiyalaridan nafaqat barqaror biznes
amaliyotlarini shakllantirishda, balki umumiy firma samaradorligini oshirishda ham samarali foydalanayotganini
ko‘rsatdi. Tadqgigot shuningdek, KOKIlarning ekologik xabardorlik, texnologik tayyorgarlik va moliyaviy
salohiyat kabi imkoniyatlari o’xshash resurs cheklovlari sharoitida faoliyat yuritayotgan boshqa rivojlanayotgan
mamlakatlar korxonalari ko‘rsatkichlariga yaqin ekanligini tasdigladi [1, 2, 3].

Natijalar korxonalarning eko-marketing amaliyotlari bo‘yicha yetarli bilim va tajribaga ega ekanligini ham
ko‘rsatdi. Xususan, eko-marketingni joriy etish bo‘yicha gabul gilingan qarorlarning aksariyati tadgiqot modelida
go'llanilgan nazariy konstruksiyalar bilan mos keldi. Firma samaradorligi nuqtai nazaridan esa korxonalar
ishlab chigarish va boshgaruv samaradorligini oshirish, bozor pozitsiyasini mustahkamlash hamda manfaatdor
tomonlar bilan munosabatlarni yaxshilash kabi ijobiy natijalarga erishganligini qayd etdilar [4, 5].
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Tadgiqot natijalari yuqori samaradorlik guruhiga mansub korxonalar ekologik xabardorlik va texnologik
tayyorgarlik bo‘yicha past samaradorlik guruhidagi korxonalarga nisbatan yuqorirog natijalarni namoyon
etganligini ko‘rsatdi. Aynigsa, resurslar bilan yetarli darajada ta’minlangan va imkoniyatlarga asoslangan
boshgaruv yondashuvini go‘llaydigan korxonalar eko-marketing amaliyotlarini samaraliroq joriy etishga erishgan
[6, 7].

Kesimiy so‘rov natijalari tartibga soluvchi bosim va eko-marketingni joriy etish o‘rtasida statistik jihatdan
ahamiyatli bog‘liglik mavjud emasligini ko‘rsatdi. Bu holat korxonalarning eko-marketing amaliyotlarini joriy
etishda ko‘proq ichki imkoniyatlar va strategik resurslarga tayanishini anglatadi. Boshqacha aytganda,
korxonalar ekologik tashabbuslarni amalga oshirish jarayonida o‘zlarining bilimlari, tajribalari, innovatsion
salohiyati va tashkiliy imkoniyatlaridan samarali foydalanmoqda [8, 9, 10].

Mazkur natijalar resurslarga asoslangan nazariya (Resource-Based View) tamoyillari bilan mos keladi.
Ushbu nazariyaga ko‘ra, korxonaning uzoq muddatli ragobat ustunligi asosan uning ichki resurslari va
noyob imkoniyatlariga bog‘liq. Tadgigot natijalari ekologik xabardorlik va texnologik tayyorgarlikning firma
samaradorligiga ta’siri aynan ichki imkoniyatlar orqali namoyon bo'lishini tasdigladi.

Shuningdek, olingan natijalar Albert Banduraning ijtimoiy o‘rganish nazariyasi bilan ham uyg‘unlashadi [2].
Ushbu nazariyaga ko‘ra, bilim va ko‘nikmalar ijtimoiy muhit, kuzatish va tajriba almashish orqali shakllanadi.
Korxonalarda eko-marketing amaliyotlarining muvaffaqiyatli joriy etilishi ham tashkilot ichidagi o‘rganish va
moslashuv jarayonlari bilan bevosita bog‘liq ekanligi aniglandi.

Tadgiqot natijalari eko-marketingni joriy etish oddiy me’yoriy talablarga rioya qilish darajasidan yuqori
bo‘lgan strategik salohiyatga ega ekanligini ko‘rsatdi. Xususan, ekologik xabardorlik firma samaradorligini
oshirishda, texnologik tayyorgarlik esa eko-marketingni joriy etishda muhim omillar sifatida namoyon bo‘ldi. Bu
holat eko-marketingning samaradorligi alohida korxonalarning strukturaviy xususiyatlaridan tashqari, ularning
strategik imkoniyatlari bilan ham bog‘ligligini ko‘rsatadi [15, 16].

Tadqigotda go'llanilgan regressiya tahlili, strukturaviy tenglamalar modellashtirish (SEM) va Xekman tanlov
modeli natijalari o‘zaro mos va bir-birini to‘ldiruvchi xulosalarni taqdim etdi. Shu bilan birga, ayrim ko‘rsatkichlar
bo‘yicha guruhlar o‘rtasida ma’lum tafovutlar kuzatildi, bu esa eko-marketing amaliyotlarining korxona faoliyatiga
ta’siri turli sharoitlarda turlicha namoyon bo‘lishi mumkinligini ko‘rsatadi.

Amaliy nuqtai nazardan, tadgiqot natijalari davlat siyosatini shakllantiishda muhim ahamiyatga ega.
Xususan, moliyaviy qo‘llab-quvvatlash mexanizmlarini kengaytirish, institutsional muhitni takomillashtirish va
ekologik innovatsiyalarni rag‘batlantirish eko-marketing amaliyotlarining kengroq joriy etilishiga xizmat qilishi
mumkin [17, 18].

Natijalar moliyaviy qo‘llab-quvvatlash imkoniyatlariga ega korxonalar eko-marketingni joriy etish va firma
samaradorligini oshirish bo‘yicha nisbatan yuqori natijalarni namoyon etganligini ko‘rsatdi. Bu holat Ahmad va
hammualliflar [1] hamda boshga tadgiqotchilar tomonidan ilgari surilgan moliyaviy rag‘batlarning korxonalarning
strategik xatti-harakatlarini kuchaytirishi hagidagi xulosalarni tasdiglaydi [4, 5].

Shu bilan birga, tartibga soluvchi bosim omilining statistik jihatdan bargaror ta’sir ko‘rsatmaganligi ushbu
omilning turli institutsional muhitlarda har xil natijalar berishi mumkinligini ko‘rsatadi [4]. Bu esa eko-marketingni
joriy etish jarayonida faqat me’yoriy talablar emas, balki korxonalarning ichki imkoniyatlari va bozor sharoitlari
ham muhim ahamiyat kasb etishini anglatadi.

Tadqigotning ayrim cheklovlari ham mavjud. Garchi tanlanma hajmi statistik tahlil uchun yetarli bo‘lsa-
da, natijalarni yanada mustahkamlash magsadida kelgusida ko‘proq hududlar va tarmoglarni gamrab olgan
tadqiqotlar o‘tkazish magsadga muvofigdir. Bundan tashgari, ekologik xabardorlik va texnologik tayyorgarlik
bo‘yicha yuqori samaradorlik guruhlari natijalarining nisbatan yuqori bo'lishi ushbu omillarning firma
muvaffagiyatidagi muhim rolini yana bir bor tasdigladi.

Kelgusidagi tadqiqotlarda eko-marketing va firma samaradorligi o‘rtasidagi bog‘ligliklarni uzunlamasina
(longitudinal) ma’lumotlar asosida o‘rganish magsadga muvofigdir. Bunday yondashuv vaqt o‘tishi bilan yuz
beradigan o‘zgarishlarni chuqurroq tahlil gilish hamda dinamik bozor sharoitlarida eko-marketing samaradorligini
yanada anigroq baholash imkonini beradi.

XULOSA VA TAKLIFLAR

Mazkur tadqigot kichik va o‘rta korxonalarda (KOK) eko-marketing amaliyotlarini joriy etish hamda ularning
firma samaradorligiga ta’sirini baholashga garatildi. Tadqiqot natijalari eko-marketingni joriy etish korxonalarning
bargaror rivojlanish maqgsadlariga erishishi va biznes samaradorligini oshirishida muhim omil ekanligini
tasdigladi. Xususan, ekologik xabardorlik va texnologik tayyorgarlik eko-marketing amaliyotlarini muvaffaqiyatli
joriy etish hamda korxona faoliyati natijalarini yaxshilashga sezilarli hissa qo‘shishi aniglandi.

Tahlil natijalari korxonalarning ichki imkoniyatlari, jumladan ekologik bilimlar, innovatsion salohiyat va
texnologik tayyorgarlik darajasi eko-marketingni joriy etish jarayonida muhim rol o‘ynashini ko‘rsatdi. Shu bilan
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birga, moliyaviy resurslardan foydalanish imkoniyatlari ham korxonalarning ekologik marketing strategiyalarini
amaliyotga tatbiq etishida muhim ahamiyat kasb etishi aniglandi. Tadqiqot natijalariga ko‘ra, moliyaviy qo‘llab-
quvvatlash mexanizmlarining mavjudligi eko-marketing tashabbuslarini kengaytirish va firma samaradorligini
oshirishga xizmat giladi.

Tadgigot davomida tartibga soluvchi bosimning eko-marketingni joriy etishga ta’siri barcha holatlarda
bir xil darajada namoyon bo‘lImaganligi aniglandi. Bu holat korxonalarning ekologik tashabbuslarni amalga
oshirishda ko‘proq ichki imkoniyatlar va strategik resurslarga tayanishini ko‘rsatadi. Natijada, eko-marketingning
muvaffaqiyati nafagat tashqi me’yoriy talablar, balki korxonalarning o'z salohiyati, boshqgaruv sifati va innovatsion
yondashuvlari bilan ham chambarchas bog‘liq ekanligi tasdiglandi.

Tadqigot natijalari O‘zbekiston kabi rivojlanayotgan iqtisodiyotlarda eko-marketing amaliyotlarini
kengaytirish va barqaror biznes faoliyatini rivojlantirish bo'yicha ilmiy hamda amaliy xulosalar chiqgarish
imkonini beradi. Olingan natijalar davlat organlari, siyosatchilar va biznesni qo‘llab-quvvatlash institutlari uchun
KOKIlarning ehtiyojlariga mos moliyaviy va institutsional qo‘llab-quvvatlash mexanizmlarini takomillashtirishda
muhim ahamiyatga ega.

Tadqiqot natijalari imkoniyatlarga asoslangan eko-marketing yondashuvi yuqori va past samaradorlik
guruhlariga mansub korxonalarda ijobiy natijalar berishini ko‘rsatdi. Shu bilan birga, o‘rta samaradorlik
guruhidagi korxonalarning natijalarini yanada yaxshilashga xizmat qiluvchi mexanizmlarni aniglash kelgusidagi
tadgiqotlar uchun istigbolli yo‘nalishlardan biri hisoblanadi.

Mazkur tadgigot eko-marketing amaliyotlari bo‘yicha bilimlarni kengaytirish va korxonalarda ekologik
mas’uliyatga asoslangan biznes yondashuvlarini rivojlantirish zarurligini ko‘rsatdi. Shu nuqtai nazardan,
korxonalarda ekologik xabardorlikni oshirish, innovatsion texnologiyalarni joriy etish hamda moliyaviy qo‘llab-
quvvatlash mexanizmlarini rivojlantirish bargaror igtisodiy rivojlanishga erishishning muhim omillaridan biri
hisoblanadi.

Kelgusidagi tadqigotlarda turli tarmoglar va hududlarda faoliyat yurituvchi KOKlar misolida uzoq muddatli
(longitudinal) ma’lumotlar asosida tahlillar o‘tkazish magsadga muvofigdir. Shuningdek, tadgiqot geografiyasini
Markaziy Osiyo, Janubi-Shargiy Osiyo va boshqa rivojlanayotgan iqtisodiyotlarni gamrab olgan holda
kengaytirish eko-marketing amaliyotlarining samaradorligini turli institutsional va igtisodiy sharoitlarda qgiyosiy
baholash imkonini beradi.

Umuman olganda, tadgiqot natijalari eko-marketing amaliyotlari kichik va o‘rta korxonalarning
ragobatbardoshligini oshirish, bargaror biznes faoliyatini rivojlantirish hamda uzoq muddatli igtisodiy
samaradorlikka erishishda muhim strategik vosita ekanligini tasdigladi.
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