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Аннотация: В статье исследуется потенциал географических указаний как инструмента 
маркетингового продвижения туристских дестинаций на примере географического указания «Чимбайский 
Загара-нон» Республики Каракалпакстан. Проведен анализ практики использования географических 
указаний в туристской деятельности Узбекистана и выявлены возможности их интеграции в систему 
гастрономического туризма и территориального брендинга. Разработана авторская концепция бренда 
«Chimboy Zacara-Non», основанная на элементах каракалпакского орнаментального наследия и 
символике джугары. Обосновано, что системная интеграция бренда в туристскую деятельность способна 
обеспечить рост гастрономического туризма, развитие локального бизнеса и повышение туристской 
привлекательности региона.

Ключевые слова: географические указания; гастрономический туризм; территориальный брендинг; 
туристская дестинация; Каракалпакстан; Загара-нон; гастрономический бренд; локальные продукты; 
маркетинг туризма.

Annotatsiya: Maqolada Qoraqalpog‘iston Respublikasining «Chimboy Zag‘ara non» geografik ko‘rsatkichi 
misolida geografik ko‘rsatkichlarning turistik destinatsiyalarni marketing asosida rivojlantirish vositasi sifatidagi 
salohiyati tadqiq etilgan. O‘zbekistonda geografik ko‘rsatkichlardan turizm faoliyatida foydalanish amaliyoti 
tahlil qilinib, ularni gastronomik turizm va hududiy brending tizimiga integratsiya qilish imkoniyatlari aniqlangan. 
Qoraqalpoq ornament merosi elementlari va jo‘xori ramziyligiga asoslangan “Chimboy Zacara-Non” brendining 
mualliflik konsepsiyasi ishlab chiqilgan. Brendni turizm faoliyatiga tizimli integratsiya qilish gastronomik 
turizmning rivojlanishi, mahalliy biznesning kengayishi va hududning turistik jozibadorligini oshirishga xizmat 
qilishi asoslab berilgan.

Kalit so‘zlar: geografik ko‘rsatkichlar; gastronomik turizm; hududiy brending; turistik destinatsiya; 
Qoraqalpog‘iston; Zag‘ara non; gastronomik brend; mahalliy mahsulotlar; turizm marketingi.

Abstract: The article examines the potential of geographical indications as a tool for the marketing 
promotion of tourist destinations using the geographical indication “Chimboy Zagara-Non” of the Republic 
of Karakalpakstan as a case study. The practice of using geographical indications in the tourism sector of 
Uzbekistan is analyzed, and opportunities for their integration into gastronomic tourism and territorial branding 
are identified. The author develops the brand concept “Chimboy Zacara-Non” based on elements of Karakalpak 
ornamental heritage and the symbolism of sorghum. It is substantiated that the systematic integration of the 
brand into tourism activities can contribute to the growth of gastronomic tourism, the development of local 
business, and the enhancement of the region’s tourist attractiveness.

Keywords: geographical indications; gastronomic tourism; territorial branding; tourist destination; 
Karakalpakstan; Zagara-Non; gastronomic brand; local products; tourism marketing.
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В В Е Д Е Н И Е
В условиях усиления глобальной конкуренции между туристскими дестинациями особую значимость 

приобретает поиск инструментов формирования устойчивого и узнаваемого территориального бренда. 
Одним из таких инструментов выступают географические указания, позволяющие идентифицировать 
продукт через его связь с конкретной территорией, природно-климатическими условиями, традициями 
производства и культурным наследием [5, 11, 12].

В Республике Узбекистан в последние годы формируется институциональная база развития 
системы географических указаний. Ключевым нормативно-правовым актом выступает Закон Республики 
Узбекистан № ЗРУ-757 от 3 марта 2022 года «О географических указаниях», закрепляющий правовые 
основы регистрации и охраны локальных продуктов [1]. Дополнительную значимость рассматриваемому 
направлению придают положения Постановления Президента Республики Узбекистан № ПП-348 от 
19 ноября 2025 года, ориентированные на диверсификацию туристских услуг, развитие региональных 
брендов и формирование узнаваемого туристского имиджа страны [2]. Тем самым географические 
указания встраиваются в контур государственной туристской политики как один из инструментов 
достижения ее стратегических целей.

Особый интерес в данном контексте представляет Республика Каракалпакстан, обладающая 
уникальным природным, историко-культурным и гастрономическим наследием. Одним из наиболее 
самобытных элементов региональной гастрономической культуры выступает традиционный хлеб 
«Чимбайский Загара-нон», официально зарегистрированный как географическое указание и тесно 
связанный с природными условиями Приаралья, традициями хлебопечения и локальной культурной 
идентичностью [9, 10].

Несмотря на развитие системы географических указаний, в научной литературе недостаточно 
исследованы вопросы их использования как инструмента маркетингового продвижения туристских 
дестинаций, особенно применительно к гастрономическим брендам регионов Узбекистана. В этой 
связи цель статьи заключается в исследовании потенциала географического указания «Чимбайский 
Загара-нон» как инструмента территориального брендинга и маркетингового продвижения туристской 
дестинации Каракалпакстана.

О Б З О Р  Л И Т Е Р А Т У Р Ы  П О  Т Е М Е
В современных условиях географические указания постепенно трансформируются из исключительно 

правового механизма охраны локальных товаров в инструмент комплексного маркетингового 
продвижения территорий и развития туристских дестинаций [4, 8].

Рост популярности гастрономического туризма усиливает значение локальных продуктов в 
формировании туристского образа региона. Современные туристы ориентированы не только на 
посещение объектов показа, но и на получение аутентичного культурного опыта, включающего 
знакомство с местной кухней, традициями и локальными технологиями производства [7]. В этой связи 
гастрономические продукты, обладающие территориальной идентичностью, становятся важным 
элементом конкурентоспособности туристских дестинаций и каналом монетизации локального 
культурного наследия.

М Е Т О Д О Л О Г И Я  И С С Л Е Д О В А Н И Я
В исследовании использованы методы системного, сравнительного и маркетингового анализа. 

Теоретическую основу работы составили научные подходы к изучению географических указаний, 
гастрономического туризма, территориального брендинга и продвижения туристских дестинаций. В 
процессе исследования проведён анализ нормативно-правовых документов Республики Узбекистан, 
материалов о зарегистрированных географических указаниях, а также практики использования 
локальных гастрономических и ремесленных брендов в туристской деятельности.

В качестве основного эмпирического объекта выбрано географическое указание «Чимбайский 
Загара-нон». Для раскрытия его туристского и маркетингового потенциала применены методы кейс-стади, 
контент-анализа, сравнительного анализа и экспертной оценки. На основе полученных результатов 
разработана авторская концепция бренда «Chimboy Zagʻara-Non» и определены возможные направления 
его интеграции в систему гастрономического туризма и территориального брендинга Каракалпакстана.

А Н А Л И З  И  Р Е З УЛ ЬТ А Т Ы
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Географические указания в современной туристской индустрии выполняют не только функцию 
правовой охраны локальных продуктов, но и становятся инструментом формирования территориальной 
идентичности и повышения туристской привлекательности регионов. Их ключевая особенность 
заключается в установлении устойчивой связи между продуктом и конкретной территорией, ее природно-
климатическими условиями, историей и культурными традициями [5, 11, 12]. Благодаря этому локальные 
продукты становятся частью туристского опыта и формируют дополнительную ценность дестинации как 
с точки зрения восприятия, так и с точки зрения экономической отдачи от туризма.

Особую роль географические указания играют в сфере гастрономического туризма. Международная 
практика показывает, что интеграция локальных гастрономических брендов в систему туристского 
продвижения способствует увеличению продолжительности пребывания туристов, росту туристских 
расходов и развитию локального предпринимательства. Географические указания позволяют 
формировать устойчивые экономические связи между туризмом, ремесленным производством, 
общественным питанием и сувенирной индустрией, то есть способствуют формированию локальных 
кластеров, в рамках которых туристский спрос мультиплицируется на другие сектора экономики [7, 11].

Анализ практики Республики Узбекистан свидетельствует о постепенном переходе от исключительно 
правового использования географических указаний к их интеграции в систему территориального 
брендинга. Наиболее успешными примерами выступают маргиланский атлас и адрас, риштанская 
керамика, паркентский виноград и хорезмские дыни, вокруг которых формируются фестивали, 
тематические маршруты, мастер-классы и гастрономические мероприятия [8, 9]. В данных случаях 
географические указания становятся ядром локальных туристских кластеров и обеспечивают 
дополнительный экономический эффект для регионов (табл. 1).

Таблица 1. 
Использование географических указаний в туристской деятельности Узбекистана

Объект 
географического 

указания

Регион 
происхождения

Ключевые 
характеристики

Формы интеграции в 
туризм

Туристский и 
экономический эффект

Маргиланский 
атлас и адрас Ферганская область

Уникальная техника 
«икат», натуральные 

красители

Фестивали, модные 
показы, мастер-классы, 
специализированные 

туры

Рост ремесленного 
туризма и продаж 

сувенирной продукции

Риштанская 
керамика Ферганская область

Окраска «ишкор», сине-
голубая гамма, тонкая 

роспись

Посещение 
мастерских, гастро-
керамические шоу, 

сувенирные бренды

Развитие ремесленных 
кластеров и гостевых 

домов

Паркентский 
виноград Ташкентская область Высокое содержание 

сахара, горный терруар

Эногастрономические 
фестивали, туры 
выходного дня

Развитие 
эногастрономического 

туризма

Хорезмская дыня Хорезмская область
Особая сладость, 

приспособленность к 
длительному хранению

Гастрономические 
ярмарки, сезонные 

туры «Дынный 
праздник»

Рост туристской 
активности в сезонный 

период

Источник: составлено автором. 
Представленные данные свидетельствуют о том, что при целенаправленном использовании 

географические указания могут способствовать росту туристской активности, увеличению продаж 
локальной продукции, развитию ремесленных кластеров и появлению новых форм малого бизнеса в 
сфере туризма.

Вместе с тем проведенный анализ показывает, что использование географических указаний в 
туристской сфере Узбекистана требует более системного и последовательного подхода к их интеграции 
в систему продвижения туристских дестинаций. Во многих случаях географические указания 
преимущественно выполняют функцию юридической защиты продукта, тогда как их маркетинговый, 
визуальный и туристский потенциал может быть использован более полно.
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В наибольшей степени данная особенность проявляется в Республике Каракалпакстан. Несмотря 
на высокий уровень аутентичности региональной гастрономической культуры, локальные продукты 
пока представлены в туристских коммуникациях в ограниченной степени и обладают значительным 
потенциалом для дальнейшего использования в качестве самостоятельных элементов территориального 
брендинга (табл. 2). В этой связи географическое указание «Чимбайский Загара-нон» может 
рассматриваться как перспективная основа для формирования гастрономического бренда региона.

Таблица 2
Национальные блюда Каракалпакстана [14]

Блюдо Основные ингредиенты Особенности и культурный контекст

Джугари гуртик Мука из сорго (джугары), 
баранина

Визитная карточка региона. Галушки из темной муки с 
характерным ароматом, подаются с мясом

Маек борек Тесто, яйца, топленое масло
Конвертики с яичной начинкой, отвариваемые в 

бульоне. Уникальное блюдо, требующее высокого 
мастерства

Аксаулак Пшеничная мука, сорпа 
(бульон)

Тонкие лепешки, пропитанные бульоном. Часто 
подаются с дыней (кауын аксаулак).

Карма Джугаровая или просяная мука, 
рыба

Рыбная уха с клецками. Отражает традиции 
приаральского рыболовства

Источник: составлено автором. 

Проведенное исследование показало, что «Чимбайский Загара-нон» соответствует ключевым 
критериям успешного регионального гастрономического бренда. Продукт обладает высокой степенью 
аутентичности, устойчивой связью с природными условиями Приаралья, традиционными технологиями 
хлебопечения и культурной символикой каракалпакского народа. Присвоение статуса географического 
указания юридически закрепило территориальную идентичность продукта и создало основу для его 
дальнейшего маркетингового позиционирования, в том числе в сегменте туристских услуг и сувенирной 
продукции [10].

Авторская концепция бренда «Chimboy Zagʻara-Non»
В рамках исследования предложена авторская концепция визуального бренда «Chimboy Zagʻara-

Non», ориентированная на интеграцию гастрономического продукта в систему туристского продвижения 
Каракалпакстана. Предлагается, чтобы логотип «Загара-нон» был наделен узнаваемым обликом, 
пронизанным визуальной эстетикой традиционных каракалпакских орнаментов и символов (рис. 1). 
Такая визуализация позволяет не только дифференцировать продукт на рынке, но и транслировать 
ключевые смыслы регионального бренда туристским аудиториям.

Рисунок 1. Логотип «Загара-нон»
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Центральным элементом бренда выступает стилизованный колос джугары — традиционного 
каракалпакского сорго, исторически являющегося основой приготовления Загара-нон. Изогнутый стебель 
колоса, напоминающий «лебединую шею», символизирует урожай, устойчивость и связь населения с 
родной землей. Композиция логотипа заключена в круг, отражающий форму традиционной лепешки и 
одновременно символизирующий солнце Приаралья. Внутренний орнаментальный пояс интерпретирует 
отпечатки чекича — традиционного инструмента для оформления теста. У основания колоса использован 
орнамент «муйиз», стилизованный под листья джугары. Данный элемент традиционно ассоциируется 
с плодородием, благополучием и защитой, занимая важное место в каракалпакской орнаментальной 
культуре и позволяя визуально «считывать» национальную принадлежность продукта.

В таблице 3 представлены элементы авторской бренд-концепции «Chimboy Zagʻara-Non».

Таблица 3

Элемент бренда Символическое значение Маркетинговая функция
Колос джугары Урожай, связь с землёй, традиции Формирование уникального визуального 

образа

Круглая форма Солнце, форма лепёшки, 
целостность Узнаваемость и ассоциация с продуктом

Орнамент «муйиз» Защита, плодородие, благополучие Подчёркивание национальной 
идентичности

Золотисто-жёлтый цвет Тепло хлеба и зерна Эмоциональная ассоциация с 
гастрономией

Синий цвет Амударья и культурное наследие Региональная идентификация
Зелёный цвет Жизнь и устойчивость Ассоциация с развитием и 

экологичностью

Результаты исследования свидетельствуют о том, что системная интеграция географического 
указания «Чимбайский Загара-нон» в туристский продукт способна обеспечить мультипликативный 
эффект для региональной экономики за счёт развития гастрономического туризма, увеличения 
туристских расходов, поддержки локальных производителей и формирования устойчивого туристского 
имиджа Каракалпакстана (табл. 4).

Таблица 4
Потенциальные эффекты интеграции бренда «Загара-нон» в туризм

Направление Потенциальный эффект Прогнозируемый показатель*

Туризм
Рост гастрономического туризма 

и продолжительности пребывания 
туристов

увеличение туристского потока на 5–8%; рост 
средней продолжительности пребывания на 0,5-1 

сутки

Локальный бизнес
Развитие пекарен, ремесленного 

производства и сувенирной 
продукции

рост продаж локальной продукции на 15–25%; 
создание 10-20 новых субъектов малого бизнеса

Занятость Создание новых рабочих мест в 
сфере сервиса и гастрономии

создание 50-100 дополнительных рабочих мест в 
среднесрочной перспективе

Маркетинг 
территории

Формирование узнаваемого 
гастрономического бренда 

Каракалпакстана

увеличение упоминаемости региона в туристских и 
медийных материалах на 20-30%

Культурное 
наследие

Сохранение традиций хлебопечения 
и орнаментальной культуры

вовлечение местных мастеров и пекарей в 
туристские программы; проведение 3-5 ежегодных 

гастрономических мероприятий

* Прогнозные значения рассчитаны автором на основе сравнительного анализа международной 
практики гастрономического туризма, опыта интеграции географических указаний в туристскую 
деятельность Узбекистана, а также экспертной оценки потенциальной туристской ёмкости региона.

Предложенные ориентировочные показатели демонстрируют, что даже умеренное увеличение 
туристского потока и расходов при эффективном позиционировании бренда «Загара-нон» может 
привести к ощутимому росту выручки локальных субъектов, созданию новых рабочих мест и усилению 
общей конкурентоспособности Каракалпакстана как туристской дестинации.
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Таким образом, результаты исследования подтверждают, что географические указания могут 
рассматриваться не только как объект интеллектуальной собственности, но и как стратегический 
инструмент маркетингового продвижения туристских дестинаций. В случае Каракалпакстана 
географическое указание «Чимбайский Загара-нон» обладает потенциалом стать ядром регионального 
гастрономического бренда, обеспечивающего синергетический эффект на стыке туризма, культуры и 
локальной экономики. Реализация авторской бренд-концепции и предложенных направлений интеграции 
«Загара-нон» в туристский продукт соответствует приоритетам государственной туристской политики 
Узбекистана и может служить моделью для работы с другими географическими указаниями страны.

В Ы В О Д Ы  И  Р Е К О М Е Н Д А Ц И И

Проведенное исследование показало, что географические указания в современных условиях могут 
рассматриваться не только как механизм правовой охраны локальных продуктов, но и как эффективный 
инструмент маркетингового продвижения туристских дестинаций. Их использование способствует 
формированию устойчивой территориальной идентичности, повышению узнаваемости региона и 
созданию дополнительной экономической стоимости в сфере туризма.

На примере географического указания «Чимбайский Загара-нон» установлено, что аутентичный 
гастрономический продукт, тесно связанный с природными условиями, культурными традициями 
и образом жизни местного населения, способен выступать ядром формирования регионального 
туристского бренда Каракалпакстана. Разработанная авторская концепция бренда «Chimboy Zacara-
Non», основанная на использовании элементов каракалпакского орнаментального наследия и символики 
джугары, позволяет интегрировать продукт в систему территориального брендинга, гастрономического 
туризма и визуального продвижения региона.

Результаты исследования подтверждают, что системная интеграция бренда «Загара-нон» в 
туристскую деятельность способна обеспечить мультипликативный эффект, проявляющийся в росте 
гастрономического туризма, увеличении туристских расходов, развитии локального предпринимательства 
и сохранении нематериального культурного наследия.

В этой связи дальнейшее развитие географического указания «Чимбайский Загара-нон» 
целесообразно рассматривать в контексте формирования комплексной модели территориального 
брендинга, включающей развитие гастрономических маршрутов, событийного туризма, единой 
визуальной идентичности и цифрового продвижения. Полученные результаты могут быть использованы 
при разработке региональных стратегий продвижения туристских дестинаций Узбекистана, основанных 
на географических указаниях и гастрономическом туризме, а также субъектами сферы туризма, 
общественного питания, ремесленного производства и территориального маркетинга при формировании 
локальных гастрономических брендов и туристских продуктов.
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