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Annotatsiya. Maqolada brend pozitsiyalash strategiyasining samaradorligini baholash muammosi va
uni takomillashtirish yo‘nalishlari tahlil gilingan. Zamonaviy ilmiy adabiyotlar asosida pozitsiyalash bazalari
— xususiyat, to‘g‘ridan-to‘g‘ri va bilvosita foyda, shuningdek, surrogat (foydalanuvchi obrazi) asosidagi
pozitsiyalash — tizimlashtirigan hamda ularning iste’'molchi idrokiga ta’sir darajasi qiyoslangan. Brend
pozitsiyalash samaradorligini baholashning to‘rt yo‘nalishi — iste’molchi idrokiga asoslangan, bozordagi
pozitsiyaga asoslangan, moliyaviy-iqtisodiy va ragamli ko‘rsatkichlarga asoslangan yondashuvlar —
tizimlashtirilib, ularning afzallik va cheklovlari aniglangan. Rossiya moda bozori, Turkiya global brendlari va
O‘zbekiston to‘gimachilik korxonasi amaliyoti misolida pozitsiyalashni gayta ko‘rib chiqish va ragamli vositalar
orqali kuchaytirish tajribasi umumlashtiriigan. Tadqigot natijalari asosida brend pozitsiyalash samaradorligini
uzluksiz baholash va takomillashtirishning bosgichma-bosqich modeli taklif etilgan. [1][2][3]

Kalit so‘zlar: brend pozitsiyalash, pozitsiyalash samaradorligi, bozordagi bozor pozitsiyasi, brend giymati
zanijiri, raqamli marketing, differensiatsiya, iste’molchi idroki.

AHHoOTauusAa. B crtatbe npoaHanuaMpoBaHbl Mnpobnema oOueHKn 3GPPEKTUBHOCTU CTpaTernun
no3nLMOHMPOBaHWsI GpeHaa U HanpaBneHUsl €€ CoOBepLUEHCTBOBaHMS. Ha oCHOBE COBPEMEHHOW Hay4YHOW
nuTepaTypbl CUCTEMATM3NPOBAHbI 6a3bl NO3NLMOHMPOBAHUS — XapPaKTEPUCTUKM, NPSAMbIE U KOCBEHHbIE
BbIr0Abl, a TAKXXe NO3NLIMOHMPOBaHNE HAa OCHOBE CypporaTa (obpa3anonb3oBaTensi), MMPOBEAEHO CPaBHEHNE
CTEMEHU UX BNSHUSA Ha BOCMpuaTue notpedbutenein. CucteMatuanpoBaHbl YETbIpE HaMNpaBieHUs OLEHKM
3P PEKTUBHOCTN NO3MLIMOHMPOBAHUS OpeHaa — noaxoAbl, OCHOBaHHbIE Ha BOCMPUATMM MoTpebuTenen,
PbIHOYHOW NO3ULNKN, (DUHAHCOBO-3KOHOMUYECKMX W LMGPPOBLIX MOKa3aTeNsX, — WU BbISBNEHbl WX
npenmyLLecTBa 1 orpaHnyeHus. Ha npyumepe poCCUNCKOro pbiHka MOAbI, rmobanbHbix 6peHaoB Typuum
N NpakTUKM Y30EKCKOro TEKCTUIIbHOro npeanpuaTvus 0606LEH onbiT mepecMoTpa MO3ULMOHUPOBaHUSA
N ero yCUNeHusi C MOMOLLbI0 LMEPOBLIX MHCTPYMEHTOB. Mo pesynbTaTtam UCCreLoBaHUSA NpeanoXxeHa
noaTanHas MoAeSlb HEMPEPbIBHOM OLEHKN U COBEPLUEHCTBOBaHMSA 3MEKTUBHOCTM NO3ULNOHNPOBAHUS
bpenpa. [1][2][3]

KnroueBble crnoBa: no3vuMOHMpoBaHME 6peHaa, 3PMEKTMBHOCTb MO3ULMOHUPOBAHUS, PbIHOYHAs
no3unums, Lienovka CToumMocTu 6perHaa, LMgpoBO MapKETUHT, AuddepeHLMaLmsi, BOCMPUATUE NOTpeduTenen.

Abstract. The article analyzes the problem of assessing the effectiveness of brand positioning strategy
and identifies directions for its improvement. Based on contemporary academic literature, positioning bases —
attributes, direct and indirect benefits, as well as surrogate (user image)-based positioning — are systematized,
and their degree of influence on consumer perception is compared. Four approaches to assessing brand
positioning effectiveness — consumer perception-based, market position-based, financial and economic, and
digital indicator-based approaches — are systematized, and their advantages and limitations are identified. The
experience of repositioning and strengthening brand positioning through digital tools is summarized using the
Russian fashion market, global Turkish brands, and the practice of an Uzbek textile enterprise as examples.
Based on the research findings, a step-by-step model for continuous assessment and improvement of brand
positioning effectiveness is proposed. [1][2][3]

Keywords: brand positioning, positioning effectiveness, market position, brand value chain, digital
marketing, differentiation, consumer perception.
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KIRISH

Bozor ragobatining kuchayishi va ragamli transformatsiya sharoitida brend pozitsiyalash kompaniyaning
marketing strategiyasidagi markaziy vazifalardan biriga aylanmoqda. F. Kotlerning ta’kidlashicha, pozitsiyalash
— bu kompaniya taklifi va imijini magsadli auditoriya ongida o‘ziga xos o‘rinni egallaydigan tarzda loyihalashtirish
jarayoni bo'lib, uning yakuniy natijasi iste’molchiga yo‘naltirilgan giymat taklifining shakllanishidir [1]. Shu bilan
birga, amaliyotda ko‘pchilik kompaniyalar pozitsiyalash strategiyasini asosan intuitiv tarzda tanlaydi, uning

Xalqaro ilmiy adabiyotda ta’kidlanishicha, pozitsiyalash strategiyalarining nisbiy samaradorligi bo‘yicha
empirik tadqiqotlar cheklangan bo‘lib, qaysi pozitsiyalash bazasi (xususiyat, foyda yoki surrogat) yuqgori natija
berishi masalasi toliq yechilmagan [1]. Mahalliy va postsovet hududi tadqgiqotlarida esa, brend pozitsiyasini
o‘lchash uchun operatsionalizatsiya gilingan, amaliyotga tatbiq etilgan yagona metodikaning yo‘qgligi alohida
gayd etiladi [3]. Bundan tashgari, ragamli muhitda axborot yuklamasining ortishi pozitsiyalashning kognitiv
soddalashtirish va moslashuvchanlik kabi yangi samaradorlik omillarini talab gilmogda [12].

Shu sabablarga ko‘ra, ushbu maqolaning magsadi — brend pozitsiyalash strategiyasining samaradorligini
baholashga oid mavjud yondashuvlarni tizimlashtirish, ularning afzallik va cheklovlarini aniglash hamda xorijiy
va mahalliy amaliyot tajribasi asosida samaradorlikni takomillashtirish yo‘nalishlarini ishlab chigishdan iborat.

MAVZUGA OID ADABIYOTLAR SHARHI

Brend tushunchasining ilmiy talgini bir necha bosgichda evolyutsiyalashgan. Klassik yondashuvda (XX
asrning 30—60-yillari) brend mahsulotni identifikatsiya qiluvchi nom, belgi yoki ramz sifatida talgin gilingan.
Ko'p qirrali yondashuv (60—80-yillar) brendni turli nugtayi nazardan — huqugiy, moliyaviy, kommunikatsion
jihatdan — ko‘rib chigishga o‘tdi. 1980-yillar oxiridan boshlab shakllangan yaxlit yondashuv brendni moddiy va
nomoddiy xususiyatlar tizimi, kompaniyaning strategik aktivi sifatida talgin giladi va aynan shu bosgichda brend
giymatini o‘lchash va tahlil gilish usullari rivojlana boshladi [3].

Brend pozitsiyalashni tahlil gilishda uchta bosqichni farglash muhim ahamiyatga ega: mo‘ljallangan
pozitsiyalash (kompaniyaning brendni ganday idrok gilinishini xohlashi), amaldagi pozitsiyalash (reklama va
boshga marketing kommunikatsiyalari orgali hagiqatda uzatilayotgan xabar) va idrok gilingan pozitsiyalash
(iste’'molchi ongida shakllangan yakuniy tasavvur). Ushbu uch bosqich orasidagi nomuvofiglik — noto‘g'ri
strategiya tanlash yoki uni sifatsiz amalga oshirish natijasida — pozitsiyalash samaradorligining pasayishiga
olib keladi [1].

Pozitsiyalash bazalarini tizimlashtirishda xususiyat (feature), to‘g‘ridan-to‘g‘ri foyda, bilvosita (emotsional-
simvolik) foyda va surrogat (foydalanuvchi obrazi) asosidagi pozitsiyalash farglanadi (1-jadval).

1-jadval.
Brend pozitsiyalash bazalari va ularning iste’'molchi idrokidagi samaradorlik xususiyatlari

Iste’molchi idrokidagi samaradorlik

Pozitsiyalash bazasi Mazmuni M
xususiyati

Brendning aniq, obyektiv o’lchanadigan texnik- | Raqgobatchilar tomonidan tez nusxalanadi,
fizik parametrlariga (quvvat, o’lcham, narx va “me-too” idrokini keltirib chigaradi,
h.k.) urg’u berish farglanish darajasi past

Xususiyat (feature)
asosidagi

Mahsulotning funksional afzalliklarini (qulaylik,
tejamkorlik, ishonchlilik) iste’molchi ehtiyojiga
bog’lab tagdim etish

To’'g’ridan-to’g’ri foyda
asosidagi

Funksional (utilitar) tovar toifalarida yuqori
yoqimlilik (favorability) ko’rsatadi

Bilvosita (emotsional- Emotsional/hashamatli toifalarda

simvolik) foyda Ma}hsulqﬁdan_ fc.)ydala’nls’hr.'nng h|s§|y, Ut'mOIY-. samarali, ammo ultilitar toifalarda
ramziy natijalarini (obro’, o’ziga xoslik) aks ettirish

asosidagi to’g’ridan-to’g’ri foydadan kuchsizroq

Surrogat Brendni ma’lum foydalanuvchi tipi yoki tashqi Nusxalanishi giyin, o’ziga xoslikni
(foydalanuvchi obrazi) | assotsiatsiya (“pioner maqomi”, mashhur shaxs kuchaytiradi, xususiyatga asoslangan

asosidagi bilan bog'liglik) orqali tavsiflash pozitsiyalashdan barqaror ustunlikka ega

Empirik tadgigotlar shuni ko‘rsatadiki, foyda va surrogat asosidagi pozitsiyalash barcha samaradorlik
o‘lchamlari (yogimlilik, farglanish, ishonchlilik) bo‘yicha xususiyatga asoslangan pozitsiyalashdan ustun keladi,
chunki iste’molchilar mahsulot xususiyatlarini emas, balki undan olinadigan foydani “sotib oladi” va zamonaviy
bozorlarda o‘xshash xususiyatlarga ega mahsulotlar ko‘pligi sabab xususiyatga asoslangan farglanish tobora
giyinlashmoqda [1].
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Brend pozitsiyalash samaradorligini boshgaruv nuqgtayi nazaridan tushunish uchun K. Keller va D. Lehmann
tomonidan taklif etilgan brend giymati zanjiri (brand value chain) modeli muhim asos bo'lib xizmat giladi. Model
to'rt bosqichni oz ichiga oladi: kompaniyaning marketing harakatlari — iste’molchi ongidagi assotsiatsiya,
munosabat va bog‘lanish (customer mindset) — bozordagi natija (sotuv, narxga sezuvchanlik, bozor ulushi) —
moliyaviy/aksiyadorlik giymati. Ushbu zanijir pozitsiyalash bo‘yicha gilingan xarajatlarning qaysi bosgichda va
ganday mexanizm orqali moliyaviy natijaga aylanishini ko‘rsatib, samaradorlikni fagat bitta o‘lchov (masalan,
brendga nisbatan munosabat) bilan emas, balki bosgichlar zanjiri bo‘yicha baholash zarurligini asoslaydi [2].

Amaliy yo‘naltiriigan tadqigotlarda pozitsiyalash samaradorligini baholashning qo‘shimcha oflchovlari
ham qo'llaniladi. Xususan, raqobat mubhitini baholashda bozor ulushini tagsimlash, Porterning beshta kuch
modeli, SWOT va PEST tahlillari bilan bir gatorda CTR, konversiya darajasi (Conversion Rate) va auditoriya
faolligi (Engagement Rate) kabi ragamli ko‘rsatkichlar qo'llanilishi tavsiya etiladi [10]. Shaxsiy brend
kontekstida esa investitsiya rentabelligining (ROI) moslashtirilgan koeffitsiyenti taklif etilib, an’anaviy “tashvigot
ko‘rsatkichlari’ (obunachilar soni, umumiy gamrov) haqiqiy igtisodiy samarani aks ettirmasligi ta’kidlanadi [13].
Axborot yuklamasi ortib borayotgan sharoitda esa pozitsiyalash samaradorligining asosiy omillari sifatida
kommunikatsiyalarning mazmuniy izchilligi, aniq giymat taklifining mavjudligi, hissiy ta’sir va strategiyaning
moslashuvchanligi ko‘rsatiladi [12].

TADQIQOT METODOLOGIYASI

Tadgiqot sifatli, kontseptual tahlil dizayni asosida qurilgan bo‘lib, birlamchi ma’lumot yig‘ish o‘rniga ikkilamchi
manbalar — xalgaro va mahalliy retsenziyalangan ilmiy jurnallarda chop etilgan maqolalar, monografiyalar
hamda amaliy tadqigot natijalari — tizimli tahlil gilingan. Manbalarni tanlashda ularning brend pozitsiyalash,
uning samaradorligini o‘lchash va ragamli marketing mavzulariga bevosita alogadorligi mezon sifatida olingan
[9].

Tahlil ikki bosqgichda amalga oshirildi. Birinchi bosgichda kontent-tahlil usuli yordamida pozitsiyalash
bazalari va samaradorlikni baholash yondashuvlari mavzu bo‘yicha guruhlarga ajratildi hamda giyosiy-tipologik
jadvallar shaklida tizimlashtirildi. Ikkinchi bosgichda xorijiy (Rossiya, Turkiya) va mahalliy (O‘zbekiston) amaliyot
misollari orqgali nazariy xulosalarning amaliy tasdig‘i izlandi; bunda ilmiy adabiyotda keltirilgan real bozor
holatlari (masalan, xorijiy brendlarning bozordan chigishi fonida mahalliy brendlarning qayta pozitsiyalanishi,
global brendlarning madaniy moslashuvi, ragamli marketing ko‘rsatkichlari dinamikasi) tavsiflovchi tahlil uchun
asos sifatida qollanildi. Ushbu yondashuv keng gamrovli statistik gipotezalarni sinovdan o‘tkazishga emas,
balki mavjud nazariy modellarni amaliyot bilan o‘zaro solishtirish va ular asosida takomillashtirish yo‘nalishlarini
shakllantirishga qaratilgan.

TAHLIL VA NATIJALAR

O‘tkazilgan tahlil natijasida brend pozitsiyalash samaradorligini baholashning to‘rtta asosiy yo‘nalishi
aniglandi (2-jadval). Iste’molchi idrokiga, bozordagi pozitsiyaga, moliyaviy-igtisodiy ko‘rsatkichlarga hamda
ragamli metrikalarga asoslangan yondashuvlar. Ularning har biri o‘ziga xos afzallik va cheklovlarga ega bo‘lib,
amaliyotda bir-birini to‘ldiruvchi tarzda go'llanilishi magsadga muvofiqdir.

2-jadval.
Brend pozitsiyalash samaradorligini baholash yondashuvlari, ko‘rsatkichlari, afzalliklari va cheklovlari

Yondashuv Asosiy ko’rsatkichlar Afzalligi Cheklovi
Iste’molchi Yogimlilik (favorability), farglanish Pozitsiyalashning “xaridor Xatti-harakat va moliyaviy
idrokiga (differentiation), ishonchlilik ongidagi” haqiqiy natijasini | natijaga avtomatik ravishda
asoslangan (credibility) bevosita o’lchaydi bog’lanmaydi

Bozordagi Bozor ulushi, bozordagi o’rin, Subyektiv idrok bilan

pozitsiyaga raqobatchilarga nisbatan farglanish obyektiv bozor natijasi Operatsionalizatsiya gilingan
asoslangan darajasi o'rtasidagi bog'liglikni yagona metodika hali yo'q
ko’rsatadi

Pozitsiyalash
xarajatlarining
asoslanganligini ko’rsatadi,
boshqaruvga tushunarli

Daromad paremiyasi, investitsiya
Moliyaviy-igtisodiy rentabelligi (ROI), brend giymati
zanjiri bosgichlari

Uzoq lag effekti tufayli gisqa
muddatda noaniq bo’lishi
mumkin
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Ragamli ko‘rsatkichlarga asoslangan

CTR, konversiya darajasi (Conversion Rate), auditoriya faolligi (Engagement Rate)

Real vaqt rejimida kuzatiladi, tezkor tuzatish imkonini beradi

Ko‘pincha “tashviqot” ko‘rsatkichlari (vanity metrics) bilan chegaralanib qoladi

Iste’molchi idrokiga asoslangan yondashuv doirasida o‘tkazilgan tadqiqotlar shuni ko‘rsatadiki, foyda
(benefit) va surrogat (user) asosidagi pozitsiyalash strategiyalari uchta samaradorlik o‘lchami — yoqimlilik,
farglanish va ishonchlilik — bo‘yicha xususiyatga asoslangan pozitsiyalashdan barqaror ustunlikka ega. Shu
bilan birga, to‘g‘ridan-to‘g‘ri va bilvosita foyda asosidagi pozitsiyalash o‘rtasida ham farq mavjud: funksional
(utilitar) tovar toifalarida to‘g‘ridan-to‘g‘'ri foyda asosidagi pozitsiyalash yuqoriroq yoqimlilik ko‘rsatkichini
beradi, hissiy-ramziy tovar toifalarida esa bilvosita foyda asosidagi pozitsiyalash nisbatan samaraliroq
bo‘ladi. Bundan tashgari, hech bir strategiya barcha o‘lchamlar bo‘yicha bir vaqtning o‘zida yetakchi bo‘la
olmasligi aniglangan, bu esa pozitsiyalash strategiyasini tanlashda mahsulot toifasi xususiyatlarini hisobga
olish zarurligini ko‘rsatadi [1].

Bozordagi pozitsiyaga asoslangan yondashuv brend pozitsiyasini nafaqat subyektiv “ong ichidagi o‘rin”,
balki obyektiv, o‘lchanadigan bozor holati sifatida ham qarashni taklif giladi. Bunday yondashuvda pozitsiyalash
jarayoni kompaniyaning faol harakatlari bilan bir qatorda iste’molchilar, raqobatchilar, hamkorlar va alogador
auditoriyalarning reaksiyasi hamda makromuhit omillarining yig‘indisi sifatida talgin etiladi. Bu esa brend
pozitsiyasini tahlil qilishda uchta ketma-ket protsedurani — magsadli tasavvur bilan haqigiy tasavvurni
solishtirish, taklif va reaksiya ko‘rsatkichlarini o‘rganish hamda erishilgan pozitsiyaning ragobatbardoshligi va
strategik magsadlarga muvofigligini baholashni — talab giladi [3].

Amaliy misollar nazariy xulosalarni tasdiglaydi. 2022-yilda xalqaro moda brendlarining (Zara, H&M,
Pull&Bear va boshqalar) Rossiya bozoridan chigishi natijasida vujudga kelgan bo‘shligni mahalliy brendlar gayta
pozitsiyalanish orgali samarali egalladi: Gloria Jeans brendi bolalar kiyimi ishlab chiqaruvchisidan zamonaviy
ayollar modasi brendiga aylanish yo‘nalishida qayta pozitsiyalanib, tanigli model bilan hamkorlik orqgali xalqaro
standartlarga muvofigligini namoyish etdi, Lime brendi esa narx pozitsiyasini yugoriga siljitish va kolleksiyalarni
yangilash tezligini oshirish orqali aynan Zara brendi goldirgan nishoni egallashga muvaffaq bo‘ldi [11]. Ushbu
holat pozitsiyalashning bozor konyunkturasi o‘zgarishiga moslashuvchan bo'lishi zarurligini ko‘rsatadi.

Global miqyosda pozitsiyalash samaradorligining muhim omili sifatida madaniy moslashuv chiqadi:
Turkiyaning xalgaro brendlari o'z pozitsiyalash strategiyalarida mahalliy va global auditoriya ehtiyojlarini
muvofiglashtirishga, kuchli brend identifikatorini shakllantirish bilan bir gatorda maqgsadli bozorning madaniy
xususiyatlarini chuqur tushunishga tayanadi, bu esa brendning turli mintagalarda bargaror pozitsiyalanishini
ta’minlaydi [15].

Ragamli ko‘rsatkichlarga asoslangan yondashuvning amaliy natijasini quyidagi misolda ko‘rish
mumkin: brend pozitsiyalash va ragamli marketing vositalarini uyg‘unlashtirgan to‘gimachilik korxonasining
2020-2024-yillardagi faoliyati davomida sotuv hajmi va bozor ulushi izchil o‘sish dinamikasini namoyon etgan
(3-jadval), bu esa pozitsiyalash va ragamli kommunikatsiya strategiyalarining to‘g‘ri tanlanganligidan dalolat
beradi [10].

3-jadval.
2020-2024-yillarda to‘qimachilik korxonasi sotuv hajmi va bozor ulushining dinamikasi
Yil Sotuv hajmi (mIin AQSh dollari) Bozor ulushi (%)

2020 50 10,0
2021 65 12,5
2022 80 14,2
2023 95 15,8
2024 110 17,0

IQTISO

Yuqoridagi tahlil natijalarini umumlashtirgan holda, brend pozitsiyalash samaradorligini oshirish uchun
bosqgichma-bosgich model taklif etiladi: 1) diagnostika — brendning amaldagi va maqgsadli pozitsiyasi o‘rtasidagi
tafovutni aniglash uchun audit o‘tkazish; 2) ko‘p o‘lchovli ko‘rsatkichlarni tanlash — idrok, bozor holati, moliyaviy
va ragamli ko‘rsatkichlarni birgalikda qo‘llash; 3) ragobatchilar bilan giyosiy tahlil (benchmarking) o‘tkazish; 4)
strategik tuzatish — zaif bloklarni aniglash va pozitsiyalashni gayta ko‘rib chigish (repozitsiyalash) yoki nugtaviy
kuchaytirish; 5) uzluksiz ragamli monitoring — o‘zgarishlarni real vaqt rejimida kuzatib borish va strategiyani
moslashtirish. Ushbu model shaxsiy brendni boshqarishda go‘llaniladigan bosgichma-bosgich algoritm [13]
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va bozordagi brend pozitsiyasini tahlil gilishning uch bosqichli protsedurasi [3] asosida ishlab chigilgan bo'lib,
korporativ brend kontekstiga moslashtirilgan.

Shu asosda brend pozitsiyalash strategiyasining samaradorligini takomillashtirishning quyidagi yo‘nalishlari
belgilandi: birinchidan, samaradorlikni fagat bitta o‘lchov (masalan, umumiy munosabat) bilan emas, balki
idrok, bozor, moliya va raqgamli ko‘rsatkichlarni birgalikda qamrab oluvchi ko‘p o‘lchovli tizim orqgali baholash
zarur [1][2]; ikkinchidan, katta ma’lumotlar va sun’iy intellekt texnologiyalaridan foydalangan holda auditoriyani
segmentatsiyalash va kommunikatsiyani shaxsiylashtirish orqali pozitsiyalash xabarining dolzarbligini oshirish
lozim [10][12]; uchinchidan, brend pozitsiyasini davriy audit va idrok xaritalari orgali tizimli kuzatib borish, bu
esa magsadli va haqiqiy pozitsiya o‘rtasidagi tafovutni o'z vaqtida aniglash imkonini beradi [3]; to‘rtinchidan,
pozitsiyalash bazasini tanlashda mahsulot toifasining funksional yoki hissiy xususiyatini hamda madaniy
kontekstni hisobga olish kerak [1][15]; beshinchidan, barcha kommunikatsiya kanallari (o‘z, tortib olingan,
to‘langan va oflayn) bo‘yicha mazmuniy izchillikni ta’minlashga alohida e’tibor qaratish lozim, chunki nomuvofiq
xabarlar brend obrazining yemirilishiga olib keladi [13].

XULOSA VA TAKLIFLAR

O‘tkazilgantadgiqotshuniko‘rsatadiki, brend pozitsiyalash strategiyasining samaradorliginibaholash yagona
ko‘rsatkich asosida emas, balki iste’molchi idroki, bozordagi holat, moliyaviy natija va raqamli ko‘rsatkichlarni
gamrab oluvchi kompleks tizim asosida amalga oshirilishi lozim. Xalgaro va mahalliy amaliyot tajribasi shuni
tasdiglaydiki, pozitsiyalash bazasini to‘g‘ri tanlash (foyda yoki surrogat asosidagi pozitsiyalashning xususiyatga
asoslangan pozitsiyalashdan ustunligi), bozor konyunkturasi o‘zgarishiga moslashuvchan gayta pozitsiyalanish
gobiliyati hamda ragamli vositalardan tizimli foydalanish brendning uzoq muddatli raqgobatbardoshligini
belgilovchi asosiy omillar hisoblanadi.

Taklif etilgan bosgichma-bosqich model — diagnostika, ko‘p o‘lchovli baholash, giyosiy tahlil, strategik
tuzatish va uzluksiz monitoring — kompaniyalarga brend pozitsiyalash samaradorligini nafagat bir martalik
baholash, balki uzluksiz boshqariladigan jarayon sifatida yuritish imkonini beradi. Ishning ilmiy giymati brend
pozitsiyalash samaradorligini baholashga oid tarqoq yondashuvlarni yagona tizimga keltirishida, amaliy giymati
esa marketing menejerlari uchun pozitsiyalash strategiyasini tanlash va takomillashtirishda foydalanish mumkin
bo‘lgan asoslangan mezonlar majmuini taqdim etishida namoyon bo‘ladi. Kelgusi tadgigotlarda taklif etilgan
modelni turli tarmoq va bozor sharoitlarida empirik sinovdan o‘tkazish dolzarb yo‘nalish bo'lib golmoqgda.
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