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YASHIL INNOVATSIYALAR ASOSIDA
AGROMARKETING STRATEGIYASINI ISHLAB
CHIQISH VA MEVA SABZAVOT BOZORIDAGI
NARX BARQARORLIGI MODELI

Isroilov Abdurashid Abduraxmanovich
TDIU, mustaqil tadgiqotchi

Annotatsiya. Ushbu tezisda yashil innovatsiyalar asosida agro-marketing strategiyalarini ishlab chigish va meva-
sabzavot mahsulotlari bozorida narx barqarorligini ta’'minlash masalasi nazariy jihatdan o‘rganilgan. Tahlil davomida
ragamli texnologiyalar, ekologik yondashuvlar, logistika infratuzilmasi va giymat zanijiri elementlarining o‘zaro bog‘ligligi
asosida konseptual model shakllantiriigan. Marketing tizimidagi mavjud muammolar tahlil gilingan va ularni hal gilish
bo‘yicha takliflar berilgan. Nazariy manbalar asosida narx bargarorligini ta’'minlashga xizmat giluvchi integratsiyalashgan
yondashuv ishlab chigilgan.

Kalit so‘zlar: yashil innovatsiyalar, agro-marketing, narx barqarorligi, meva-sabzavot, ragamli texnologiyalar, giymat zanijiri.

Abstract. This thesis explores the issue of price stability in the fruit and vegetable market through the development of
agro-marketing strategies based on green innovations. A conceptual model was developed based on the interconnection
between digital technologies, ecological approaches, logistics infrastructure, and value chain elements. Existing problems
in the marketing system were analyzed, and solutions were proposed. An integrated approach aimed at ensuring price
stability was developed based on theoretical sources.

Key words: green innovations, agro-marketing, price stability, fruit and vegetables, digital technologies, value chain.

AHHOTauusA. B gaHHoOW TesncHon paboTe TeopeTnyecku nccrneqosaHa npobnema obecnedeHns LLeHOBOW CTabunbHOCTH
Ha pbIHKE NI0A00BOLLHON MPOAYKLMUM NyTEM pa3paboTkn arpOMapKETUHIOBbLIX CTPaTErMii Ha OCHOBE 3efleHbIX NHHOBALWN.
B xoge aHanusa 6bina chopmypoBaHa KOHLENTyanbHas Mogesb, OCHOBaHHAsA Ha B3aMMOCBSI3W LidPOBbIX TEXHOMOMMN,
3KOMOrMYECKMX MOAXOAOB, JIOTMCTUYECKOW MHPPACTPYKTYPbl N SNEMEHTOB Lienoykn fo6aBneHHon cTtoMmocTw. Bbinu
PaccMOTPEeHbI CyLLEeCTBYILME NpobnemMbl B MApKETUHIOBOW CUCTEME W NPednoXeHbl NyTu X pelleHus. Ha ocHose
TEOPETUYECKUX WCTOYHMKOB pa3paboTaH WHTErpyMpoBaHHbIN MOAXOA, CMOCOBCTBYHOLWMIA 0BecneyeHnto  LIeHOBOW
YCTOMYNBOCTH.

KritoueBble crioBa: 3eneHble UHHOBALIMMW, arpOMapKETUHT, LieHOBas CTabunbHOCTb, MIO400BOLLHAsA NPpoayKUus, LMdpoBble
TEXHOMOormn, Lueno4vka 4ooaBrneHHON CTOMMOCTN.

Agro-marketing tizimida narx bargarorligini ta’minlash masalasi, aynigsa meva-sabzavot mahsulotlari
bozorida, qgishloq xojaligining bargaror rivojlanishini ta’minlashda muhim omil hisoblanadi. Ushbu mahsulotlar
tez buziluvchanligi, mavsumiy ishlab chiqarilishi va logistika tizimiga yuqori darajada bog'ligligi tufayli narx
tebranishlariga eng sezuvchan tovar guruhlaridan biridir. So‘nggi yillarda dunyo migyosida yashil innovatsiyalar
va ekologik yondashuvlar agro-tizimlarda tobora keng joriy etiimogda. Bu innovatsiyalar nafagat ekologik
xavfsizlikni oshirish, balki igtisodiy bargarorlikka ham ijobiy ta’sir ko‘rsatishi mumkin. Aynan shu jihatdan, yashil
texnologiyalarni marketing strategiyalari bilan integratsiya qilish orqali meva-sabzavot mahsulotlarining bozor
narxlarini muvozanatlashtirish imkoniyatlarini tahlil gilish dolzarb hisoblanadi.

limiy adabiyotlar tahlili shuni ko‘rsatadiki, agro-marketing tizimidagi narx tebranishlariga ta’sir giluvchi
asosiy omillar — yetarli axborotning yo‘qligi, vositachilar sonining ko'pligi, logistika infratuzilmasining zaifligi va
ishlab chigarishdagi mavsumiylikdir. Bunday sharoitda ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar o‘rtasida samarali
axborot almashinuvi yo‘qligi, mahsulotlar saglanishi va tezkor yetkazib berilishi bo‘yicha muammolar narxlarning
sun’iy tebranishiga olib keladi. Marketing strategiyalarining an’anaviy shakllari ushbu muammolarni hal etishda
yetarli samaradorlikni ko‘rsatmayapti [1]. Shu sababli, marketingda ekologik va innovatsion yondashuvlarni
go'‘llash zarurati ortmoqda.

Ragamli texnologiyalar, aynigsa axborot-kommunikatsiya tizimlari (ICT), fermerlar uchun bozordagi talab
va narx holatlari hagida tezkor axborot olish imkoniyatini yaratadi. Bu esa ularning bozor holatiga mos ravishda
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garor gabul qgilishiga yordam beradi. Shu orgali narxlar yuzasidan noaniglik kamayadi va mahsulotni optimal
narxda realizatsiya qilish imkoniyati ortadi [2]. Fermerlar ishlab chigarish hajmini real talabga moslashtirishi,
mahsulotni saqlash yoki vaqgtincha ushlab turish orgali bozordagi ortiqcha taklif bosimini kamaytirishi mumkin.
Bunday yondashuv ragamli texnologiyalar yordamida muvozanatli narx siyosatini shakllantirishga imkon beradi.

Agro-marketing tizimi tarkibida institutsional omillar ham muhim orin tutadi. Bozorning tartibga
solinmaganligi, davlat ishtirokining zaifligi va vositachilikning ortigcha bo'lishi narxlar barqarorligiga salbiy
ta’sir ko‘rsatadi. Adabiyotlarda ta’kidlanishicha, tizimli yondashuv asosida ishlab chigilgan marketing modeli
— bu marketing strategiyalari, institutsional mexanizmlar, ekologik innovatsiyalar va ragamli texnologiyalar
uyg‘unligini talab qiladi [3]. Shundagina narx siyosatini boshqarish va uni ishlab chigaruvchi manfaati asosida
muvozanatlashtirish imkoniyati paydo bo‘ladi.

Qiymat zanijiri yondashuvi bo‘yicha o'tkazilgan nazariy tahlillar, ishlab chigaruvchini fagat mahsulot yetkazib
beruvchi emas, balki mahsulotni gayta ishlash, qadoglash, brendlash va to‘g‘ridan-to‘g‘ri sotishda faol ishtirok
etuvchi subyekt sifatida ko‘rishni taklif giladi. Bu yondashuv kichik fermerlarning igtisodiy holatini yaxshilash
bilan birga, marketing tizimida ularning rolini kuchaytiradi va narx o‘zgarishlariga nisbatan chidamli bo‘lgan tizim
shakllantiradi [4]. Shu tarzda ishlab chigaruvchilar mahsulot ustidan katta nazoratga ega bo‘ladi, bu esa ularni
narx shakllanishining faol ishtirokchisiga aylantiradi.

Ozig-ovqat yo‘qotishlari va logistikadagi muammolar ko‘pincha mahsulot yetishmovchiligi orgali narxlar
oshishiga sabab bo‘ladi. Meva-sabzavot mahsulotlarining tez buzilishi, ularni saglash sharoitlarining yetarli
emasligi va transportning nosamaradorligi natijasida bozorda vaqtinchalik yetkazib berish uzilishlari yuzaga
keladi. Bu esa narxlarning mavsumdan tashqari davrlarda keskin o'sishiga olib keladi. Shu nugtayi nazardan,
yashil texnologiyalar asosida tashkil etilgan sovitish, gadoglash va ekologik logistika tizimlari mahsulotlarning
fizik sifati bilan birga igtisodiy giymatini ham barqgaror saglab qolishga xizmat giladi [5].

Mahalliy ishlab chigaruvchilarni marketing zanjiriga faol jalb qgilish, ishtirokchi bozor modeli doirasida amalga
oshirilsa, ularning narx siyosati shakllanishidagi ishtiroki ortadi. Bu, aynigsa, qgishloq va chekka hududlardagi
kichik ishlab chigaruvchilar uchun dolzarb bo‘lib, ularning bozordagi mavqeyini mustahkamlashga xizmat giladi
[6]. Shu orqgali ular mustaqil marketing strategiyalarini shakllantiradi, o’z mahsulotini ekologik brend sifatida
pozitsiyalash imkoniyatiga ega bo‘ladi.

Yashil texnologiyalarning iqgtisodiy samarasi nafagat ishlab chigarish xarajatlarini kamaytirish, balki
mahsulot tannarxini optimallashtirish orgali ham narx barqarorligini ta’'minlaydi. Masalan, organik o‘g‘itlardan
foydalanish, energiya tejovchi texnologiyalarni joriy etish va suvni samarali ishlatish orgali ishlab chigarish
resurslari tejab qolinishiga erishiladi. Bu esa mahsulotning ekologik giymatini oshirgan holda, uni igtisodiy
ragobatbardosh qilish imkonini beradi [8].

Marketing tizimining regional xususiyatlari ham narx siyosatiga ta’sir ko‘rsatadi. Tog'‘li hududlarda yoki uzoq
mintaqalarda ishlab chiqarilgan mahsulotlarni bozorga yetkazish uchun ko‘proq logistika va vaqt talab etiladi.
Shu sababli, bu hududlarda yashil logistika tizimlarini joriy etish — ya’ni sovitkichli transport, qayta tiklanuvchi
energiyaga asoslangan yetkazib berish — mahsulot yo‘qotishlarini kamaytiradi va narxni bargarorlashtirishga
xizmat qiladi [9].

Bozorlardagi narx dinamikasini aniglashda mahsulot turlarini differensiallash (masalan, ekologik
sertifikatga ega mahsulotlar), brendlash va magsadli iste’molchi segmentiga yo‘naltirish orqali differensial narx
siyosati amalga oshirilishi mumkin. Bu model meva-sabzavot mahsulotlarining standartlashtiriigan emas, balki
ekologik va innovatsion afzalliklarga ega segmentlarda sotilishini ta’minlaydi. Bu esa narxni talabga nisbatan
moslashtirish orgali bargarorlashtirish imkonini beradi [10].

Ragamli ta’minot zanjiri tizimlari yordamida fermerlar mahsulotlarini real vaqtda bozor ehtiyojlariga moslab
yo‘naltirishi mumkin. Shuningdek, logistika, saglash va marketing xarajatlari monitoring qilinadi va shaffoflik
oshadi. Bu esa bozorda talabga mos ta’minot hajmi shakllanishiga va spekulyativ narx o‘zgarishlarining oldini
olishga olib keladi [11].

Iglim o‘zgarishi sharoitida agro-marketing tizimining barqarorligi bevosita ishlab chiqarish xavflarini
kamaytirish va ularni oldindan prognoz qilish imkoniyatlari bilan bog‘liq. Ekologik innovatsiyalar yordamida suv
tanqisligi, tuproq degradatsiyasi va boshqga resurs cheklovlariga nisbatan chidamli agro-tizimlar shakllanadi.
Bunday tizimda ishlab chigarish hajmi bargaror bo‘lib, bu 0z navbatida narxlar barqgarorligiga ham bevosita
ta’sir ko‘rsatadi [12].

O‘rganilgan adabiyotlar va nazariy manbalar asosida chiqarilgan asosiy g‘oya shundan iboratki, agro-
marketing tizimini samarali boshqarish va narxlar barqarorligini ta’minlash uchun ekologik innovatsiyalar, ragamli
texnologiyalar, infratuzilmaviy islohotlar va ishtirokchi bozor modellarini birlashtirgan kompleks yondashuv
zarur. Bu yondashuv fagat bozordagi narxni ushlab turish vositasi emas, balki ishlab chigaruvchi, iste’molchi va
jamiyat manfaatlari uyg‘unligini ta’minlovchi tizimli mexanizm sifatida garaladi.

Ushbu nazariy tadqgigotda agro-marketing tizimida yashil innovatsiyalarni qo‘llash orgali meva-sabzavot
mahsulotlari narxlari bargarorligini ta’minlash imkoniyatlari chuqur tahlil gilindi. Tahlil jarayonida adabiyotlarda
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tagdim etilgan konsepsiyalar, zamonaviy marketing yondashuvlari, ragamli texnologiyalar va ekologik
innovatsiyalarning o‘zaro bog'‘ligligi tizimli asosda ko‘rib chiqildi. Natijalar asosida bir nechta asosiy xulosalar
shakllantirildi.

Birinchi navbatda, agro-marketing tizimidagi narxlar bargarorligiga ta’sir etuvchi asosiy omillar aniglab
olindi. Jumladan, ishlab chigaruvchilarning bozor hagida yetarli axborotga ega emasligi, mahsulotlarni
saglash infratuzilmasining yetarli emasligi, vositachilar sonining ko‘pligi, mavsumiylik va transport muammolari
natijasida narxlar jiddiy tebranishlarga uchraydi. Phadtare tomonidan olib borilgan tadqigotda agro-marketing
strategiyalarining yetishmovchiligi, aynigsa gayta ishlangan meva-sabzavot mahsulotlari bozorida narxlar
ustuvorligini ta’minlay olmasligi asoslangan [1]. Muallif ushbu holatni hal gilish uchun zamonaviy marketing
yondashuvlarini ishlab chiqgish zarurligini taklif qgiladi, bu esa bizning mavzumizda ko‘zda tutilgan yashil
innovatsiyalarni marketing tizimiga integratsiya qgilish zaruratini tasdiglaydi.

Keyingi bosgichda ICT (axborot-kommunikatsiya texnologiyalari) asosidagi marketing modellarining narx
bargarorligiga bevosita ta’siri ko‘rib chiqildi. Sinha o'z tadqiqotida ragamli texnologiyalarning fermerlar uchun
bozor axborotiga tezkor kirishni ta’minlashi, mahsulot narxlarini onlayn kuzatish imkoniyatlarini yaratishi orqali
spekulyativ narx o‘zgarishlariga garshi kurashishda muhim vosita bo'lishini ta’kidlaydi [2]. Fermerlarning bozor
talabi, xaridorlar ehtiyoji va raqobatchilar narxlari hagidagi ma’lumotlarga ega bo'lishi ularni ongli marketing
garorlarini gabul gilishga olib keladi, bu esa mahsulotlarni to‘g‘ri va bargaror narxlarda realizatsiya qilishga
xizmat qiladi. Ushbu holatda, texnologik innovatsiyalar fagat axborot vositasi emas, balki narx siyosatini
boshqgaruvchi strategik omilga aylanadi.

Uchinchi bosqichda marketing tizimining institutsional holati va tizimiy yondashuvlar tahlil qilindi. Vyas
va Gupta tomonidan o‘tkazilgan tadgiqgotda agro-marketing tizimidagi tizimli muammolar, jumladan tartibga
solinmagan vositachilik, samarali bozor regulyatsiyasi yo'qligi va davlat aralashuvi yetishmovchiligi tufayli
narxlar begaror bo'lishi ko‘rsatib o‘tiigan [3]. Mualliflar ushbu tizimni qayta ko'rib chiqish zarur deb hisoblab,
kompleks yondashuvga asoslangan agro-marketing modelini ishlab chigishni taklif etadi. Ushbu modelda
ekologik texnologiyalar, raqgamli yechimlar va institutsional boshqgaruv uyg‘unligi asosida narx muvozanatini
ta’minlash mumkinligi asoslangan. Tadqigotda taklif etiigan konseptual asoslar magolamizda keltirilgan nazariy
modelni asoslashda xizmat qildi.

Bundan tashqari, giymat zanjiri asosida ishlab chigilgan yondashuvlar tahlili ham natijaviy xulosalar
shakllanishida muhim o'rin tutadi. Kaseeva tomonidan ishlab chigilgan model kichik fermer xo‘jaliklarini giymat
zanjirining faollari sifatida jalb qilishni nazarda tutadi [4]. Muallif fikriga ko‘ra, fermerlar mahsulot yetishtiruvchi
bo'lish bilan birga, qayta ishlash, gadoglash, logistika va to‘g‘ridan-to‘g‘ri sotuv bosqichlarida ham ishtirok
etishi ularning daromadlarining oshishi va narxlar ustidan nazoratini kuchaytiradi. Bu esa marketing zanjirini
barqarorlashtiradi va narx o‘zgarishlariga nisbatan chidamli tizimni shakllantiradi.

Ali va hammualliflari tomonidan o‘tkazilgan tadqgiqot ozig-ovqgat isrofi va narxlar tebranishi o‘rtasidagi
bevosita bog'liglikni aniglaydi [5]. Ularning fikriga ko‘ra, meva-sabzavot mahsulotlari logistikasi, sovitish
infratuzilmasi va saqglash texnologiyalari yetishmovchiligi natijasida mahsulotlar isrof bo‘ladi. Bu holat bozorda
vagtinchalik yetishmovchilikni keltirib chigaradi va narxlarni sun’iy ravishda oshiradi. Shu sababli, yashil
texnologiyalar orgali giymat zanjirini bargarorlashtirish, mahsulot yo‘qotishlarini kamaytirish narxlarning sun’iy
tebranishiga chek qo‘yishga xizmat qgiladi.

Albu va Griffith tomonidan taklif qilingan ishtirokchi bozor zanjiri modeli marketing tizimida kichik ishlab
chiqaruvchilarning rolini kuchaytirishga qaratilgan [6]. Bu modelda mahalliy ishlab chiqgaruvchilar marketing
tizimining passiv ishtirokchisi emas, balki faol manfaatdori sifatida jalb gilinadi. Bu yondashuv bargaror narx
shakllanishini, marketingda adolatli tagsimotni va ekologik innovatsiyalarning muvaffaqiyatli joriy qilinishini
ta’minlaydi.

Ghosh va hammualliflarining tadqigoti ICT tizimlarining yagona agro-bozor yaratishdagi rolini yoritadi [7].
Mualliflar ragamlashtiriigan marketing infratuzilmasi orgali davlat nazoratining kuchayishi, narx monitoring
tizimlarining ishlab chiqilishi va ragamli sug‘urta mexanizmlarining tatbiq etilishi orqali narxlar beqarorligini
kamaytirish mumkinligini asoslaydi. Bu holat narx tebranishlariga sabab bo‘luvchi omillarni tizimli monitoring
qgilish imkonini yaratadi.

BMTning ESCAP hisobotida yashil texnologiyalarning iqtisodiy, ijtimoiy va ekologik jihatdan foydaliligi
keng ko‘lamda tahlil gilingan [8]. Hisobotda aytilishicha, yashil texnologiyalarni qgishloq xo‘jaligi tizimlariga
joriy etish nafagat bargaror ishlab chiqarishni ta’minlaydi, balki mahsulot narxlarining tenglik asosida
shakllanishini rag‘batlantiradi. Bu texnologiyalar, xususan organik o‘g‘itlar, suvni tejovchi sug‘orish tizimlari
va bioenergiya yechimlari, ishlab chigarish xarajatlarini kamaytirib, mahsulot narxining asosli shakllanishiga
yordam beradi.

Sharma va hammualliflari tog‘li hududlarda, aynigsa logistika nugtayi nazaridan qgiyin bo‘lgan mintaqalarda
meva-sabzavot mahsulotlarini bozorga yetkazishdagi muammolarni ko‘rsatib o‘tgan [9]. Ushbu mintaqalarda
yashil logistik yechimlar (sovitgichli transport, qayta tiklanuvchi energiya asosidagi yetkazib berish tizimlari)
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orqali mahsulotning fizik sifati va iqtisodiy gadriyatini saglash mumkin. Bu esa bozorga bir xil va bargaror
narxda mahsulot yetkazilishiga zamin yaratadi.

Milone va Ventura o'z tadgiqotlarida nested markets (bog‘langan bozorlar) modelini taklif gilgan bo'lib,
u meva-sabzavot ishlab chigaruvchilarini ma’lum iste’'mol guruhlariga yo‘naltiriigan ekologik marketing
strategiyalari orgali bargarorlashtirishni nazarda tutadi [10]. Bu model orqali ishlab chigaruvchilar o'z
mahsulotlarini differensial narxlarda, ekologik afzalliklarini hisobga olgan holda realizatsiya qilishi mumkin.

Tripathi va hammualliflari tomonidan ishlab chigilgan narxga sezgir ta’minot zanjiri modeli fermerlarga
moslashuvchan yetkazib berish strategiyalarini ishlab chigish imkonini beradi [11]. Ularning modeliga ko‘ra, real
vaqtda narx axboroti asosida garorlar qabul gilinadi, bu esa ta’minot hajmini bozor talabiga moslashtirishga va
sun’iy narx tebranishlarining oldini olishga imkon beradi.

Mandalning tadgiqoti esa giyin iglim sharoitlariga ega bo‘lgan mintaqalarda qishloq xo‘jaligi barqarorligini
ta’minlash uchun ekologik innovatsiyalarni joriy etish zarurligini ko‘rsatadi [12]. Muallif ishlab chigarish va narx
tebranishlari o‘rtasidagi murakkab bog‘liglikni tahlil qilib, yashil yondashuvlar yordamida agro-tizimda bargaror
igtisodiy muhit shakllanishini asoslaydi.

Yashil innovatsiyalarni agro-marketing strategiyalariga integratsiya gilish orqali meva-sabzavot mahsulotlari
narxlari barqarorligini ta’minlash nazariy jihatdan asosli va amaliy nuqtayi nazardan zarur yondashuv hisoblanadi.
Ofrganilgan adabiyotlar va tahliliy natijalar shuni ko‘rsatadiki, agro-marketing tizimidagi narx tebranishlari
bir nechta omillar — ragamli axborot infrastrukturasi yetishmovchiligi, ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar
o‘rtasidagi axborot nomutanosibligi, logistika muammolari, mahsulotni saglash va yetkazib berishdagi uzilishlar,
shuningdek ekologik yondashuvlarning yetarli darajada go‘llanilmasligi bilan bevosita bog'lig.

Bunday sharoitda mahsulot narxining bargaror bo‘lishi nafagat igtisodiy, balki ijtimoiy ahamiyatga ham
ega. Xususan, meva-sabzavot mahsulotlari oddiy iste’mol bozori uchun kundalik zarurat sanalganligi sababli,
ularning narxi fagat ishlab chigaruvchilarga emas, balki keng aholi gatlamining ozig-ovqgat xavfsizligiga ham ta’sir
giladi. Shu bois, agro-marketing tizimida yashil innovatsiyalarni keng joriy etish narx bargarorligini ta’minlashda
muhim strategik vosita bo‘lib xizmat qiladi.

Tahlillarga asoslanib, quyidagi ilmiy asoslangan takliflar ishlab chiqildi:

1. Axborot-kommunikatsiya texnologiyalarini keng joriy etish. Fermerlar va marketing tizimi ishtirokchilarini
ragamli axborot platformalariga integratsiya qilish orqali real vaqtli bozor axborotlariga ega bo‘lish imkoniyatini
yaratish zarur. Bu orqali ular mahsulot hajmini, vaqtini va bozordagi narx dinamikasini asosli boshgara oladi.

2. Yashil logistikani shakllantirish. Sovitkichli transport vositalari, ekologik toza saqglash texnologiyalari,
energiya tejamkor gadoqlash tizimlarini yaratish va ommalashtirish orqali mahsulotning sifatini saqglab qgolish,
yetkazib berishdagi yo‘qotishlarni kamaytirish va bozor ta’minotining uzluksizligini ta’'minlash lozim.

3. Qiymat zanjirini kuchaytirish orgali ishlab chigaruvchini marketing tizimiga faol jalb etish. Fermerlar
mahsulotni nafagat ishlab chigaruvchi, balki uni gayta ishlovchi va to‘g‘ridan-to‘g‘ri iste’molchiga yetkazuvchi
subyekt sifatida tizimda mustahkam o‘ringa ega bo‘lishi kerak. Buning uchun agrokooperatsiyalar va mahalliy
klasterlar asosida ishlab chigaruvchilarni birlashtirish samarali bo‘ladi.

4. Ekologik brendlash va mahsulotni differensial narxlash. Ekologik toza ishlab chigarilgan mahsulotlarni
sertifikatlash, eko-brendlar yaratish va magsadli iste’mol segmentlariga yo‘naltirish orgali mahsulotga nisbatan
iste’molchi ishonchini oshirish va mahsulot narxini asosli ravishda differensiallashtirish imkoniyati yaratiladi.

5. Mahalliy sharoitlarga moslashtiriigan marketing strategiyalarini ishlab chigish. Tog‘li va chekka
hududlarda yashil logistika, mobil savdo punktlari va ragamli platformalarga asoslangan marketing usullarini
ishlab chigish orgali u yerlardagi ishlab chigaruvchilarning bozorga kirish imkoniyatlarini kengaytirish mumkin.

6. Tizimli monitoring va narx bargarorligini tahlil giluvchi raqamli tizimlarni ishlab chigish. Davlat tomonidan
go‘llab-quvvatlanadigan onlayn monitoring tizimlari orgali narxlar dinamikasini kuzatib borish va aynigsa
mavsumiy tebranishlarga garshi tezkor javob mexanizmlarini shakllantirish lozim.

7. Ta’lim va malaka oshirish dasturlarini yo‘lga qo‘yish. Fermerlar va agro-marketing tizimi ishtirokchilariga
ekologik texnologiyalar, bargaror marketing strategiyalari va raqamli savodxonlik bo‘yicha tizimli o‘quv dasturlari
orgali ko‘nikmalarni oshirish zarur.

Mazkur takliflar nazariy tahlil natijasida ishlab chigilgan bo'lib, ular agro-marketing tizimini ekologik, igtisodiy
va texnologik yondashuvlar asosida optimallashtirishga xizmat giladi. Shu asosda meva-sabzavot mahsulotlari
bozorida narxlarning ortiqgcha tebranishlarini kamaytirish, ishlab chiqaruvchilarning barqaror daromad olishini
ta’minlash va keng iste’molchilar gatlamining ozig-ovgat xavfsizligiga hissa qo‘shish mumkin.
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