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Аннотация: В статье рассматривается роль брендинга в формировании инновационной системы маркетинга. 
В условиях усиления конкуренции и глобализации рынков компании активно внедряют инновационные 
маркетинговые инструменты для повышения своей конкурентоспособности. Брендинг выступает ключевым 
элементом современной маркетинговой стратегии, формируя устойчивое восприятие компании и её продукции в 
сознании потребителей.

В работе проанализированы теоретические подходы к пониманию брендинга, раскрыто его значение в 
инновационной маркетинговой системе, а также влияние на поведение потребителей и развитие компании. 
Особое внимание уделено взаимосвязи брендинга с инновациями, цифровыми технологиями и стратегическим 
маркетингом.

Кроме того, рассмотрены современные инструменты цифрового маркетинга, включая возможности 
социальных сетей и онлайн-платформ для продвижения бренда. Обоснована роль брендинга в формировании 
долгосрочных отношений с потребителями. В заключение предложены практические рекомендации по 
эффективному использованию брендинга в условиях инновационной экономики, направленные на повышение 
конкурентоспособности и укрепление рыночных позиций компании.

Ключевые слова: брендинг, маркетинг, инновации, маркетинговая стратегия, поведение потребителей, 
конкурентоспособность, бренд, цифровой маркетинг, инновационная экономика.
Annotatsiya: Maqolada brendingning innovatsion marketing tizimini shakllantirishdagi roli tahlil qilinadi. Raqobatning 
kuchayishi va bozorlarning globallashuvi sharoitida korxonalar o‘z raqobatbardoshligini oshirish maqsadida innovatsion 
marketing vositalaridan keng foydalanmoqda. Brending zamonaviy marketing strategiyasining muhim elementi sifatida 
kompaniya va uning mahsulotlari haqida iste’molchilar ongida barqaror tasavvur shakllantiradi.

Tadqiqotda brending tushunchasiga oid nazariy yondashuvlar tahlil qilinib, uning innovatsion marketing tizimidagi ahamiyati 
hamda iste’molchilar xulq-atvoriga va korxona rivojiga ta’siri yoritilgan. Shuningdek, brendingning innovatsiyalar, raqamli 
texnologiyalar va strategik marketing bilan o‘zaro bog‘liqligi ochib berilgan.

Bundan tashqari, raqamli marketingning zamonaviy vositalari, ijtimoiy tarmoqlar va onlayn platformalarning brendni ilgari 
surishdagi imkoniyatlari ko‘rib chiqilgan. Brendingning iste’molchilar bilan uzoq muddatli munosabatlarni shakllantirishdagi 
roli asoslab berilgan. Yakunda innovatsion iqtisodiyot sharoitida brendingdan samarali foydalanish bo‘yicha amaliy 
tavsiyalar ishlab chiqilgan.

Kalit soʻzlar: brending, marketing, innovatsiyalar, marketing strategiyasi, iste’molchi xulq-atvori, raqobatbardoshlik, brend, 
raqamli marketing, innovatsion iqtisodiyot.
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Abstract: This article examines the role of branding in the formation of an innovative marketing system. In the context of 
increasing competition and market globalization, companies actively adopt innovative marketing tools to enhance their 
competitiveness. Branding is a key element of modern marketing strategy, shaping a stable perception of a company and 
its products in the minds of consumers.

The study analyzes theoretical approaches to understanding branding, highlights its importance within the innovative 
marketing system, and evaluates its impact on consumer behavior and company development. Particular attention is 
given to the interrelationship between branding, innovation, digital technologies, and strategic marketing.

In addition, the paper explores modern digital marketing tools, including the potential of social media and online platforms 
for brand promotion. The role of branding in building long-term relationships with consumers is substantiated. The article 
concludes with practical recommendations for the effective use of branding in the context of an innovative economy, 
aimed at enhancing competitiveness and strengthening market positions.

Key words: branding, marketing, innovation, marketing strategy, consumer behavior, competitiveness, brand, digital 
marketing, innovative economy.

В В Е Д Е Н И Е
Современная экономика характеризуется высокой динамичностью, стремительным развитием 

технологий и усилением конкуренции на мировых рынках. В этих условиях предприятия стремятся 
внедрять инновационные подходы к управлению маркетинговой деятельностью. Одним из важнейших 
инструментов современной маркетинговой системы являются бренд и брендинг.

Бренд (марка) — это образ товара или услуги, выделенный потребителем среди конкурирующей 
продукции и ассоциирующийся в его сознании с определённым фирменным стилем и ценностями 
компании.1

Брендинг представляет собой комплекс мероприятий по созданию, развитию и продвижению 
бренда, направленный на формирование устойчивого и положительного образа компании или продукта 
в сознании потребителей. В инновационной системе маркетинга брендинг выполняет не только функцию 
идентификации продукции, но и выступает как стратегический инструмент формирования долгосрочных 
и взаимовыгодных отношений с потребителями.

Актуальность исследования обусловлена тем, что в условиях инновационной экономики бренд 
становится важным нематериальным активом компании. Сильный бренд способствует повышению 
доверия потребителей, укреплению рыночных позиций и увеличению стоимости компании. В связи 
с этим изучение роли брендинга в инновационной системе маркетинга представляет собой важную 
научную и практическую задачу.

Целью исследования является анализ роли брендинга в инновационной системе маркетинга и 
разработка рекомендаций по его эффективному использованию в деятельности компаний. Введение 
формирует основу для понимания того, как брендинг влияет на создание конкурентных преимуществ и 
развитие инновационной маркетинговой системы в современных экономических условиях.

О Б З О Р  Л И Т Е Р А Т У Р Ы  П О  Т Е М Е
Проблематика брендинга широко рассматривается в трудах зарубежных и отечественных учёных. 

Значительный вклад в развитие теории брендинга внесли такие исследователи, как Ф. Котлер, Д. Аакер, 
К. Келлер и Ж.-Н. Капферер.

Филип Котлер рассматривает брендинг как стратегический инструмент маркетинга, позволяющий 
формировать долгосрочные и устойчивые отношения между компанией и потребителями. По его 
мнению, бренд является важным фактором дифференциации продукции на рынке.2

Дэвид Аакер разработал концепцию капитала бренда, согласно которой ценность бренда 
определяется уровнем узнаваемости, лояльностью потребителей и воспринимаемым качеством 
продукции. Он подчёркивает, что сильный бренд способствует существенному повышению 
конкурентоспособности компании.3

Кевин Келлер предложил модель формирования ценности бренда, основанную на восприятии 
потребителей. В его концепции ключевую роль играют ассоциации, возникающие у потребителей при 
взаимодействии с брендом.4

1	 Суюнова К. Б., Неъматуллаев У. У. Бренд и его роль в продвижении товара на международный рынок // Journal of Marketing, 
Business and Management. – 2025. – Т. 3. – № 10. – С. 9–12.

2	 Котлер Ф., Келлер К. Маркетинг менеджмент. – Москва: Питер, 2019.
3	 Аакер Д. Создание сильных брендов. – Москва: Издательский дом Гребенникова, 2018.
4	 Келлер К. Стратегический бренд-менеджмент. – Москва: Вильямс, 2020.
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Жан-Ноэль Капферер рассматривает бренд как стратегический ресурс компании, позволяющий 
формировать уникальную идентичность и укреплять позиции на рынке.5

В работах современных исследователей также подчёркивается значительное влияние цифровых 
технологий на развитие брендинга. Социальные сети, интернет-маркетинг и цифровые платформы 
создают новые и эффективные возможности для формирования бренда и развития взаимодействия с 
потребителями.

М Е Т О Д О Л О Г И Я  И С С Л Е Д О В А Н И Я
При решении задач, поставленных в работе, применён системный подход к анализу роли брендинга 

в инновационной системе маркетинга, а также проведён сравнительный анализ цифровых инструментов 
продвижения.

А Н А Л И З  И  Р Е З УЛ ЬТ А Т Ы
В инновационной системе маркетинга брендинг выполняет ряд важных функций, среди которых 

особое значение имеет формирование уникального образа компании или продукта. В условиях высокой 
конкуренции именно бренд позволяет эффективно выделить товар среди множества аналогичных 
предложений и обеспечить его узнаваемость на рынке. Существенной функцией брендинга также 
является формирование доверия со стороны потребителей, поскольку продукция известных брендов, 
как правило, ассоциируется с высоким качеством, надёжностью и стабильностью.

Инновационные технологии значительно расширяют возможности брендинга, обеспечивая 
использование цифровых платформ, социальных сетей и онлайн-коммуникаций, что позволяет 
компаниям устанавливать более тесное и устойчивое взаимодействие с потребителями, а также 
формировать их эмоциональную привязанность к бренду. Кроме того, брендинг играет важную роль в 
развитии инновационных продуктов, поскольку новый продукт, представленный под сильным брендом, 
быстрее завоёвывает доверие потребителей и успешно занимает свою рыночную нишу.

С целью повышения эффективности брендинга в инновационной системе маркетинга целесообразно 
активно использовать цифровой маркетинг и социальные сети для продвижения бренда, формировать 
уникальную ценность бренда на основе инновационных характеристик продукта, развивать 
эмоциональную связь между брендом и потребителями, применять современные технологии анализа 
данных для более глубокого изучения потребительского поведения, а также регулярно обновлять бренд-
стратегию с учётом динамики рыночной среды. Реализация данных подходов способствует повышению 
эффективности маркетинговой деятельности компаний и укреплению их конкурентных позиций на рынке 
(Таблица 1).

Таблица 1. Роль брендинга в инновационной маркетинговой системе: функции, влияние на потребителя и 
инструменты реализации

Функция брендинга Описание Влияние на 
потребителя Инструменты реализации

Формирование 
уникального образа

Выделяет товар или услугу 
среди конкурентов

Упрощает выбор, 
повышает узнаваемость

Логотип, фирменный стиль, 
рекламные кампании

Формирование 
доверия

Ассоциация бренда с 
качеством и надежностью

Повышение лояльности 
и повторных покупок

Отзывы, сертификаты 
качества, PR

Поддержка инноваций
Новый продукт под 
сильным брендом быстрее 
завоевывает рынок

Ускоряет принятие 
инноваций

Презентации, запуск новых 
продуктов, тест-драйвы

Использование 
цифровых технологий

Взаимодействие с 
потребителем через онлайн-
платформы

Создание 
эмоциональной 
привязанности

Социальные сети, e-mail-
маркетинг, онлайн-реклама

Представленная таблица систематизирует основные функции брендинга в инновационной 
маркетинговой системе, раскрывая их содержание, влияние на поведение потребителей и 
соответствующие инструменты реализации. Анализ показывает, что брендинг выступает не только 
средством идентификации продукции, но и важным стратегическим инструментом, способствующим 
формированию доверия, повышению лояльности и ускорению принятия инноваций. Особое значение 

5	 Капферер Ж.-Н. Бренд навсегда: создание, развитие, поддержка ценности бренда. – Москва: Вершина, 2017.
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приобретает использование цифровых технологий, обеспечивающих эффективное взаимодействие с 
потребителями и формирование устойчивой эмоциональной связи с брендом. В совокупности данные 
функции и инструменты способствуют повышению эффективности маркетинговой деятельности и 
укреплению конкурентных позиций компании на рынке.     

З А К Л Ю Ч Е Н И Е  И  Р Е К О М Е Н Д А Ц И И
Таким образом, брендинг играет ключевую роль в инновационной системе маркетинга, выступая 

важным инструментом формирования конкурентных преимуществ и повышения ценности компании на 
рынке.

Современные условия экономического развития обусловливают необходимость активного 
использования компаниями инновационных маркетинговых инструментов. В данном контексте брендинг 
выступает не только как средство продвижения продукции, но и как стратегический фактор обеспечения 
устойчивого развития бизнеса.

Использование инновационных технологий, цифровых платформ и современных методов анализа 
потребительского поведения способствует значительному повышению эффективности брендинга. В 
результате формируется сильный бренд, который укрепляет доверие потребителей и способствует 
повышению конкурентоспособности компании.
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