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ВЛИЯНИЕ БРЕНДОВОЙ СТРАТЕГИИ НА 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ КОМПАНИЙ В 
АВТОМОБИЛЬНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТ

Бобоев Л Кадрхужа Джураходжаевич
Независимый исследователь
Ташкентского государственного экономического университета
Э-почта: lqadrxoja1@gmail.com 

Аннотация: В данной статье с теоретической и практической точек зрения анализируется влияние стратегии 
бренда на конкурентоспособность предприятий автомобильной промышленности. В условиях глобализации и 
усиливающейся конкуренции эффективное формирование и управление стратегией бренда выступает одним из 
ключевых факторов устойчивого развития предприятий отрасли. В исследовании раскрывается роль стратегии 
бренда в повышении имиджа компании, формировании потребительской лояльности, укреплении рыночных 
позиций продукции и росте общей конкурентоспособности предприятия. По результатам исследования разработаны 
научно обоснованные предложения и практические рекомендации, направленные на совершенствование 
стратегии бренда на предприятиях автомобильной промышленности.

Ключевые слова: стратегия бренда, корпоративный бренд, управление брендом, конкурентоспособность, 
ценность бренда, цифровой маркетинг, стратегическое управление.
Annotatsiya: Mazkur maqolada avtomobil sanoati korxonalarida brend strategiyasining raqobatbardoshlikka ta’siri 
nazariy va amaliy jihatdan tahlil qilingan. Globallashuv sharoitida hamda raqobat kuchayib borayotgan muhitda brend 
strategiyasini samarali shakllantirish va boshqarish korxonalar barqaror rivojlanishining muhim omillaridan biri hisoblanadi. 
Tadqiqotda brend strategiyasining korxona imijini oshirish, iste’molchilar sodiqligini shakllantirish, mahsulotning bozor 
pozitsiyasini mustahkamlash va umumiy raqobatbardoshlikni kuchaytirishdagi o‘rni yoritilgan. Tadqiqot natijalari asosida 
avtomobil sanoati korxonalarida brend strategiyasini takomillashtirishga qaratilgan ilmiy asoslangan taklif va tavsiyalar 
ishlab chiqilgan.

Kalit soʻzlar: brend strategiyasi, korporativ brend, brend boshqaruvi, raqobatbardoshlik, brend qiymati, raqamli marketing, 
strategik boshqaruv.
Abstract: This article analyzes the impact of brand strategy on the competitiveness of automotive industry enterprises 
from both theoretical and practical perspectives. In the context of globalization and increasing competition, the effective 
formation and management of brand strategy has become one of the key factors ensuring sustainable development of 
enterprises in this sector. The study highlights the role of brand strategy in enhancing corporate image, building customer 
loyalty, strengthening market positioning, and improving overall competitiveness. Based on the findings, scientifically 
grounded proposals and practical recommendations are developed to improve brand strategy in automotive enterprises.

Key words: brand strategy, corporate brand, brand management, competitiveness, brand equity, digital marketing, 
strategic management.

В В Е Д Е Н И Е
В условиях современной глобализации и усиления конкуренции в мировой экономике стратегия 

бренда становится одним из ключевых стратегических факторов, обеспечивающих эффективность 
деятельности предприятий. Особенно в технологически развитых и капиталоёмких отраслях, таких как 
автомобильная промышленность, стратегия бренда играет важную роль в формировании устойчивого 
положения предприятий на рынке, укреплении доверия потребителей и обеспечении долгосрочных 
конкурентных преимуществ.

В современной теории маркетинга бренд рассматривается не только как средство идентификации 
продукта или услуги, но и как один из стратегически значимых активов предприятия. В этой связи вопросы 
эффективного формирования и управления стратегией бренда в автомобильной промышленности 
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приобретают особую актуальность и занимают важное место в системе современных экономических 
исследований (Таблица 1).

Таблица 1. Основные компоненты стратегии бренда в автомобильной промышленности и их функции1

№ Название компонента Содержание Значение для предприятия

1 Фирменный стиль
Набор логотипов, названий, 
дизайнерских решений и визуальных 
элементов

Повышает узнаваемость на рынке

2 Ценности бренда Основные принципы и миссия компании Укрепляет доверие клиентов

3 Позиционирование 
бренда

Определение вашего положения 
относительно конкурентов Создает конкурентное преимуществ

4 Коммуникация бренда Маркетинговая стратегия и реклама Обеспечивает эффективную 
коммуникацию с клиентами

5 Опыт взаимодействия с 
брендом

Взаимодействие клиента с продуктами и 
услугами Повышает лояльность

Данная таблица системно отражает основные компоненты стратегии бренда в автомобильной 
промышленности и их место в деятельности предприятия. В ней представлены такие ключевые элементы, 
как идентичность бренда, ценности, позиционирование, коммуникации и опыт взаимодействия с брендом, 
каждый из которых имеет существенное значение для обеспечения успешной деятельности предприятия 
на рынке. В частности, идентичность бренда обеспечивает дифференциацию продукции по отношению 
к конкурентам, а ценности бренда способствуют формированию доверия со стороны потребителей. 
В свою очередь, благодаря эффективному позиционированию и продуманным коммуникационным 
стратегиям предприятие укрепляет свои конкурентные преимущества. Опыт взаимодействия с брендом 
формирует основу для долгосрочного устойчивого развития за счёт повышения уровня лояльности 
клиентов.

Автомобильная промышленность является одним из ключевых секторов мировой экономики, 
занимая значимое место в промышленном производстве, технологических инновациях и международной 
торговле. В последние годы наблюдается усиление конкуренции на мировом автомобильном рынке. В 
частности, среднемировой годовой объём производства автомобилей составляет около 80–90 миллионов 
единиц, что свидетельствует о масштабности данного рынка. В таких условиях конкурентоспособность 
автопроизводителей определяется не только технологическим уровнем производства или ценовой 
политикой, но и эффективностью стратегии бренда [1]. Компании с сильным брендом обладают 
возможностью формировать устойчивый положительный имидж в сознании потребителей, повышать 
уровень доверия к продукции и расширять свою рыночную долю. В современных маркетинговых 
подходах стратегия бренда рассматривается как один из важнейших инструментов повышения 
конкурентоспособности предприятия.

Стратегия бренда тесно связана с маркетинговой деятельностью предприятия, качеством 
продукции, уровнем инновационного развития и системой коммуникации с потребителями. Результаты 
научных исследований показывают, что компании, эффективно реализующие стратегию бренда, 
достигают более высокого уровня конкурентных преимуществ на рынке. При этом сильная стратегия 
бренда способствует формированию устойчивой лояльности потребителей, освоению новых сегментов 
рынка и увеличению спроса на продукцию компании. В частности, в автомобильной промышленности 
взаимосвязь между имиджем бренда, качеством продукции и инновационными технологиями выступает 
одним из ключевых факторов, определяющих конкурентоспособность предприятий.

В последние годы значение стратегии бренда в автомобильной промышленности существенно 
возрастает под влиянием технологических инноваций и процессов цифровой трансформации. Быстрое 
развитие электромобилей, ужесточение экологических стандартов и широкое внедрение цифровых 
маркетинговых технологий выводят брендовые стратегии автомобильных компаний на качественно 
новый уровень [2]. Например, значительное увеличение объёмов производства электромобилей в 
последние годы способствует формированию инновационного имиджа компаний. Это подтверждает, 
что стратегия бренда оказывает непосредственное влияние на конкурентоспособность предприятия.

Несмотря на то, что влияние стратегии бренда на деятельность предприятия достаточно 
широко исследовано в научной литературе, вопрос комплексного анализа её воздействия на 
конкурентоспособность предприятий автомобильной промышленности сохраняет свою актуальность. 

1	  Создано автором.
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В частности, изменения глобальной рыночной конъюнктуры, развитие технологий и трансформация 
потребительских предпочтений требуют от автомобильных компаний постоянного совершенствования 
своей брендовой стратегии. В этой связи научный анализ влияния стратегии бренда на 
конкурентоспособность предприятия в автомобильной промышленности приобретает особую научную 
и практическую значимость.

В условиях экономики Узбекистана автомобильная промышленность является одним из ведущих 
секторов промышленного производства. В последние годы в стране реализуются масштабные 
реформы, направленные на развитие отрасли, увеличение объёмов производства и расширение 
экспортного потенциала. Согласно статистическим данным, годовой объём производства автомобилей 
в стране составляет несколько сотен тысяч единиц, при этом данный сектор занимает значительную 
долю в структуре промышленного производства [3]. Одной из актуальных задач является повышение 
конкурентоспособности национальных автомобильных брендов на внутреннем и внешнем рынках, 
совершенствование маркетинговой деятельности и внедрение современных стратегий бренда.

Таким образом, научное исследование влияния стратегии бренда на конкурентоспособность 
предприятий автомобильной промышленности носит как теоретический, так и практический характер, 
что определяет высокую актуальность данного исследования.

О Б З О Р  Л И Т Е Р А Т У Р Ы  П О  Т Е М Е
Вопрос о влиянии стратегии бренда на конкурентоспособность предприятия в автомобильной 

промышленности является одной из наиболее широко изучаемых научных областей в сфере маркетинга, 
стратегического менеджмента и корпоративного управления. В современной научной литературе 
стратегия бренда интерпретируется как важный стратегический актив, способствующий долгосрочному 
развитию предприятия. В условиях усиливающихся процессов глобализации конкуренция между 
компаниями определяется не только качеством продукции или ценовой политикой, но и имиджем 
бренда, его ценностью и устойчивыми взаимоотношениями с потребителями. В этой связи изучение 
влияния стратегии бренда на конкурентоспособность предприятий автомобильной промышленности 
представляет собой одно из актуальных направлений научных исследований.

Теоретические основы стратегии бренда широко освещены в исследованиях зарубежных учёных. В 
частности, американский маркетолог Д. Аакер в своих научных трудах обосновал концепцию ценности 
бренда. По его мнению, сильный бренд является важным стратегическим ресурсом, повышающим 
конкурентоспособность компании на рынке, который формируется за счёт таких факторов, как 
узнаваемость бренда, лояльность потребителей, бренд-ассоциации и воспринимаемое качество 
продукции.2 Д. Аакер подчёркивает, что при эффективном формировании стратегии бренда компания 
может повысить ценность своей продукции, укрепить доверие потребителей и обеспечить устойчивое 
конкурентное преимущество на рынке [4].

Существенный вклад в развитие теории стратегии бренда внёс К. Келлер. Разработанная им 
модель потребительской ценности бренда основывается на оценке бренда через знания, восприятие 
и эмоциональные отношения, сформированные в сознании потребителей. К. Келлер отмечает, 
что чем более устойчиво и позитивно бренд представлен в сознании потребителей, тем выше 
уровень конкурентоспособности компании.3 В связи с этим современным предприятиям необходимо 
совершенствовать стратегию бренда посредством развития маркетинговых коммуникаций, улучшения 
потребительского опыта и укрепления ценностных характеристик бренда [5].

Научные работы Ж. Капферера также имеют важное значение для изучения влияния стратегии 
бренда на конкурентоспособность предприятия. В своих исследованиях он глубоко анализирует 
процессы идентификации бренда и стратегического управления брендом.4 По его мнению, стратегия 
бренда тесно связана с маркетинговой политикой компании, инновационной деятельностью и системой 
взаимоотношений с потребителями, что в совокупности определяет уровень ценности бренда. Согласно 
его концепции, эффективность стратегии бренда обеспечивается гармоничным сочетанием имиджа 
компании, качества продукции и доверия потребителей [6].

Вопросы влияния стратегии бренда на конкурентоспособность также широко изучались П. 
Котлером. Он рассматривает бренд как один из ключевых инструментов маркетинга, формирующий 

2	 D.A.Aaker. Managing Brand Equity: Capitalizing on the Value of a Brand Name. – New York: The Free Press, 1991. – 299 p.
3	 K.L.Keller. Strategic Brand Management: Building, Measuring, and Managing Brand Equity. – 4th Edition. – Pearson Education Lim-

ited, 2013. – 592 p.
4	 J.N.Kapferer. The New Strategic Brand Management: Creating and Sustaining Brand Equity Long Term. – 5th Edition. – London: 

Kogan Page Publishers, 2012. – 512 p.
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конкурентные преимущества предприятия.5 По его мнению, эффективная маркетинговая стратегия, 
включающая стратегию бренда, способствует расширению рыночной доли, более полному 
удовлетворению потребностей потребителей и повышению эффективности конкурентной борьбы 
[7]. Котлер подчёркивает, что стратегия бренда должна реализовываться в единстве со стратегией 
продукта, ценовой политикой, системой распределения и коммуникационными инструментами.

Отечественные экономисты также рассматривают вопросы стратегии бренда и маркетингового 
управления с различных позиций. В частности, узбекский экономист С. Гулямов в своих исследованиях 
оценивает маркетинговую стратегию как важный инструмент управления, направленный на повышение 
конкурентоспособности предприятия.6 По его мнению, в условиях современной рыночной экономики 
предприятиям необходимо строить маркетинговую деятельность на стратегической основе, глубоко 
изучать потребности потребителей и уделять особое внимание повышению конкурентоспособности 
продукции и услуг [8].

А. Вахобов в своих научных работах уделяет значительное внимание вопросам повышения 
конкурентоспособности предприятий в условиях модернизации экономики.7 Он отмечает, что в 
контексте глобальной экономической интеграции предприятия могут занимать устойчивые позиции 
на международных рынках за счёт развития эффективной брендовой стратегии. Кроме того, он 
подчёркивает важность совершенствования маркетинговых подходов и внедрения инновационных 
решений как факторов роста конкурентоспособности [9].

Б. Салимов в своих научных трудах исследует вопросы маркетингового управления и стратегического 
планирования, обосновывая значимость маркетинговой стратегии в деятельности предприятий.8 По его 
мнению, эффективная маркетинговая стратегия способствует укреплению рыночных позиций компании, 
развитию долгосрочных отношений с потребителями и повышению конкурентоспособности продукции. 
При этом ключевыми элементами стратегии бренда являются развитие маркетинговых коммуникаций и 
формирование устойчивой лояльности потребителей [10].

Ш. Мустафакулов в своих исследованиях анализирует роль маркетинговых инноваций и 
механизмов стратегического управления в повышении конкурентоспособности предприятий в 
условиях инновационной экономики.9 Он отмечает, что современные предприятия могут повышать 
свою конкурентоспособность не только за счёт увеличения объёмов производства, но и посредством 
разработки эффективной стратегии бренда, усиления маркетинговых коммуникаций и внедрения 
цифровых маркетинговых технологий [11].

Проведённый анализ научных исследований показывает, что стратегия бренда является одним 
из ключевых факторов, обеспечивающих конкурентоспособность предприятия и тесно связана с 
маркетинговой стратегией, инновационной деятельностью и системой взаимоотношений с потребителями. 
При этом комплексное исследование влияния стратегии бренда на конкурентоспособность предприятий 
автомобильной промышленности, а также разработка механизмов её совершенствования остаются 
важными направлениями современной экономической науки.

М Е Т О Д О Л О Г И Я  И С С Л Е Д О В А Н И Я
В данном исследовании для научного анализа влияния стратегии бренда на конкурентоспособность 

предприятий автомобильной промышленности были использованы комплексные методологические 
подходы. В процессе исследования применялись системный подход, сравнительный анализ, экономико-
статистический анализ, а также методы научного обобщения.

Прежде всего, для определения теоретических основ стратегии бренда был проведён контент-
анализ научных работ отечественных и зарубежных учёных, специализированной литературы по 
маркетингу и стратегическому менеджменту, а также международных научных публикаций.

В ходе исследования системно анализировались такие показатели, как маркетинговые коммуникации, 
ценность бренда, уровень лояльности потребителей и доля рынка, что позволило определить влияние 
стратегии бренда на конкурентоспособность предприятий автомобильной промышленности.

Полученные результаты были обобщены на основе экономико-логического анализа, в результате 
чего сформулированы научно обоснованные выводы и практические рекомендации, направленные 
на совершенствование стратегии бренда в автомобильной промышленности и повышение 
конкурентоспособности предприятий.

5	 P.Kotler, K.L. Keller. Marketing Management. – 15th Edition. – Pearson Education, 2016. – 714 p.
6	 С. Гулямов. Основы маркетинга. – Ташкент: Издательство «Шарк», 2010. – 320 страниц.
7	 А. Вахобов, Д. Таджибаева. Мировая экономика и международные экономические отношения. – Ташкент: «Экономика-

финансы», 2017. – 420 страниц.
8	 Б. Салимов. Управление маркетингом. – Ташкент: «Наука и техника», 2016. – 256 страниц.
9	 Ш. Мустафакулов. Инновационная экономика и стратегическое управление. – Ташкент: «Экономика», 2019. – 280 страниц.
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А Н А Л И З  И  Р Е З УЛ ЬТ А Т Ы
В ходе исследования был проведён анализ влияния стратегии бренда на конкурентоспособность 

предприятий автомобильной промышленности на основе глобальных тенденций развития отрасли, 
опыта ведущих компаний и статистических данных последних лет. В современной автомобильной 
промышленности стратегия бренда выступает одним из ключевых факторов укрепления рыночных 
позиций предприятия, повышения доверия потребителей и обеспечения долгосрочной экономической 
эффективности компании.

В этой связи влияние стратегии бренда на конкурентоспособность оценивалось по таким 
показателям, как объём производства, доля рынка, уровень лояльности потребителей и эффективность 
маркетинговых коммуникаций. Прежде всего, был проанализирован динамический характер развития 
мировой автомобильной промышленности. В последние годы мировой автомобильный рынок вступил в 
фазу устойчивого восстановления в постпандемический период. По данным международной статистики, 
в 2024 году объём мирового производства автомобилей составил около 92 миллионов единиц, превысив 
допандемический уровень. Это свидетельствует о дальнейшем усилении конкурентной среды в отрасли.

В таких условиях конкурентоспособность компаний определяется не только производственными 
технологиями или ценовой политикой, но и эффективностью стратегии бренда [12]. Компании с сильным 
брендом обладают возможностью формировать устойчивый положительный имидж в сознании 
потребителей, повышать уровень доверия к продукции и осваивать новые сегменты рынка.

Анализ влияния стратегии бренда на конкурентоспособность предприятия показывает, что 
инновационная деятельность и маркетинговая стратегия играют важную роль в повышении ценности 
бренда. В последние годы многие автомобильные компании стремятся укреплять свой бренд за счёт 
разработки экологически чистых технологий, электромобилей и цифровых сервисов. Например, такие 
компании, как Tesla, Toyota и BMW, значительно повысили ценность своих брендов на мировом рынке 
благодаря внедрению инновационных технологий и развитию экологически ориентированной продукции 
[13]. В результате компании с эффективной стратегией бренда получают возможность расширять 
свою долю рынка, повышать лояльность потребителей и обеспечивать устойчивые конкурентные 
преимущества.

Результаты анализа показывают, что эффективность стратегии бренда во многом определяется 
уровнем маркетинговых коммуникаций, качеством продукции и уровнем обслуживания. Современные 
автомобильные компании активно используют инструменты цифрового маркетинга, социальные сети 
и онлайн-платформы для развития своих брендов. Согласно исследованиям, компании, применяющие 
цифровые маркетинговые стратегии, способны выстраивать эффективную коммуникацию с 
потребителями, повышать узнаваемость бренда и формировать устойчивую клиентскую лояльность, 
что способствует росту конкурентоспособности.

Доля рынка также является важным показателем при оценке влияния стратегии бренда. Анализ 
показывает, что компании с сильными брендами демонстрируют более высокие показатели продаж на 
мировом рынке. В частности, в 2024 году мировые продажи автомобилей составили около 74,6 миллиона 
единиц, что отражает положительную динамику по сравнению с 2023 годом. В данном процессе 
стратегия бренда играет важную роль в повышении эффективности маркетинговой деятельности и 
привлечении новых потребителей.

В контексте автомобильной промышленности Узбекистана в последние годы также наблюдается 
устойчивая положительная динамика развития. По статистическим данным, объёмы производства 
автомобилей в стране стабильно растут. В частности, в 2024 году в Узбекистане было произведено 
более 429 тысяч автомобилей, что свидетельствует о росте по сравнению с предыдущим годом. Кроме 
того, за первые десять месяцев 2025 года автомобильные предприятия страны произвели более 370 
тысяч автомобилей, что примерно на 8,9 % превышает аналогичный показатель предыдущего года. 
В 2024 году на внутреннем рынке было реализовано более 402 тысяч автомобилей [14]. Данные 
показатели подтверждают устойчивое развитие автомобильной промышленности страны.

Вместе с тем возрастает значение стратегии бренда для повышения конкурентоспособности 
предприятий отрасли. Отечественные автопроизводители стремятся укреплять имидж своих брендов 
посредством развития маркетинговых коммуникаций, разработки новых моделей и расширения 
экспортных рынков. В частности, автомобили, производимые в Узбекистане, пользуются растущим 
спросом не только на внутреннем рынке, но и на рынках соседних стран. В этой связи совершенствование 
стратегии бренда, развитие маркетинговой деятельности и внедрение инновационных технологий 
выступают важными факторами повышения конкурентоспособности национальных автомобильных 
предприятий на международном рынке.
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Результаты исследования показывают, что стратегия бренда является одним из ключевых факторов 
повышения конкурентоспособности предприятий автомобильной промышленности. Эффективная 
стратегия бренда позволяет компаниям укреплять доверие потребителей, расширять долю рынка и 
обеспечивать долгосрочную экономическую устойчивость. В связи с этим современным автомобильным 
предприятиям целесообразно и далее развивать конкурентные преимущества за счёт внедрения 
инновационных маркетинговых подходов, развития цифровых коммуникаций и укрепления имиджа 
бренда.

З А К Л Ю Ч Е Н И Е  И  Р Е К О М Е Н Д А Ц И И
В данном исследовании с теоретической и практической точек зрения проанализировано 

влияние стратегии бренда на конкурентоспособность предприятий автомобильной промышленности. 
Результаты исследования показали, что в современной рыночной экономике стратегия бренда является 
важным стратегическим фактором обеспечения долгосрочного развития и формирования устойчивых 
конкурентных преимуществ предприятия.

Автомобильная промышленность относится к числу высокотехнологичных и высококонкурентных 
отраслей, и успех компаний в данной сфере во многом определяется эффективностью формирования 
и реализации стратегии бренда. Компании с развитой стратегией бренда обладают возможностью 
формировать устойчивый позитивный образ в сознании потребителей, повышать уровень доверия к 
продукции и укреплять свои конкурентные позиции на рынке.

Результаты исследования показали, что эффективность стратегии бренда в автомобильной 
промышленности тесно связана с рядом ключевых факторов. В частности, качество продукции, 
внедрение инновационных технологий, эффективность маркетинговых коммуникаций, устойчивые 
взаимоотношения с потребителями и развитие сервисных услуг играют важную роль в формировании 
ценности бренда компании. В то же время использование современных маркетинговых подходов, 
включая цифровые инструменты, социальные сети и онлайн-платформы, способствует укреплению 
позиций бренда на рынке.

Исследование также показало, что в условиях усиливающейся конкуренции стратегия бренда 
выступает важным стратегическим инструментом увеличения доли рынка и повышения экономической 
эффективности компании. Предприятия с эффективной стратегией бренда получают возможность 
осваивать новые сегменты рынка, формировать устойчивую лояльность потребителей и увеличивать 
спрос на продукцию. В частности, внедрение инновационных технологий и развитие производства 
экологически ориентированных транспортных средств способствуют формированию положительного 
имиджа бренда компании.

В условиях автомобильной промышленности Узбекистана значение стратегии бренда в 
повышении конкурентоспособности предприятий последовательно возрастает. В последние годы в 
стране реализуются масштабные реформы, направленные на модернизацию отрасли, увеличение 
объёмов производства и расширение экспортного потенциала. В этой связи для успешной интеграции 
на международные рынки отечественным автопроизводителям целесообразно совершенствовать 
маркетинговую стратегию, укреплять имидж бренда и активно внедрять современные маркетинговые 
технологии.

На основе результатов исследования разработаны следующие научно-практические предложения 
по усилению роли стратегии бренда в повышении конкурентоспособности предприятий автомобильной 
промышленности:

Во-первых, целесообразно расширять использование инновационных маркетинговых подходов 
в процессе формирования корпоративной стратегии бренда. Применение инструментов цифрового 
маркетинга, интернет-платформ и социальных сетей способствует повышению узнаваемости бренда и 
привлечению новых потребителей.

Во-вторых, автомобильным компаниям рекомендуется уделять особое внимание формированию 
лояльности потребителей за счёт повышения качества продукции и уровня обслуживания. Высокое 
качество продукции и сервисных услуг способствует укреплению доверия к бренду и повышению 
конкурентоспособности предприятия.

В-третьих, важным направлением является формирование позитивного имиджа бренда посредством 
внедрения инновационных технологий и развития производства экологически чистых транспортных 
средств, что соответствует современным тенденциям развития автомобильного рынка.

В-четвёртых, необходимо развивать маркетинговые коммуникации и формировать эффективную 
систему взаимодействия с потребителями. В данном процессе целесообразно внедрение 
интегрированной системы рекламных стратегий, связей с общественностью (PR) и бренд-коммуникаций.
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В-пятых, рекомендуется разработка глобальной стратегии бренда, направленной на продвижение 
продукции отечественной автомобильной промышленности на международные рынки и расширение 
географии экспорта. Это будет способствовать повышению конкурентоспособности национальных 
производителей и укреплению международного признания отечественных брендов.

В целом, эффективное формирование и управление стратегией бренда в автомобильной 
промышленности выступает важным фактором повышения конкурентоспособности предприятий, 
укрепления лояльности потребителей и расширения рыночной доли. В этой связи современным 
автомобильным предприятиям необходимо последовательно развивать конкурентные преимущества 
за счёт внедрения инновационных маркетинговых подходов, активного использования цифровых 
коммуникационных технологий и укрепления имиджа бренда.

Результаты данного исследования обладают как научной, так и практической значимостью и могут 
быть использованы для совершенствования стратегии бренда в автомобильной промышленности, а 
также повышения конкурентоспособности предприятий на национальном и международном рынках.
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