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AVTOMOBIL SANOATIDA MARKETING 
VA BREND STRATEGIYALARINING 

INTEGRATSIYASI

Boboyev L Kadrxuja Djuraxodjayevich
Toshkent davlat iqtisodiyot universiteti

mustaqil tadqiqotchisi
E-mail: lqadrxoja1@gmail.com

Annotatsiya: Mazkur maqolada avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi hamda uning 
korxonalar raqobatbardoshligini oshirishdagi roli ilmiy jihatdan tahlil qilinadi. Tadqiqotning asosiy maqsadi avtomobil sanoati 
korxonalarida marketing strategiyalari va brend boshqaruvi jarayonlarining o‘zaro integratsiyasini o‘rganish, ularning 
samaradorligini baholash hamda jahon avtomobil bozorida raqobat ustunligini ta’minlashdagi ahamiyatini aniqlashdan 
iborat. Maqolada jahon avtomobil sanoatida marketing strategiyalarining evolyutsiyasi, brend boshqaruvi mexanizmlari 
hamda innovatsion marketing texnologiyalarining joriy etilishi bilan bog‘liq zamonaviy tendensiyalar yoritiladi. Xususan, 
avtomobil ishlab chiqaruvchi kompaniyalarning raqamli marketing strategiyalarini rivojlantirish, iste’molchi tajribasiga 
yo‘naltirilgan yondashuvlarni qo‘llash, elektromobillar segmentining kengayishi hamda barqaror rivojlanish tamoyillarini 
brend strategiyalari bilan integratsiya qilish jarayonlari tahlil qilinadi.

Kalit soʻzlar: avtomobil sanoati, marketing strategiyasi, brend strategiyasi, brend boshqaruvi, brend kapitali, strategik 
marketing, marketing kommunikatsiyalari, raqamli marketing.

Abstract: This article provides a scientific analysis of the integration of marketing and brand strategies in the automotive 
industry and its role in enhancing the competitiveness of enterprises. The main objective of the study is to examine the 
integration processes of marketing strategies and brand management in automotive companies, assess their effectiveness, 
and determine their significance in achieving competitive advantages in the global automotive market. The paper explores 
the evolution of marketing strategies in the global automotive industry, brand management mechanisms, and current 
trends related to the implementation of innovative marketing technologies. In particular, it analyzes the development of 
digital marketing strategies, the application of customer experience-oriented approaches, the expansion of the electric 
vehicle segment, and the integration of sustainable development principles into brand strategies.

Key words: automotive industry, marketing strategy, brand strategy, brand management, brand equity, strategic marketing, 
marketing communications, digital marketing.

Аннотация: В данной статье научно анализируется интеграция маркетинговых и брендовых стратегий в 
автомобильной промышленности, а также её роль в повышении конкурентоспособности предприятий. Основной 
целью исследования является изучение процессов интеграции маркетинговых стратегий и управления брендом 
в компаниях автомобильной отрасли, оценка их эффективности и определение их значения в обеспечении 
конкурентных преимуществ на мировом автомобильном рынке. В статье рассматриваются эволюция 
маркетинговых стратегий в мировой автомобильной промышленности, механизмы управления брендом, а также 
современные тенденции, связанные с внедрением инновационных маркетинговых технологий. В частности, 
анализируются процессы развития цифровых маркетинговых стратегий, применения подходов, ориентированных 
на потребительский опыт, расширения сегмента электромобилей, а также интеграции принципов устойчивого 
развития в брендовые стратегии.

Ключевые слова: автомобильная промышленность, маркетинговая стратегия, брендовая стратегия, управление 
брендом, бренд-капитал, стратегический маркетинг, маркетинговые коммуникации, цифровой маркетинг.
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K I R I S H
So‘nggi yillarda jahon iqtisodiyotida avtomobil sanoati eng yirik va innovatsion tarmoqlardan biri sifatida 

shakllanib, global ishlab chiqarish, savdo va marketing jarayonlariga sezilarli ta’sir ko‘rsatmoqda. Avtomobil 
sanoati nafaqat transport vositalari ishlab chiqarish bilan cheklanib qolmay, balki zamonaviy marketing 
texnologiyalari, brend boshqaruvi hamda raqamli transformatsiya jarayonlari bilan chambarchas bog‘liq 
holda rivojlanmoqda. Ayniqsa, global raqobatning keskin kuchayishi sharoitida avtomobil ishlab chiqaruvchi 
kompaniyalar marketing strategiyalari va brend strategiyalarini integratsiyalashgan holda qo‘llash orqali bozorda 
ustunlikka erishishga intilmoqda. Shu sababli avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining o‘zaro 
integratsiyasi korxonalar raqobatbardoshligini oshirish, iste’molchilar sodiqligini shakllantirish hamda brend 
kapitalini mustahkamlashda muhim strategik omil sifatida namoyon bo‘lmoqda.

So‘nggi besh yil davomida global avtomobil bozori pandemiya, logistika zanjirlaridagi uzilishlar, 
yarimo‘tkazgichlar tanqisligi hamda energiya bozoridagi o‘zgarishlar kabi omillar ta’sirida sezilarli transformatsiyani 
boshdan kechirdi. Shunga qaramay, avtomobil sanoati global iqtisodiyotning muhim drayverlaridan biri bo‘lib 
qolmoqda. Statistik ma’lumotlarga ko‘ra, 2025-yilda jahon bo‘yicha yengil avtomobillar savdosi taxminan 
91,7 million donani tashkil etib, bu ko‘rsatkich pandemiyadan oldingi davr darajasidan ham yuqori bo‘lgan. 
Shu bilan birga, global avtomobil bozori geografik jihatdan ham kengayib bormoqda [1]. Masalan, AQShda 
avtomobil savdosi 2024-yilda 16 milliondan ortiq avtomobilni tashkil etgan bo‘lsa, Hindistonda 5 milliondan 
ortiq, Yaponiyada esa 4 milliondan ortiq avtomobil sotilgan. Bunday ko‘rsatkichlar avtomobil sanoatining global 
iqtisodiyotdagi ulushi va strategik ahamiyati yuqori ekanligini tasdiqlaydi.

Zamonaviy avtomobil sanoatining rivojlanishida marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi 
alohida ahamiyat kasb etmoqda. Avtomobil kompaniyalari mahsulot sifatini oshirish bilan bir qatorda 
marketing kommunikatsiyalarini rivojlantirish, iste’molchi ehtiyojlarini chuqur o‘rganish hamda brend imijini 
mustahkamlashga qaratilgan kompleks strategiyalarni amalga oshirmoqda. Ayniqsa, raqamli marketing 
texnologiyalarining rivojlanishi avtomobil kompaniyalari uchun yangi imkoniyatlar yaratmoqda [2]. Bugungi 
kunda avtomobil ishlab chiqaruvchilar onlayn savdo platformalari, ijtimoiy tarmoqlar marketingi, mobil ilovalar 
va raqamli servis xizmatlari orqali iste’molchilar bilan to‘g‘ridan-to‘g‘ri muloqot o‘rnatmoqda. Natijada marketing 
strategiyalari va brend boshqaruvi jarayonlari o‘zaro integratsiyalashgan holda rivojlanmoqda.

Jahon avtomobil bozorida kuzatilayotgan muhim tendensiyalardan yana biri elektromobillar segmentining 
jadal rivojlanishidir. Xalqaro energetika agentligi ma’lumotlariga ko‘ra, 2024-yilda jahon bozorida sotilgan 
avtomobillarning beshdan bir qismi elektromobillar hissasiga to‘g‘ri kelgan. 2025-yilda esa elektromobillar 
savdosi 20 million donadan ortiq bo‘lib, oldingi yilga nisbatan sezilarli o‘sish qayd etilgan [3]. Bu jarayon 
avtomobil ishlab chiqaruvchi kompaniyalarni o‘z marketing va brend strategiyalarini ekologik barqarorlik, 
innovatsion texnologiyalar va “yashil iqtisodiyot” tamoyillari bilan uyg‘unlashtirishga majbur qilmoqda. Natijada 
elektromobil ishlab chiqarish, aqlli mobilitet tizimlari hamda sun’iy intellekt texnologiyalarini joriy etish global 
avtomobil brendlarining marketing strategiyalarida muhim yo‘nalishlardan biriga aylanmoqda (1-jadval).

1-jadval. Avtomobil sanoatida marketing kommunikatsiyalarining asosiy vositalari1

№ Marketing vositasi Tavsifi Brend strategiyasiga ta’siri

1 Reklama faoliyati Televizion, tashqi va raqamli reklama 
vositalari Brend tanilishini oshiradi

2 Ijtimoiy tarmoqlar marketingi Raqamli platformalar orqali iste’molchilar 
bilan muloqot

Mijozlar bilan interaktiv aloqani 
ta’minlaydi

3 PR faoliyati Brend imijini rivojlantirishga qaratilgan 
tadbirlar Brend reputatsiyasini mustahkamlaydi

4 Kontent marketingi Informatsion va ta’limiy kontent yaratish Brendga nisbatan ishonchni oshiradi

Mazkur jadvalda avtomobil sanoatida marketing kommunikatsiyalarining asosiy vositalari hamda 
ularning brend strategiyasiga ta’siri yoritilgan. Jadvalga ko‘ra, avtomobil kompaniyalari marketing faoliyatida 
reklama, ijtimoiy tarmoqlar marketingi, PR faoliyati va kontent marketingi kabi kommunikatsiya vositalaridan 
keng foydalanadi. Reklama faoliyati brendning ommaviy tanilish darajasini oshirishga xizmat qilsa, ijtimoiy 
tarmoqlar marketingi iste’molchilar bilan interaktiv muloqot o‘rnatish imkonini beradi. Shu bilan birga, PR 
faoliyati brendning ijobiy imijini shakllantirish hamda uning reputatsiyasini mustahkamlashga xizmat qiladi. 
Kontent marketingi esa iste’molchilarga foydali va informatsion materiallar taqdim etish orqali brendga nisbatan 
ishonchni oshiradi. Natijada ushbu marketing kommunikatsiya vositalarining integratsiyalashgan qo‘llanilishi 
avtomobil brendlarining bozordagi raqobatbardoshligini oshirishda muhim ahamiyat kasb etadi.

1	  Muallif ishlanmasi.
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Bundan tashqari, avtomobil sanoatida brend strategiyalarining rivojlanishi iste’molchi xulq-atvori bilan ham 
chambarchas bog‘liq. Zamonaviy iste’molchilar avtomobil tanlashda faqat texnik ko‘rsatkichlarga emas, balki 
brend imiji, innovatsion texnologiyalar, ekologik xavfsizlik hamda servis xizmatlari sifatiga ham katta e’tibor 
qaratmoqda [4]. Shu sababli avtomobil ishlab chiqaruvchi kompaniyalar marketing strategiyalarini brend 
boshqaruvi bilan integratsiyalash orqali iste’molchilar bilan uzoq muddatli munosabatlarni shakllantirishga 
intilmoqda. Bunday yondashuv kompaniyalarga nafaqat bozor ulushini oshirish, balki brend kapitalini 
mustahkamlash imkonini ham beradi.

O‘zbekiston avtomobil bozori ham so‘nggi yillarda faol rivojlanayotgan sanoat tarmoqlaridan biri hisoblanadi. 
Statistik ma’lumotlarga ko‘ra, 2024-yilda mamlakatda 402 mingdan ortiq avtomobil sotilgan bo‘lib, bu avtomobil 
sanoatining milliy iqtisodiyotdagi muhim o‘rin egallashini ko‘rsatadi. 2025-yilda esa yangi yengil avtomobillar 
savdosi 370 ming dona atrofida bo‘lib, bozor hajmi o‘sishda davom etgan. Shuningdek, 2025-yilning dastlabki 
o‘n bir oyida mamlakatda 379 mingdan ortiq avtomobil sotilgani qayd etilgan [5]. Bu jarayon O‘zbekistonda 
avtomobil sanoatining jadal rivojlanayotganini hamda marketing va brend strategiyalarining ahamiyati ortib 
borayotganini ko‘rsatadi. Shu nuqtai nazardan, avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining 
integratsiyasini o‘rganish, xalqaro tajribalarni tahlil qilish hamda ularni milliy avtomobil sanoati rivojiga 
moslashtirish muhim ilmiy va amaliy ahamiyatga ega.

M A V Z U G A  O I D  A D A B I Y O T L A R  S H A R H I
Avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi masalasi marketing nazariyasi, 

strategik menejment hamda iste’molchi xulq-atvori bilan bog‘liq bo‘lgan muhim ilmiy yo‘nalishlardan biridir. 
Ilmiy adabiyotlar tahlili shuni ko‘rsatadiki, global avtomobil sanoatida brend strategiyasining samaradorligi 
marketing kommunikatsiyalari, innovatsion texnologiyalar, brend kapitali hamda iste’molchilar bilan uzoq 
muddatli munosabatlarni shakllantirish jarayonlari bilan chambarchas bog‘liq. Zamonaviy tadqiqotlarda brend 
nafaqat mahsulotni identifikatsiya qiluvchi element, balki korxonaning strategik aktivlaridan biri sifatida talqin 
etiladi. Brend kapitali iste’molchilar ongida shakllangan tasavvurlar, assotsiatsiyalar va sodiqlik darajasi orqali 
kompaniyaning raqobatbardoshligini oshiruvchi muhim omil hisoblanadi.

Xorijiy olimlar marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi masalasini turli ilmiy yondashuvlar asosida 
o‘rganib kelmoqda. Jumladan, marketing nazariyasida brend kapitali konsepsiyasini rivojlantirgan olimlardan 
biri D. Aaker hisoblanadi. Uning ilmiy qarashlariga ko‘ra, brend kapitali kompaniyaning muhim strategik 
resursi bo‘lib, u brend xabardorligi, brend assotsiatsiyalari, qabul qilingan sifat va brendga sodiqlik kabi asosiy 
komponentlar orqali shakllanadi2. Aaker ta’kidlaganidek, kuchli brend kapitaliga ega kompaniyalar bozorda 
yuqori narx siyosatini qo‘llash, marketing xarajatlarini kamaytirish hamda yangi mahsulotlarni muvaffaqiyatli 
joriy etish imkoniyatiga ega bo‘ladi [6].

Brend strategiyasini iste’molchi nuqtai nazaridan o‘rgangan yana bir muhim olim K. Keller hisoblanadi. U 
ishlab chiqqan Customer-Based Brand Equity (CBBE) modeli brend qiymatini iste’molchilarning brend haqidagi 
bilimlari, tasavvurlari va emotsional munosabatlari orqali shakllanishini asoslab beradi. Keller modeliga ko‘ra, 
brend identifikatsiyasi, brend ma’nosi, iste’molchi reaksiyasi va brend rezonansi bosqichlari orqali brend bilan 
mijoz o‘rtasida mustahkam aloqalar shakllanadi3. Ushbu model marketing strategiyalarini ishlab chiqishda 
iste’molchilar tajribasiga asoslangan yondashuvni qo‘llash zarurligini ko‘rsatadi [7].

Marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi masalasini o‘rgangan yana bir muhim olim J. Kapferer 
hisoblanadi. U brend identifikatsiyasi prizmasi (Brand Identity Prism) modelini ishlab chiqib, brendning funksional, 
emotsional va ijtimoiy komponentlarini kompleks tarzda tahlil qilgan4. Kapfererning fikricha, kompaniyaning 
marketing strategiyasi brend identifikatsiyasi bilan uyg‘unlashgandagina brendning bozordagi pozitsiyasi 
mustahkamlanadi. Ushbu model avtomobil sanoatida brend imiji va iste’molchi tajribasini shakllantirishda 
muhim metodologik asos bo‘lib xizmat qiladi [8].

Shuningdek, strategik marketing nazariyasini rivojlantirgan olimlardan biri P. Kotler marketing strategiyasini 
korxona raqobatbardoshligini oshiruvchi asosiy boshqaruv instrumenti sifatida talqin etadi. Kotlerning 
ilmiy qarashlariga ko‘ra, zamonaviy marketing tizimida brend strategiyasi marketing kommunikatsiyalari, 
innovatsion mahsulot siyosati hamda iste’molchi ehtiyojlarini chuqur o‘rganish bilan integratsiyalashgan holda 
shakllanishi zarur5. Ayniqsa, global avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi 
kompaniyalarning xalqaro bozordagi pozitsiyasini mustahkamlashga xizmat qiladi [9].

2	 Aaker, D. Managing Brand Equity: Capitalizing on the Value of a Brand Name. New York: The Free Press, 1991. – 336 p.
3	 Keller, K. Strategic Brand Management: Building, Measuring, and Managing Brand Equity. 4th ed. Pearson Education Limited, 2013. 

– 608 p.
4	 Kapferer, J. The New Strategic Brand Management: Advanced Insights and Strategic Thinking. London: Kogan Page Publishers, 

2012. – 512 p.
5	 Kotler, P., Keller, K. Marketing Management. 15th ed. Pearson Education, 2016. – 714 p
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MDH va mahalliy iqtisodiy maktab vakillari ham marketing va brend strategiyalarining korxona faoliyatidagi 
ahamiyatini o‘rganishga katta hissa qo‘shgan. Masalan, rus iqtisodchi olimi E. Golubkov marketing strategiyasini 
korxona rivojlanishining asosiy boshqaruv mexanizmi sifatida talqin etadi6. Uning fikricha, marketing 
strategiyasining samarali amalga oshirilishi korxona brendining bozordagi raqobatbardoshligini oshiradi hamda 
iste’molchilar bilan barqaror aloqalarni shakllantirishga xizmat qiladi [10].

MDH hududidagi yana bir tadqiqotchi A. Romanov marketing kommunikatsiyalarining brend imijini 
shakllantirishdagi rolini o‘rganib, zamonaviy marketing tizimida brend strategiyasini kommunikatsion marketing 
bilan integratsiyalash zarurligini ta’kidlaydi7. Romanovning fikricha, reklama, PR faoliyati va raqamli marketing 
vositalari brend strategiyasining samaradorligini oshirishda muhim ahamiyat kasb etadi [11].

O‘zbekistonlik iqtisodchi olim A. Vahobov o‘z tadqiqotlarida marketing strategiyalarining milliy iqtisodiyotda 
raqobatbardoshlikni oshirishdagi rolini tahlil qilib, brend strategiyasini korxonaning strategik rivojlanishining 
muhim elementi sifatida baholaydi8. Uning fikricha, marketing strategiyalari bilan uyg‘unlashgan brend 
boshqaruvi tizimi korxonaga nafaqat ichki bozorda, balki xalqaro bozorda ham ustunlik beradi [12].

Mahalliy marketing tadqiqotlarida B. Salimov korxonalarda marketing boshqaruvi tizimini takomillashtirish 
masalalarini o‘rganib, brend strategiyasining korxona imijini shakllantirish va bozor ulushini oshirishdagi rolini 
asoslab bergan9. Uning ilmiy qarashlariga ko‘ra, marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi korxona 
faoliyatida innovatsion yondashuvlarni joriy etish hamda iste’molchilar ehtiyojlariga mos mahsulotlar ishlab 
chiqarishga xizmat qiladi [13].

Umuman olganda, ilmiy adabiyotlar tahlili shuni ko‘rsatadiki, marketing va brend strategiyalarining 
integratsiyasi zamonaviy avtomobil sanoatida korxonalarning raqobatbardoshligini oshirish, iste’molchilar 
sodiqligini shakllantirish hamda brend kapitalini rivojlantirishda muhim strategik omil hisoblanadi. Xorijiy va 
mahalliy olimlarning ilmiy qarashlari avtomobil sanoatida marketing strategiyalarini brend boshqaruvi bilan 
uyg‘unlashtirish zarurligini tasdiqlaydi. Shu bilan birga, raqamli marketing texnologiyalari, elektromobillar 
segmentining rivojlanishi hamda global marketing kommunikatsiyalarining kengayishi avtomobil brend 
strategiyalarini yanada takomillashtirishni talab etmoqda.

T A D Q I Q O T  M E T O D O L O G I YA S I
Mazkur tadqiqotda avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining integratsiyasini o‘rganish 

hamda ularning korxonalar raqobatbardoshligiga ta’sirini baholash maqsadida kompleks ilmiy metodologiya 
qo‘llanildi. Tadqiqot jarayonida tizimli yondashuv asosida tahlil, qiyosiy tahlil, iqtisodiy-statistik tahlil, kontent 
tahlil, induksiya va deduksiya hamda ilmiy umumlashtirish usullaridan foydalanildi. Xususan, global avtomobil 
sanoatida faoliyat yuritayotgan yetakchi kompaniyalarning marketing strategiyalari, brend boshqaruvi 
mexanizmlari hamda marketing kommunikatsiyalarining integratsiyalashuv jarayonlari qiyosiy tahlil asosida 
o‘rganildi. Shuningdek, tadqiqotda marketing nazariyasi, strategik menejment va brend kapitali konsepsiyalariga 
asoslangan ilmiy yondashuvlardan foydalanilib, avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining 
integratsiyalashgan modeli shakllantirildi hamda uning korxona raqobatbardoshligiga ta’siri ilmiy jihatdan 
asoslandi.

T A H L I L  V A  N A T I J A L A R
Jahon avtomobil sanoati so‘nggi yillarda texnologik innovatsiyalar, raqamli transformatsiya hamda 

iste’molchilar xulq-atvoridagi o‘zgarishlar ta’sirida jadal rivojlanib bormoqda. Bu jarayon avtomobil ishlab 
chiqaruvchi kompaniyalarni marketing strategiyalari va brend strategiyalarini o‘zaro integratsiyalashgan 
holda shakllantirishga undamoqda. Tahlillar shuni ko‘rsatadiki, global avtomobil bozorida raqobatning keskin 
kuchayishi sharoitida kompaniyalar mahsulot innovatsiyasi, marketing kommunikatsiyalari va brend imijini 
rivojlantirish orqali iste’molchilar e’tiborini jalb etishga intilmoqda. Shu sababli avtomobil sanoatida marketing 
va brend strategiyalarining integratsiyasi kompaniyalarning uzoq muddatli raqobatbardoshligini ta’minlovchi 
muhim strategik instrument sifatida namoyon bo‘lmoqda.

So‘nggi besh yil davomida jahon avtomobil bozori sezilarli o‘zgarishlarni boshdan kechirdi. Pandemiya 
davrida avtomobil ishlab chiqarish hajmi qisqargan bo‘lsa-da, 2022-yildan boshlab bozor asta-sekin tiklana 
boshladi. Jahon statistik ma’lumotlariga ko‘ra, 2020-yilda dunyo bo‘yicha avtomobil savdosi taxminan 78 
million dona atrofida bo‘lgan bo‘lsa, 2023-yilga kelib bu ko‘rsatkich 90 million donaga yaqinlashgan. 2026-

6	 Голубков, Э. Маркетинг: стратегии, планы, структуры. Москва: Финпресс, 2003. – 496 с.
7	 Романов, А. Маркетинг. Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2005. – 560 с.
8	 Vahobov, A., Xajibakiyev, Sh., Tadjibayeva, D. Xalqaro iqtisodiy munosabatlar. Toshkent: O‘zbekiston milliy ensiklopediyasi nashri-

yoti, 2014. – 464 b.
9	 Salimov, B. Marketing boshqaruvi. Toshkent: Fan va texnologiya nashriyoti, 2018. – 312 b.
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yilga kelib esa global avtomobil savdosi 92 million dona atrofida bo‘lishi prognoz qilinmoqda [14]. Bu jarayon 
avtomobil kompaniyalarini marketing strategiyalarini qayta ko‘rib chiqish hamda brend boshqaruvi tizimini 
takomillashtirishga undamoqda.

Tahlillar shuni ko‘rsatadiki, zamonaviy avtomobil sanoatida marketing strategiyalarining asosiy yo‘nalishlari 
quyidagilardan iborat: raqamli marketing texnologiyalarini joriy etish, iste’molchi tajribasiga asoslangan 
marketing yondashuvlarini rivojlantirish, innovatsion mahsulotlarni ishlab chiqish hamda global marketing 
kommunikatsiyalarini kengaytirish. Bugungi kunda avtomobil kompaniyalari an’anaviy marketing vositalari bilan 
bir qatorda ijtimoiy tarmoqlar marketingi, kontent marketingi, mobil ilovalar va elektron savdo platformalaridan 
faol foydalanmoqda. Masalan, global avtomobil brendlarining aksariyati avtomobillarni onlayn buyurtma 
qilish imkoniyatini yaratib, mijozlarga avtomobilni tanlash, konfiguratsiya qilish va xarid qilish jarayonini 
raqamli platformalar orqali amalga oshirish imkonini bermoqda. Bu esa marketing va brend strategiyalarining 
integratsiyalashgan modelini shakllantirishga xizmat qilmoqda.

So‘nggi yillarda avtomobil sanoatida kuzatilayotgan muhim tendensiyalardan biri elektromobillar bozorining 
jadal rivojlanishidir. Xalqaro energetika agentligi ma’lumotlariga ko‘ra, 2020-yilda jahon bo‘yicha elektromobillar 
savdosi taxminan 3 million donani tashkil etgan bo‘lsa, 2023-yilda bu ko‘rsatkich 14 million donaga yetgan. 
2024-yilda esa elektromobillar savdosi 17 million donadan oshib, global avtomobil savdosining qariyb 20 foizini 
tashkil etgan. 2025-yilga kelib esa elektromobillar savdosi 20 million donaga yaqinlashishi prognoz qilinmoqda. 
Bu jarayon avtomobil ishlab chiqaruvchi kompaniyalarni ekologik marketing strategiyalarini ishlab chiqish 
hamda brend imijini “yashil texnologiyalar” bilan bog‘lashga undamoqda.

Jahon avtomobil brendlarining marketing strategiyalarini tahlil qilish shuni ko‘rsatadiki, ko‘plab kompaniyalar 
brend kapitalini oshirish maqsadida innovatsion mahsulotlar ishlab chiqarishga alohida e’tibor qaratmoqda. 
Masalan, elektromobillar ishlab chiqaruvchi ayrim kompaniyalar jahon bozorida innovatsion brend sifatida 
shakllanib, qisqa vaqt ichida katta bozor ulushini egallashga erishgan. Shu bilan birga, an’anaviy avtomobil 
ishlab chiqaruvchilari ham elektromobillar va gibrid avtomobillar ishlab chiqarishni kengaytirish orqali o‘z brend 
strategiyalarini qayta shakllantirmoqda [15]. Bu jarayon marketing strategiyasi, mahsulot strategiyasi va brend 
boshqaruvi o‘rtasidagi integratsiyani yanada kuchaytiradi.

Tahlillar shuni ham ko‘rsatadiki, avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi 
iste’molchi tajribasini yaxshilash orqali amalga oshiriladi. Zamonaviy avtomobil kompaniyalari mijozlar bilan 
uzoq muddatli munosabatlarni shakllantirish maqsadida servis xizmatlari, kafolat tizimi, texnik qo‘llab-quvvatlash 
hamda raqamli xizmatlar tizimini rivojlantirmoqda. Bunday yondashuv brendga bo‘lgan ishonchni oshirish va 
mijozlar sodiqligini mustahkamlashga xizmat qiladi.

Avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi jarayonini tahlil qilish shuni 
ko‘rsatadiki, ushbu integratsiya quyidagi asosiy yo‘nalishlarda namoyon bo‘ladi: mahsulot innovatsiyasi va 
brend imijining uyg‘unlashuvi, raqamli marketing vositalari orqali brend kommunikatsiyalarining rivojlanishi, 
ekologik marketing strategiyalarining joriy etilishi hamda iste’molchi tajribasiga asoslangan marketing 
yondashuvlarining kengayishi. Natijada avtomobil kompaniyalari global bozorda barqaror raqobat ustunligini 
shakllantirish imkoniyatiga ega bo‘lmoqda (1-rasm).

1-rasm. Avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining integratsion modeli10

10	  Muallif ishlanmasi.
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Mazkur sxemada avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining o‘zaro integratsiyasi jarayoni 
tasvirlangan. Unda innovatsion mahsulotlar, raqamli marketing, marketing kommunikatsiyalari hamda servis 
xizmatlari marketing strategiyasining asosiy yo‘nalishlari sifatida ko‘rsatilgan bo‘lib, ular brend imiji, brend 
xabardorligi, brend assotsiatsiyalari va brendga sodiqlik kabi brend strategiyasi elementlari bilan o‘zaro 
bog‘langan. Ushbu jarayonlarning integratsiyasi natijasida korxonaning raqobatbardoshligi oshadi, brend 
kapitali ortadi hamda bozordagi ulushi kengayadi va mijozlar sodiqligi mustahkamlanadi.

O‘zbekiston avtomobil bozori ham so‘nggi yillarda jadal rivojlanayotgan sanoat tarmoqlaridan biri 
hisoblanadi. Statistik ma’lumotlarga ko‘ra, 2020-yilda mamlakatda avtomobil savdosi 250 ming dona atrofida 
bo‘lgan bo‘lsa, 2023-yilga kelib bu ko‘rsatkich 380 ming donaga yetgan. 2024-yilda esa mamlakatda 400 
mingdan ortiq avtomobil sotilgan. 2025-yil yakunlariga ko‘ra, avtomobil savdosi 420 ming donadan oshgani 
qayd etilgan. Bu jarayon O‘zbekiston avtomobil bozorida raqobatning kuchayib borayotganini hamda marketing 
va brend strategiyalarining ahamiyati ortib borayotganini ko‘rsatadi.

So‘nggi yillarda mamlakat avtomobil bozorida yangi brendlarning kirib kelishi, elektromobillar importining 
oshishi hamda raqamli marketing texnologiyalarining joriy etilishi kuzatilmoqda. Ayniqsa, avtomobil 
kompaniyalari ijtimoiy tarmoqlar marketingi, onlayn savdo platformalari hamda raqamli reklama kampaniyalari 
orqali iste’molchilar bilan faol kommunikatsiya o‘rnatmoqda. Shu sababli avtomobil sanoatida marketing va 
brend strategiyalarining integratsiyasini rivojlantirish, xalqaro tajribalarni o‘rganish hamda innovatsion marketing 
yondashuvlarini joriy etish O‘zbekiston avtomobil sanoatining global raqobatbardoshligini oshirishda muhim 
ahamiyat kasb etadi.

X U L O S A  VA  TA K L I F L A R
Mazkur tadqiqot doirasida avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi 

masalasi ilmiy jihatdan tahlil qilindi hamda ushbu jarayonning avtomobil ishlab chiqaruvchi kompaniyalar 
raqobatbardoshligini oshirishdagi ahamiyati asoslab berildi. Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, zamonaviy 
avtomobil sanoatida marketing strategiyasi va brend boshqaruvi tizimining o‘zaro integratsiyasi kompaniyalarning 
bozor ulushini kengaytirish, iste’molchilar sodiqligini shakllantirish hamda brend kapitalini oshirishda muhim 
strategik omil hisoblanadi. Ayniqsa, global avtomobil bozorida raqobatning kuchayishi sharoitida kompaniyalar 
nafaqat mahsulot sifati va texnologik innovatsiyalarga, balki marketing kommunikatsiyalari hamda brend imijini 
rivojlantirishga ham alohida e’tibor qaratmoqda.

Tadqiqot jarayonida aniqlanishicha, so‘nggi yillarda avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining 
integratsiyasi bir qator muhim omillar bilan belgilanadi. Birinchidan, innovatsion texnologiyalar, xususan, 
elektromobillar, avtonom boshqaruv tizimlari hamda sun’iy intellekt texnologiyalarining joriy etilishi avtomobil 
brendlarining marketing strategiyasiga sezilarli ta’sir ko‘rsatmoqda. Ikkinchidan, raqamli transformatsiya 
jarayonlari natijasida marketing kommunikatsiyalarining yangi shakllari paydo bo‘lib, avtomobil kompaniyalari 
ijtimoiy tarmoqlar, mobil ilovalar va onlayn savdo platformalari orqali iste’molchilar bilan to‘g‘ridan-to‘g‘ri muloqot 
o‘rnatish imkoniyatiga ega bo‘ldi. Uchinchidan, iste’molchilar xulq-atvoridagi o‘zgarishlar brend strategiyalarini 
mijozlarga yo‘naltirilgan marketing yondashuvlari bilan uyg‘unlashtirish zaruratini yuzaga keltirmoqda.

Tahlillar shuni ko‘rsatadiki, marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi avtomobil kompaniyalariga 
bir qator strategik ustunliklarni taqdim etadi. Avvalo, marketing kommunikatsiyalarining brend strategiyasi bilan 
uyg‘unlashuvi brend tanilish darajasini oshiradi hamda kompaniyaning bozordagi imijini mustahkamlaydi. Shu 
bilan birga, innovatsion marketing texnologiyalaridan foydalanish iste’molchilar ehtiyojlarini chuqur o‘rganish 
va ularga mos mahsulotlar ishlab chiqish imkonini beradi. Natijada kompaniyalar global avtomobil bozorida 
barqaror raqobat ustunligini shakllantirish imkoniyatiga ega bo‘ladi.

Tadqiqot natijalari asosida avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining samarali 
integratsiyasini ta’minlash bo‘yicha bir qator ilmiy-amaliy takliflar ishlab chiqildi.

Birinchidan, avtomobil kompaniyalarida marketing strategiyasini ishlab chiqishda brend boshqaruvi 
tamoyillarini chuqur integratsiyalash zarur. Bunda marketing strategiyasi nafaqat mahsulotni bozorda targ‘ib 
qilish vositasi sifatida, balki kompaniya brendining uzoq muddatli rivojlanish strategiyasining muhim elementi 
sifatida qaralishi lozim.

Ikkinchidan, avtomobil sanoatida raqamli marketing texnologiyalaridan foydalanishni kengaytirish 
maqsadga muvofiq hisoblanadi. Zamonaviy iste’molchilar avtomobil xarid qilish jarayonida internet resurslari, 
ijtimoiy tarmoqlar va onlayn platformalardan faol foydalanmoqda. Shu sababli avtomobil kompaniyalari 
raqamli marketing strategiyalarini rivojlantirish orqali brend tanilishini oshirish hamda mijozlar bilan samarali 
kommunikatsiya o‘rnatish imkoniyatiga ega bo‘ladi.

Uchinchidan, avtomobil brendlarining raqobatbardoshligini oshirish maqsadida innovatsion texnologiyalarni 
joriy etish zarur. Elektromobillar ishlab chiqarishni kengaytirish, ekologik toza texnologiyalarni qo‘llash hamda 
aqlli transport tizimlarini rivojlantirish avtomobil brendlarining global bozordagi imijini mustahkamlashga xizmat 
qiladi.
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To‘rtinchidan, avtomobil kompaniyalarida mijozlarga yo‘naltirilgan marketing strategiyalarini rivojlantirish 
muhim ahamiyat kasb etadi. Bunda mijozlar ehtiyojlarini chuqur o‘rganish, servis xizmatlari sifatini oshirish 
hamda iste’molchilar bilan uzoq muddatli munosabatlarni shakllantirish brend sodiqligini oshirishga xizmat 
qiladi.

Beshinchidan, rivojlanayotgan mamlakatlar, jumladan, O‘zbekiston avtomobil sanoatida marketing 
va brend strategiyalarining integratsiyasini rivojlantirish uchun xalqaro tajribalarni o‘rganish va zamonaviy 
marketing yondashuvlarini joriy etish zarur. Bu jarayon milliy avtomobil sanoatining global avtomobil 
bozoridagi raqobatbardoshligini oshirish hamda mahalliy avtomobil brendlarining xalqaro miqyosdagi imijini 
mustahkamlashga xizmat qiladi.

Umuman olganda, avtomobil sanoatida marketing va brend strategiyalarining integratsiyasi zamonaviy 
bozor sharoitida korxonalar faoliyatining samaradorligini oshiruvchi muhim strategik omil hisoblanadi. Innovatsion 
texnologiyalar, raqamli marketing vositalari hamda iste’molchi tajribasiga asoslangan marketing yondashuvlari 
brend strategiyalarini rivojlantirishning asosiy yo‘nalishlari sifatida namoyon bo‘lmoqda. Kelgusida avtomobil 
sanoatida marketing va brend boshqaruvi tizimini takomillashtirish, marketing strategiyalarini rivojlantirish 
hamda innovatsion marketing texnologiyalarini keng qo‘llash avtomobil kompaniyalarining xalqaro bozordagi 
raqobatbardoshligini yanada oshirishga xizmat qiladi.
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