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AVTOMOBIL SANOATIDA BREND 
STRATEGIYASINI RAQAMLI MARKETING 
VOSITALARI ORQALI RIVOJLANTIRISH

Boboyev L. Kadrxo‘ja Djuraxodjayevich
Toshkent davlat iqtisodiyot universiteti
Mustaqil tadqiqotchi
E-mail: lqadrxoja1@gmail.com 

Annotatsiya. Mazkur maqolada avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali rivojlantirishning 
nazariy va amaliy jihatlari ilmiy jihatdan tahlil qilinadi. Tadqiqotning asosiy maqsadi — avtomobil sanoati korxonalarida 
brend strategiyasini takomillashtirish jarayonida raqamli marketing vositalarining ahamiyatini aniqlash hamda ularning 
brend kapitali, iste’molchilar sodiqligi va korxona raqobatbardoshligiga ta’sirini baholashdan iborat. Maqolada raqamli 
marketing vositalarining avtomobil sanoatida brend strategiyasini rivojlantirishdagi roli, xususan, ijtimoiy tarmoqlar 
marketingi, qidiruv tizimlarini optimallashtirish (SEO), kontent marketingi, onlayn reklama platformalari hamda raqamli 
kommunikatsiya kanallarining samaradorligi tahlil qilinadi.

Kalit soʻzlar: brend strategiyasi, raqamli marketing, raqamli marketing vositalari, strategik marketing, kontent marketingi, 
onlayn reklama, korxona raqobatbardoshligi.

Abstract. This article provides a scientific analysis of the theoretical and practical aspects of developing brand strategy 
in the automotive industry through digital marketing tools. The main objective of the study is to determine the importance 
of digital marketing tools in improving brand strategies of automotive enterprises, as well as to assess their impact on 
brand equity, customer loyalty, and corporate competitiveness. The article examines the role of digital marketing tools 
in developing brand strategy in the automotive industry, particularly social media marketing, search engine optimization 
(SEO), content marketing, online advertising platforms, and the effectiveness of digital communication channels.

Key words: brand strategy, digital marketing, digital marketing tools, strategic marketing, content marketing, online 
advertising, corporate competitiveness.

Аннотация. В данной статье научно анализируются теоретические и практические аспекты развития бренд-
стратегии в автомобильной промышленности с использованием инструментов цифрового маркетинга. 
Основной целью исследования является определение роли инструментов цифрового маркетинга в процессе 
совершенствования бренд-стратегии предприятий автомобильной отрасли, а также оценка их влияния на 
бренд-капитал, лояльность потребителей и конкурентоспособность предприятия. В статье рассматривается 
роль цифровых маркетинговых инструментов в развитии бренд-стратегии в автомобильной промышленности, в 
частности, маркетинг в социальных сетях, поисковая оптимизация (SEO), контент-маркетинг, онлайн-рекламные 
платформы и эффективность цифровых коммуникационных каналов.

Ключевые слова: бренд-стратегия, цифровой маркетинг, инструменты цифрового маркетинга, стратегический 
маркетинг, контент-маркетинг, онлайн-реклама, конкурентоспособность предприятия.

K I R I S H
Avtomobil sanoati yuqori texnologiyali hamda kuchli raqobat muhitiga ega bo‘lgan strategik tarmoqlardan 

biri hisoblanadi. Ushbu tarmoqda nafaqat ishlab chiqarish texnologiyalarining rivojlanishi, balki marketing 
strategiyalarining transformatsiyasi ham muhim ahamiyat kasb etadi.

So‘nggi yillarda raqamli texnologiyalarning jadal rivojlanishi avtomobil sanoatida marketing faoliyatining 
yangi bosqichga ko‘tarilishiga olib keldi. An’anaviy reklama vositalari o‘rnini bosqichma-bosqich raqamli 
marketing vositalari egallab, kompaniyalar brend strategiyalarini shakllantirish va rivojlantirishda internet 
platformalari, ijtimoiy tarmoqlar, qidiruv tizimlari hamda kontent marketingidan keng foydalanishni boshladilar 
[1].
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Natijada, avtomobil ishlab chiqaruvchi kompaniyalar iste’molchilar bilan bevosita va interaktiv muloqot 
o‘rnatish imkoniyatiga ega bo‘lib, ushbu jarayon brend imijini mustahkamlash hamda iste’molchilar sodiqligini 
oshirishga xizmat qilmoqda (1-jadval).

1-jadval. Avtomobil sanoatida brend strategiyasini rivojlantirishda qo‘llaniladigan raqamli marketing vositalari1

№ Raqamli marketing 
vositasi Mazmuni Brend strategiyasiga ta’siri

1 Ijtimoiy tarmoqlar marketingi Ijtimoiy media platformalari orqali 
marketing faoliyati Brend tanilish darajasini oshiradi

2 Qidiruv tizimlari marketingi Qidiruv tizimlarida reklama va 
optimallashtirish Brendning onlayn ko‘rinishini kuchaytiradi

3 Kontent marketingi Video, maqola va multimedia 
kontentlari orqali marketing Brendga bo‘lgan ishonchni oshiradi

4 Onlayn reklama Internet platformalarida reklama 
kampaniyalari

Maqsadli auditoriyaga tez yetib borishni 
ta’minlaydi

Mazkur jadvalda avtomobil sanoatida brend strategiyasini rivojlantirishda qo‘llaniladigan asosiy raqamli 
marketing vositalari keltirilgan. Jadval ma’lumotlariga ko‘ra, ijtimoiy tarmoqlar marketingi, qidiruv tizimlari 
marketingi, kontent marketingi hamda onlayn reklama platformalari avtomobil kompaniyalarining raqamli 
marketing strategiyasini amalga oshirishda muhim rol o‘ynaydi. Ushbu vositalar kompaniyalarga maqsadli 
auditoriyaga tezkor yetib borish, marketing kommunikatsiyalarini samarali tashkil etish hamda brend tanilish 
darajasini oshirish imkonini beradi. Natijada raqamli marketing vositalaridan foydalanish avtomobil brendlarining 
marketing strategiyasini rivojlantirish va ularning bozordagi raqobatbardoshligini oshirishga xizmat qiladi.

Jahon avtomobil sanoatining rivojlanish tendensiyalari shuni ko‘rsatadiki, raqamli marketing vositalari 
kompaniyalar uchun muhim strategik instrumentga aylanmoqda. Tadqiqotlarga ko‘ra, avtomobil xaridorlarining 
taxminan 95 foizi avtomobil sotib olishdan oldin internet orqali ma’lumot izlaydi va turli onlayn platformalar 
orqali avtomobillarni solishtiradi [2]. Shu sababli avtomobil kompaniyalari marketing strategiyasida raqamli 
kommunikatsiya kanallarining ulushi sezilarli darajada oshib bormoqda. Ijtimoiy tarmoqlar, video platformalar, 
onlayn reklama va qidiruv tizimlari orqali olib borilayotgan marketing kampaniyalari kompaniyalarga keng 
auditoriyaga tez va samarali yetib borish imkonini bermoqda. Masalan, avtomobil marketing kampaniyalarida 
raqamli reklama ko‘rsatkichlari yuqori samaradorlikni namoyon etib, ayrim kampaniyalarda reklama bosilish 
koeffitsiyenti (CTR) 8 foizdan ortiqni tashkil etmoqda. Bu esa raqamli marketing vositalarining avtomobil 
sanoatida marketing samaradorligini oshirishda muhim rol o‘ynayotganini ko‘rsatadi.

Raqamli marketing vositalarining rivojlanishi avtomobil sanoatida iste’molchilar xulq-atvorining o‘zgarishiga 
ham olib kelmoqda. Avvallari avtomobil xaridorlari dilerlik markazlariga tashrif buyurish orqali mahsulot haqida 
ma’lumot olgan bo‘lsalar, bugungi kunda ko‘plab iste’molchilar, avvalo, internet orqali avtomobil haqida ma’lumot 
to‘playdi, turli sharhlar va baholarni o‘rganadi hamda keyin xarid qarorini qabul qiladi. Ijtimoiy tarmoqlar, video 
sharhlar va foydalanuvchilar fikrlarini aks ettiruvchi platformalar brend imijining shakllanishiga sezilarli ta’sir 
ko‘rsatmoqda [3]. Shu sababli zamonaviy avtomobil kompaniyalari marketing strategiyasida kontent marketingi, 
ijtimoiy tarmoqlar marketingi (SMM), qidiruv tizimlari optimallashtirish (SEO) hamda maqsadli onlayn reklama 
kabi vositalardan keng foydalanmoqda.

Avtomobil sanoatida raqamli marketing vositalarining joriy etilishi kompaniyalarga iste’molchilar bilan 
samarali kommunikatsiya o‘rnatish, marketing xarajatlarini optimallashtirish hamda brend tanilish darajasini 
oshirish imkonini beradi. Bundan tashqari, raqamli marketing texnologiyalaridan foydalanish kompaniyalarga 
iste’molchilar xulq-atvorini chuqur tahlil qilish, marketing kampaniyalarining samaradorligini baholash hamda 
maqsadli auditoriyaga yo‘naltirilgan marketing strategiyalarini ishlab chiqish imkonini yaratadi. Shu sababli 
avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali rivojlantirish masalasi marketing 
nazariyasi va amaliyotida dolzarb ilmiy muammolardan biri sifatida qaraladi.

So‘nggi yillarda avtomobil sanoatida raqamli marketing texnologiyalarining qo‘llanilishi innovatsion 
marketing strategiyalarining rivojlanishiga ham turtki bermoqda. Xususan, sun’iy intellekt, katta ma’lumotlar 
(big data) hamda virtual reallik texnologiyalaridan foydalanish orqali kompaniyalar marketing jarayonlarini 
yanada takomillashtirmoqda. Bunday texnologiyalar iste’molchilarga avtomobillarni virtual tarzda ko‘rib chiqish, 
texnik xususiyatlarini o‘rganish hamda avtomobil tanlash jarayonini soddalashtirish imkonini beradi [4]. Natijada 
raqamli marketing vositalari avtomobil kompaniyalarining marketing strategiyasini rivojlantirishda muhim omilga 
aylanmoqda.

1	  Muallif ishlanmasi. 
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O‘zbekiston iqtisodiyotida ham raqamli texnologiyalar va internet infratuzilmasining rivojlanishi marketing 
faoliyatining transformatsiyasiga olib kelmoqda. So‘nggi yillarda mamlakatda internetdan foydalanish darajasi 
keskin oshib, 2025-yilga kelib internet qamrovi 94 foizdan ortiqni tashkil etdi. Bu esa kompaniyalar uchun 
raqamli marketing vositalaridan foydalanish imkoniyatlarini yanada kengaytirmoqda.

Shu bilan birga, mamlakat media bozorida raqamli kanallarning ulushi ham ortib bormoqda va 2025-
yilga kelib raqamli segment umumiy media bozorining qariyb 30 foizini tashkil etishi prognoz qilinmoqda [5]. 
O‘zbekiston avtomobil bozorida ham onlayn platformalar orqali avtomobil tanlash va xarid qilish jarayoni kengayib 
bormoqda; hatto ayrim tadqiqotlarga ko‘ra, avtomobil savdolarining yarmidan ortig‘i onlayn platformalar orqali 
amalga oshirilmoqda.

Mazkur jarayon avtomobil sanoati korxonalarida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali 
rivojlantirish, marketing kommunikatsiyalarini raqamlashtirish hamda iste’molchilar bilan samarali onlayn 
muloqot tizimini shakllantirish zaruratini yanada kuchaytirmoqda.

M A V Z U G A  O I D  A D A B I Y O T L A R  S H A R H I
Avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali rivojlantirish masalasi 

marketing nazariyasi, strategik menejment hamda raqamli iqtisodiyot yo‘nalishlarida faol o‘rganilayotgan ilmiy 
muammolardan biri hisoblanadi. Raqamli texnologiyalarning jadal rivojlanishi marketing faoliyatining shakl 
va usullarini tubdan o‘zgartirib, kompaniyalarning iste’molchilar bilan o‘zaro aloqalarini yangi bosqichga olib 
chiqdi. Internet platformalari, ijtimoiy tarmoqlar, qidiruv tizimlari hamda raqamli kommunikatsiya kanallarining 
keng qo‘llanilishi brend strategiyalarini shakllantirish va rivojlantirishda muhim omilga aylanmoqda. Zamonaviy 
tadqiqotlar shuni ko‘rsatadiki, raqamli marketing strategiyalari kompaniyalarga iste’molchilar bilan bevosita 
muloqot o‘rnatish, marketing kampaniyalarining samaradorligini oshirish hamda brend kapitalini mustahkamlash 
imkonini beradi.

Xorijiy ilmiy adabiyotlarda raqamli marketing va brend strategiyasi masalalarini chuqur o‘rgangan olimlardan 
biri — Philip Kotler hisoblanadi. Kotler marketingni iste’molchilar uchun qiymat yaratish hamda ular bilan uzoq 
muddatli munosabatlarni shakllantirishga qaratilgan strategik jarayon sifatida talqin qiladi [6]. Uning fikriga 
ko‘ra, zamonaviy marketingda raqamli texnologiyalar kompaniyalarga iste’molchilar bilan interaktiv muloqot 
o‘rnatish hamda marketing strategiyalarini yanada moslashuvchan shaklda amalga oshirish imkonini beradi.

Raqamli marketing strategiyalarini tizimli tarzda o‘rgangan olimlardan yana biri — Dave Chaffey 
hisoblanadi. U raqamli marketingni tashkilotlarning marketing maqsadlariga erishish uchun internet va 
raqamli texnologiyalardan foydalanishga asoslangan strategik jarayon sifatida izohlaydi [7]. Chaffeyning 
ta’kidlashicha, raqamli marketing strategiyasini ishlab chiqishda kompaniyalar iste’molchilar xulq-atvorini, 
onlayn kommunikatsiya kanallarini hamda marketing texnologiyalarining imkoniyatlarini kompleks tarzda 
hisobga olishi zarur.

Ijtimoiy tarmoqlar marketingi va raqamli kommunikatsiya vositalarining brend strategiyasiga ta’sirini 
o‘rgangan olimlardan biri — Brian Solis hisoblanadi. Uning tadqiqotlariga ko‘ra, ijtimoiy media platformalari 
kompaniyalar uchun iste’molchilar bilan samarali muloqot o‘rnatish, brend imijini shakllantirish hamda marketing 
kampaniyalarining samaradorligini oshirish imkonini beradi [8]. Solis ijtimoiy tarmoqlar marketingi zamonaviy 
marketing strategiyasining ajralmas qismiga aylanganini ta’kidlaydi.

Avtomobil sanoatida raqamli marketing vositalarining qo‘llanilishi bo‘yicha olib borilgan tadqiqotlarda M. 
Cowley-Cunningham ham muhim ilmiy hissa qo‘shgan. Uning fikriga ko‘ra, zamonaviy avtomobil kompaniyalari 
raqamli kommunikatsiya kanallaridan foydalanish orqali marketing jarayonlarini yanada samarali tashkil etishi 
hamda iste’molchilar bilan uzoq muddatli aloqalarni rivojlantirishi mumkin [9]. Raqamli marketing texnologiyalari 
avtomobil brendlarining marketing strategiyasini rivojlantirishda muhim instrument sifatida namoyon bo‘lmoqda.

MDH mamlakatlari olimlari ham marketing strategiyasi va brend boshqaruvi masalalarini o‘rganishda 
muhim ilmiy hissa qo‘shgan. Masalan, rus iqtisodchi olimi G. Bagiev marketingni korxona boshqaruvining 
muhim instrumenti sifatida talqin qilib, marketing kommunikatsiyalarini rivojlantirish kompaniyaning 
raqobatbardoshligini oshirishda muhim rol o‘ynashini ta’kidlaydi [10]. Uning fikriga ko‘ra, raqamli marketing 
texnologiyalaridan foydalanish korxonalarga marketing faoliyatini optimallashtirish hamda iste’molchilar bilan 
samarali aloqalar o‘rnatish imkonini beradi.

Marketing strategiyasini global bozor sharoitida o‘rgangan olimlardan biri — I. Gerchikova hisoblanadi. 
Uning tadqiqotlariga ko‘ra, zamonaviy kompaniyalar marketing strategiyalarini ishlab chiqishda raqamli 
texnologiyalar, bozor infratuzilmasi hamda iste’molchilar xulq-atvoridagi o‘zgarishlarni hisobga olishi zarur 
[11]. Gerchikova marketing strategiyalarining samaradorligi ko‘p jihatdan kommunikatsiya kanallarining to‘g‘ri 
tanlanishi bilan bog‘liqligini ta’kidlaydi.

Raqamli marketing va innovatsion marketing strategiyalarini o‘rganishda rus olimasi L. Danchenok 
ham muhim ilmiy hissa qo‘shgan [12]. Uning fikriga ko‘ra, raqamli marketing texnologiyalaridan foydalanish 



IQ
T

IS
O

D
IY

O
T

Э
К
О
Н
О
М
И
К
А

E
C

O
N

O
M

Y

YA S H I L  I Q T I S O D I Y O T  VA  TA R A Q Q I Y O T

https://yashil-iqtisodiyot-taraqqiyot.uz 1653

2026-yil, mart. № 3-son.

korxonalarga marketing faoliyatining samaradorligini oshirish, iste’molchilar ehtiyojlarini chuqur tahlil qilish 
hamda innovatsion marketing strategiyalarini ishlab chiqish imkonini beradi.

Mahalliy iqtisodchi olimlardan B. Salimov marketing boshqaruvi tizimini takomillashtirish masalalarini 
o‘rganib, zamonaviy marketing strategiyalarini rivojlantirishda raqamli texnologiyalar muhim rol o‘ynashini 
ta’kidlaydi [13]. Uning fikriga ko‘ra, raqamli marketing vositalaridan samarali foydalanish korxonalarga marketing 
xarajatlarini optimallashtirish, brend tanilish darajasini oshirish hamda bozordagi raqobat ustunligini ta’minlash 
imkonini beradi.

Umuman olganda, ilmiy adabiyotlar tahlili shuni ko‘rsatadiki, avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli 
marketing vositalari orqali rivojlantirish jarayoni marketing kommunikatsiyalari, innovatsion texnologiyalar hamda 
iste’molchilar xulq-atvori bilan chambarchas bog‘liqdir. Xorijiy va MDH mamlakatlari olimlarining ilmiy qarashlari 
raqamli marketing vositalarining samarali qo‘llanilishi kompaniyalar brend strategiyasining rivojlanishiga hamda 
ularning global bozordagi raqobatbardoshligini oshirishga xizmat qilishini tasdiqlaydi.

T A D Q I Q O T  M E T O D O L O G I YA S I
Mazkur tadqiqotda avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali rivojlantirish 

jarayonini o‘rganish hamda ushbu jarayonning korxonalar marketing samaradorligi va raqobatbardoshligiga 
ta’sirini baholash maqsadida kompleks ilmiy metodologiya qo‘llanildi. Tadqiqot jarayonida tizimli yondashuv 
asosida marketing nazariyasi, brend boshqaruvi konsepsiyasi hamda raqamli marketing strategiyalariga oid 
ilmiy qarashlardan foydalanildi.

Shuningdek, ilmiy tahlil, qiyosiy tahlil, kontent tahlil, iqtisodiy-statistik tahlil hamda ilmiy umumlashtirish 
usullari qo‘llanildi.

T A H L I L  V A  N A T I J A L A R
Avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali rivojlantirish jarayonini tahlil 

qilish shuni ko‘rsatadiki, zamonaviy marketing faoliyatida raqamli kommunikatsiya kanallari kompaniyalar uchun 
muhim strategik instrumentga aylangan. Raqamli marketing vositalari orqali avtomobil ishlab chiqaruvchilar 
iste’molchilar bilan bevosita va interaktiv aloqa o‘rnatish, marketing kampaniyalarining samaradorligini oshirish 
hamda brend imijini mustahkamlash imkoniyatiga ega bo‘lmoqda.

Internet texnologiyalari va mobil platformalarning rivojlanishi natijasida marketing jarayonlari an’anaviy 
reklama vositalaridan raqamli marketing vositalariga bosqichma-bosqich o‘tmoqda. Ushbu jarayon avtomobil 
kompaniyalarining marketing strategiyasini yanada moslashuvchan va samarali shaklda tashkil etish imkonini 
yaratmoqda.

Raqamli marketing vositalari avtomobil sanoatida brend strategiyasini rivojlantirishning bir nechta asosiy 
yo‘nalishlarini qamrab oladi.

Birinchidan, ijtimoiy tarmoqlar marketingi (SMM) avtomobil brendlarining ommaviy auditoriya bilan samarali 
muloqot o‘rnatishiga xizmat qilmoqda. Facebook, Instagram, YouTube va boshqa platformalar orqali kompaniyalar 
yangi mahsulotlar haqida ma’lumot berish, marketing kampaniyalarini o‘tkazish hamda iste’molchilarning fikr-
mulohazalarini o‘rganish imkoniyatiga ega bo‘lmoqda. Ijtimoiy tarmoqlar orqali olib borilayotgan marketing 
faoliyati kompaniyalarga brend imijini shakllantirish va iste’molchilar sodiqligini oshirishga yordam beradi.

Ikkinchidan, qidiruv tizimlari marketingi (SEO va SEM) avtomobil kompaniyalarining raqamli marketing 
strategiyasida muhim o‘rin tutadi. Avtomobil xaridorlarining katta qismi internet orqali avtomobillar haqida 
ma’lumot izlaydi, turli modellarni solishtiradi hamda onlayn sharhlarni o‘rganadi. Shu sababli avtomobil 
kompaniyalari qidiruv tizimlarida o‘z brendlarini faol targ‘ib qilishga katta e’tibor qaratmoqda. Qidiruv tizimlarini 
optimallashtirish orqali kompaniyalar o‘z mahsulotlari haqidagi ma’lumotlarni keng auditoriyaga yetkazish 
imkoniyatiga ega bo‘ladi.

Uchinchidan, kontent marketingi avtomobil brendlarini rivojlantirishda muhim rol o‘ynaydi. Video sharhlar, 
virtual taqdimotlar, test-drayv videolari hamda ekspert tahlillari orqali kompaniyalar iste’molchilarga mahsulot 
haqida batafsil ma’lumot beradi. Bunday kontent marketing strategiyalari iste’molchilar ishonchini oshirish 
hamda brend haqidagi ijobiy tasavvurlarni shakllantirishga xizmat qiladi. Masalan, avtomobil kompaniyalari 
tomonidan tayyorlanayotgan video kontentlar ko‘plab foydalanuvchilar tomonidan tomosha qilinib, marketing 
kampaniyalarining samaradorligini oshirishga yordam bermoqda.

Raqamli marketing vositalarining avtomobil sanoatida qo‘llanilishi marketing xarajatlari samaradorligini 
oshirishga ham xizmat qilmoqda. An’anaviy reklama vositalariga nisbatan raqamli marketing vositalari orqali 
maqsadli auditoriyani aniqlash, reklama samaradorligini o‘lchash hamda marketing strategiyasini tezkor 
ravishda moslashtirish imkoniyati mavjud [14]. Shu sababli ko‘plab avtomobil kompaniyalari marketing 
byudjetining muhim qismini raqamli marketing faoliyatiga yo‘naltirmoqda. Ayrim tadqiqotlarga ko‘ra, avtomobil 
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marketing kampaniyalarida raqamli reklama vositalarining ulushi so‘nggi yillarda sezilarli darajada oshib, 
marketing faoliyatining asosiy yo‘nalishlaridan biriga aylangan.

Shuningdek, raqamli marketing vositalari avtomobil kompaniyalariga iste’molchilar xulq-atvorini chuqur 
tahlil qilish imkonini beradi. Katta ma’lumotlar (big data), sun’iy intellekt hamda marketing analitikasi vositalari 
orqali kompaniyalar iste’molchilarning qiziqishlari, xarid qilish odatlari hamda marketing kampaniyalariga 
bo‘lgan reaksiyalarini o‘rganadi [15]. Bunday tahlillar asosida kompaniyalar marketing strategiyasini yanada 
takomillashtirib, iste’molchilarga moslashtirilgan marketing takliflarini ishlab chiqadi. Natijada raqamli marketing 
vositalari avtomobil brendlarining marketing strategiyasini rivojlantirishda muhim omil sifatida namoyon 
bo‘lmoqda (1-rasm).

1-rasm. Avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali rivojlantirish jarayoni2

Mazkur sxemada avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali rivojlantirish 
jarayoni tizimli tarzda tasvirlangan. Sxemaga ko‘ra, ijtimoiy tarmoqlar marketingi, qidiruv tizimlari marketingi 
hamda kontent marketingi va onlayn reklama kabi raqamli marketing vositalari avtomobil brendlarini 
rivojlantirishda muhim rol o‘ynaydi. Ushbu vositalar raqamli kommunikatsiya, marketing analitikasi hamda 
maqsadli reklama strategiyalari orqali amalga oshiriladi.

Natijada brend tanilishi, brendga bo‘lgan ishonch hamda mijozlar sodiqligi shakllanib, brend kapitalining 
oshishi va korxonalar raqobatbardoshligining kuchayishiga olib keladi. Yakuniy natijada esa marketing 
faoliyatining umumiy samaradorligi ta’minlanadi.

O‘zbekiston avtomobil bozorida ham raqamli marketing vositalaridan foydalanish tendensiyasi tobora 
kuchayib bormoqda. So‘nggi yillarda mamlakatda internet foydalanuvchilari sonining ortishi, mobil internet 
infratuzilmasining rivojlanishi hamda ijtimoiy tarmoqlardan foydalanish darajasining oshishi kompaniyalar 
uchun yangi marketing imkoniyatlarini yaratdi. Ayrim tadqiqotlarga ko‘ra, mamlakatda internet foydalanuvchilari 
soni 30 milliondan ortiqni tashkil etib, bu ko‘rsatkich marketing faoliyatining raqamli kanallarga o‘tishiga turtki 
bermoqda.

O‘zbekiston avtomobil kompaniyalari ham ijtimoiy tarmoqlar, onlayn reklama platformalari hamda raqamli 
kontent marketingidan faol foydalanishni boshladi. Masalan, avtomobil ishlab chiqaruvchilarning rasmiy ijtimoiy 
tarmoq sahifalari orqali yangi avtomobil modellarini taqdim etish, marketing aksiyalarini e’lon qilish hamda 
mijozlar bilan bevosita muloqot o‘rnatish amaliyoti keng qo‘llanilmoqda.

Mazkur jarayon avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali rivojlantirishning 
muhim yo‘nalishlaridan biri sifatida namoyon bo‘lmoqda. Natijada raqamli marketing texnologiyalarini joriy 
etish avtomobil kompaniyalarining marketing strategiyasini takomillashtirish hamda ularning bozordagi 
raqobatbardoshligini oshirishga xizmat qilmoqda.

2	  Muallif ishlanmasi.
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X U L O S A  V A  T A K L I F L A R
Mazkur tadqiqot doirasida avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali 

rivojlantirishning nazariy va amaliy jihatlari o‘rganilib, ushbu jarayonning korxonalar marketing faoliyati 
hamda raqobatbardoshligiga ta’siri tahlil qilindi. Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, raqamli marketing 
vositalari zamonaviy avtomobil sanoatida brend strategiyasini shakllantirish va rivojlantirishda muhim strategik 
instrumentga aylangan. Internet texnologiyalarining rivojlanishi, ijtimoiy tarmoqlar marketingi, qidiruv tizimlarini 
optimallashtirish hamda kontent marketingi kompaniyalarga iste’molchilar bilan samarali muloqot o‘rnatish, 
marketing jarayonlarini optimallashtirish hamda brend tanilish darajasini oshirish imkonini bermoqda.

Tadqiqot jarayonida aniqlanishicha, raqamli marketing vositalarining samarali qo‘llanilishi avtomobil 
kompaniyalariga marketing strategiyasini yanada moslashuvchan va samarali shaklda tashkil etish imkonini 
beradi. Raqamli marketing platformalari orqali kompaniyalar maqsadli auditoriyani aniqlash, marketing 
kampaniyalarining samaradorligini baholash hamda iste’molchilar xulq-atvorini chuqur tahlil qilish imkoniyatiga 
ega bo‘ladi. Shu bilan birga, raqamli marketing vositalari marketing xarajatlarini optimallashtirish, reklama 
samaradorligini oshirish hamda brend kapitalini mustahkamlashga xizmat qiladi.

Tahlillar shuni ko‘rsatdiki, avtomobil sanoatida brend strategiyasini rivojlantirish jarayonida ijtimoiy 
tarmoqlar marketingi, qidiruv tizimlari marketingi, kontent marketingi hamda onlayn reklama platformalari 
muhim rol o‘ynaydi. Ushbu vositalar kompaniyalarga iste’molchilar bilan interaktiv muloqot o‘rnatish, marketing 
kommunikatsiyalarini samarali tashkil etish hamda brend imijini mustahkamlash imkonini beradi. Natijada 
raqamli marketing vositalari avtomobil kompaniyalarining marketing strategiyasini rivojlantirish va ularning 
global bozordagi raqobatbardoshligini oshirishga xizmat qiladi.

Tadqiqot natijalariga asoslanib, avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali 
rivojlantirish bo‘yicha quyidagi ilmiy-amaliy takliflar ishlab chiqildi.

Birinchidan, avtomobil kompaniyalarida raqamli marketing strategiyasini ishlab chiqish va amalga oshirish 
jarayonini tizimli ravishda tashkil etish zarur. Bunda marketing faoliyatini raqamli texnologiyalar asosida 
modernizatsiya qilish, marketing kommunikatsiyalarini raqamlashtirish hamda onlayn marketing kanallaridan 
samarali foydalanish muhim ahamiyat kasb etadi.

Ikkinchidan, avtomobil kompaniyalari ijtimoiy tarmoqlar marketingini rivojlantirishga alohida e’tibor 
qaratishi lozim. Ijtimoiy media platformalari orqali iste’molchilar bilan bevosita muloqot o‘rnatish, brend imijini 
shakllantirish hamda marketing kampaniyalarining samaradorligini oshirish mumkin.

Uchinchidan, kontent marketing strategiyalarini rivojlantirish avtomobil brendlarining marketing 
samaradorligini oshirishga xizmat qiladi. Video sharhlar, virtual taqdimotlar, test-drayv materiallari hamda 
interaktiv kontent orqali iste’molchilarga mahsulot haqida batafsil ma’lumot berish brendga bo‘lgan ishonchni 
oshiradi.

To‘rtinchidan, marketing analitikasi hamda katta ma’lumotlar (big data) texnologiyalaridan foydalanish 
marketing strategiyasining samaradorligini oshirishda muhim rol o‘ynaydi. Bunday texnologiyalar kompaniyalarga 
iste’molchilar xulq-atvorini chuqur tahlil qilish hamda maqsadli marketing strategiyalarini ishlab chiqish imkonini 
beradi.

Beshinchidan, rivojlanayotgan mamlakatlarda, jumladan O‘zbekiston avtomobil sanoatida raqamli marketing 
texnologiyalaridan keng foydalanish zarur. Bu jarayon milliy avtomobil brendlarining tanilish darajasini oshirish, 
marketing kommunikatsiyalarini takomillashtirish hamda kompaniyalar raqobatbardoshligini kuchaytirishga 
xizmat qiladi.

Umuman olganda, avtomobil sanoatida brend strategiyasini raqamli marketing vositalari orqali rivojlantirish 
marketing boshqaruvi tizimini takomillashtirish hamda kompaniyalar raqobatbardoshligini oshirishning muhim 
omillaridan biri hisoblanadi. Kelgusida ushbu yo‘nalishda olib boriladigan ilmiy tadqiqotlar raqamli marketing 
strategiyalarini chuqur o‘rganish, innovatsion marketing texnologiyalarini joriy etish hamda avtomobil sanoatida 
brend boshqaruvi tizimini modernizatsiya qilishga qaratilishi maqsadga muvofiqdir.
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